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OBJETIVOS 

General  

Permitir al alumno analizar la adopción de nuevas tecnologías originadas en las 

necesidades del mercado, con el fin de obtener resultados efectivos para la empresa.  

Específicos 

• Explorar los aspectos teóricos y empíricos involucrados en la Gestión de la 

Tecnología;  

• Estimular  el  desarrollo  y  análisis  de  aplicaciones  tecnológicas  con  un  

enfoque  en  aspectos gerenciales y estratégicos;  

• Desarrollar conocimientos en el uso de instrumentos apoyados en modelos de 

tecnologías de la información.. 

 

FOCO Y ENFOQUE 

El  enfoque  de  la  disciplina  se  centra  en  cuestiones  estratégicas,  de  

comportamiento,  analíticas  y asociadas  relacionadas  con  la  adopción  de  

innovaciones  y  tecnologías  de  manera  coherente  con  las necesidades  del  mercado  

y  las  expectativas  de  las  partes  interesadas,  a  través  de  estudios  con  base 

científica para obtener resultados efectivos. El tema central del curso es la gestión de la 

tecnología, con énfasis en aspectos gerenciales y estratégicos, más que técnicos.  

Además,  el  curso  debe  proporcionar  un  espacio  para  el  debate,  el  análisis  y  la  

exposición  de  teorías, métodos y técnicas apropiadas para abordar los problemas que 

enfrentan las empresas con respecto a la gestión de las tecnologías.  

 

CONTENIDO 

1. Transformación digital  

2. Modelos de comportamiento de adopción de tecnología  

3. Investigación en ciencia del diseño para el desarrollo de artefactos tecnológicos 

4. Transición tecnológica 

5. Análisis y Evaluación de Recursos Tecnológicos. 

 

GESTIÓN ESTRATÉGICA DE LA TECNOLOGÍA
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ESTRATEGIA DE ENSEÑANZA-APRENDIZAJE 

El proceso de enseñanza-aprendizaje incluye estudios de casos, lecturas de artículos y 

debates durante la clase, además de la preparación de trabajos individuales y grupales. 

Los trabajos permiten al alumno reflexionar sobre el trabajo final a desarrollar y los 

trabajos grupales están diseñados para discusiones sobre soluciones tecnológicas con 

el objetivo de compartir experiencias y aprendizaje colaborativo. 

Las clases se imparten en persona y no en persona. En las clases presenciales se 

presentan y discuten los fundamentos y conceptos asociados al uso estratégico de las 

tecnologías en las organizaciones. Las clases no presenciales están dedicadas a tareas 

individuales y grupales. 

El producto final de la disciplina es un artículo que trata sobre la proposición de un 

artefacto tecnológico aplicado como soporte a procesos o solución organizacional. El 

trabajo debe enfocarse en los beneficios y funcionalidades del artefacto a través de su 

uso desde diferentes perspectivas, por ejemplo, procesos, usuarios, empresas o 

estrategias organizacionales. Este trabajo es presentado en la última clase, en plenario. 
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