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Curso:
42501 - Jornalismo.

Nucleo Tematico:
Fundamentacgéo especifica
Aplicacdo processual
Pratica laboratorial

Disciplina: Cddigo da Disciplina:
Jornalismo Empresarial ENEX00980

Carga horaria: (x) Tedrica Etapa:

48h (x) Pratica 6° semestre
Ementa:

Estudo dos principais elementos que compdem o ambiente e a estrutura do jornalismo nas
organizacdes (empresas, ONGs, instituicfes publicas etc.), em comparagdo com outros géneros
jornalisticos. Reflexdo sobre técnicas de comunicagéo organizacional e formas de relacionamento
com os “stakeholders” (comunicagdo com os publicos internos e externos). Analise das diferentes
formas e usos dos veiculos de comunicagdo no ambiente empresarial para a constituicdo da
imagem de organizac¢des publicas e privadas. Pratica laboratorial de jornalismo no ambiente das
organizacdes. Desenvolvimento de habilidades de producéo e de redacéo que conectem
transversalmente os saberes necessarios a profissdo. Edigcdo de veiculo empresarial.

Objetivos

Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitudes e Valores

Reconhecer e compreender as
fungbes das diferentes formas e
usos dos veiculos de
comunicagado no ambito das
instituicdes publicas e privadas.
Compreender a importancia do
jornalismo organizacional para a
comunicagao no Séc. XXI.

Planejar e elaborar um novo
veiculo de comunicacao para
um cliente real.

Ser capaz de utilizar as
diferentes ferramentas de
comunicacao a partir das
necessidades das instituicdes e
de seus diferentes publicos.

Perceber e compreender as
diferencas e semelhancas entre
o0 jornalismo nas organizacoes e
a grande imprensa.
Compreender o papel da
publicacédo dentro da Gestao
Estratégica de Comunicacao da
Instituicdo.
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Conteldo Programatico:
1) Géneros jornalisticos e jornalismo empresarial:

- Conceitos gerais; particularidades e caracteristicas. Especificidades da “imprensa de empresa”.
- Diferencas/semelhancas entre o jornalismo empresarial e o “convencional”.

- Limites éticos do jornalismo empresarial; suas aproximag¢des com as atividades de RP e MKT.
2) A comunicacao nas organizacodes:

- Tipologia dos veiculos de comunicacdo empresarial (jornal, revista, boletim, jornal-mural, quadro
de avisos etc.).

- As estratégias dos veiculos de comunicagcdo empresarial como afirmacéo da imagem institucional
das empresas.

3) Veiculos de comunicacdo empresarial:

- Formas e técnicas de relacionamento com o publico interno.

- Formas e técnicas de relacionamento com o publico externo.

4) Relatérios e Balangos Sociais: 0 que séo, para que servem.

5) Revistas Customizadas: 0 que sdo, para que servem.

6) Edic&o de um veiculo comunica¢do empresarial.

Metodologia:

- Aulas expositivas.

- Estudos de caso sobre conceitos comunicacionais ho ambiente empresarial e formas de
comunicag¢ao com os publicos interno e externo.

- Pesquisa sobre os veiculos de comunicagédo (internos e externos) de uma instituicao.

- Aulas praticas na elaboracéo e edicdo de um veiculo de comunicacdo empresarial para cliente
real.

Critério de Avaliacao:

A avaliagdo levara em conta a participagéo continua do aluno e o interesse demonstrado ao longo
do curso pelo contetdo da disciplina. Para tanto, sdo propostas as seguintes formas de avaliacdo:
Intermedidria 1: Prova escrita do conteldo da disciplina e produgéo de relatério relativo a
elaborac@o de um house organ para um cliente real. Cada atividade valendo de 0 a 5, somando 10

a nota final da intermediéria.
Intermediaria 2: Edicdo, em grupo, de um veiculo de comunicacdo empresarial inédito. A

publicac@o devera ser desenvolvida na integra pelo grupo e sera entregue impressa. A nota final
serd composta de duas avaliacdes, valendo de 0 a 5: a primeira no que tange a aplicacdo dos
conceitos da disciplina e a segunda no que tange o projeto editorial, projeto grafico, fotos, textos
etc. Nota final de 0 a 10.

Prova Substitutiva
- Prova sobre todo o contetdido ministrado
Prova Final
- Prova sobre todo o contetido do semestre
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Bibliografia Basica:

ARGENTI, Paul A. Comunicagdo empresarial — a constru¢ao da identidade, imagem e reputagdo. 42
ed., Rio de Janeiro: Campus — Elsevier, 2006.

CAHEN, Roger. Comunicacdo empresarial. Sdo Paulo: Best Seller, 82 ed., 1990.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling (Org.). Gestéo estratégica em comunicagao organizacional e
relacdes publicas. Sdo Paulo: Difusdo Editorial, 2008.
Bibliografia Complementar:

BAHIA, Juarez. Introducdo a comunicacdo empresarial. Rio de Janeiro: Mauad, 2006. 67 p. ISBN
8585756063NASSAR, Paulo. Comunicacao interna: a forca das empresas. Sao Paulo: Aberje,
2005.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicac¢ao. 4. ed. Sdo Paulo: Futura, 2003.

NASSAR, Paulo; FIGUEIREDO, Rubens. O que é comunicacao empresarial. Sdo Paulo:
Brasiliense, 2008. 92 p. (Primeiros passos (Brasiliense) ; 297)

TORQUATO, Gaudéncio. Comunicacdo empresarial — comunicac¢ao institucional. Sdo Paulo:
Summus, 1986
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