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Componente Curricular: exclusivo de curso (x) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( ) 
Curso: Superior de Tecnologia em Empreendedorismo e 
Novos Negócios 

Núcleo Temático: Formação 
Profissional 

Nome do Componente Curricular: Administração 
Financeira 

Código do Componente Curricular: 
ENAD60004 

Carga horária: 4 horas aula ( ) Sala de aula 
( ) Laboratório 
( x ) EaD 

Etapa: 3ª 

Ementa: 
Estudo sobre os aspectos que envolvem o objetivo e ambiente da administração financeira, 
decisões de financiamento a curto e longo prazo, analise de condições de riscos e incertezas, 
equilíbrio de caixa e do desempenho financeiro global da empresa, administração contas a pagar 
e receber, planejamento e controle financeiro. 

Bibliografia básica 

ASSAF NETO, Alexandre. Curso de Administração Financeira. 4 ed. São Paulo: Atlas, 
2019. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/
books/9788597022452>/. Acesso em: 07 jun. 2022. 

ASSAF NETO, Alexandre A.; LIMA, Fabiano G. Fundamentos de Administração Financeira. 3 
ed. São Paulo: Grupo GEN, 2016. Disponível em: 
<https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597010145/>. Acesso em: 07 jun. 2022. 

ROSS, Stephen A.; WESTERFIELD, Randolph W.; JAFFE, Jeffrey; LAMB, Roberto. 
Administração financeira. 10 ed. Porto Alegre:  Grupo A, 2015. Disponível em: 
<https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788580554328/>. Acesso em: 07 Jun 
2022 

3° ETAPA - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM EMPREENDEDORISMO
E NOVOS NEGÓCIOS

https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597022452>/
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597010145/
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788580554328/
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Bibliografia complementar 

ASSAF NETO, Alexandre. A dnâmica das decisões financeiras. Caderno de Estudos, São 
Paulo, FIPECAFI, v.16, p.9-25, jul/dez 1997. Disponível em: 
<https://www.scielo.br/j/cest/a/jdLGksTfdnXLtL9LXHLtNwK/?format=pdf&lang=pt>. Acesso 
em 07 jun. 2022. 

CHEROBIM, Ana P. Administração financeira. 4 ed. Rio de Janeiro: Grupo GEN, 2016. 
Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788595154124/>. Acesso em: 
07 jun. 2022. 

CORREA, Carlos A.; BASSO, Leonardo F. C.; NAKAMURA, Wilson T. A estrutura de 
capital das maiores empresas brasileiras: análise empírica das teorias de Pecking Order e 
Trade-Off, usando panel data. RAM – Revista de Administração do Mackenzie. São 
paulo, v. 14, n. 4, p. 106-133,  jul/ago 2013. Disponível em: 
<https://www.scielo.br/j/ram/a/zvYnQf79jh4zDN79nC3vFZn/?format=pdf&lang=pt>. Acesso 
em 07 jun. 2022. 

HIGGINS, Robert C. Análise para administração financeira. 10 ed. Porto Alegre: Grupo 
A, 2014. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788580553208/>. 
Acesso em: 07 jun. 2022. 

LEAL, Ricardo Pereira Câmara; SAITO, Richard. Finanças corporativas no Brasil. RAE-
eletrônica, São Paulo, v. 2, n. 2, jul-dez/2003. Disponível em: 
<https://www.scielo.br/j/raeel/a/CHV4GhmFKM5TQc7C9SK8FYS/?format=pdf&lang=pt>. 
Acesso em 07 jun. 2022. 

MARION, José C. Análise das demonstrações contábeis. 8 ed. São Paulo: Grupo 
GEN, 2019. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597021264/>. 
Acesso em: 07 jun. 2022. 

Coordenador do Curso: 
Nome: Natacha Bertoia 

Diretor da Unidade: 
Nome: Claudio Parisi 

https://www.scielo.br/j/cest/a/jdLGksTfdnXLtL9LXHLtNwK/?format=pdf&lang=pt
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788595154124/
https://www.scielo.br/j/ram/a/zvYnQf79jh4zDN79nC3vFZn/?format=pdf&lang=pt
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788580553208/
https://www.scielo.br/j/raeel/a/CHV4GhmFKM5TQc7C9SK8FYS/?format=pdf&lang=pt
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Componente Curricular: exclusivo de curso (x) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( ) 
Curso: Superior de Tecnologia em Empreendedorismo e 
Novos Negócios 

Núcleo Temático: Formação 
Profissional 

Nome do Componente Curricular: Captação de recursos 
financeiros 

Código do Componente Curricular: 
EXAD60342 

Carga horária: 4 horas aula ( ) Sala de aula 
( ) Laboratório 
( x ) EaD 

Etapa: 3ª 

Ementa: 
Conhecer quais são as opções de captar recursos para projetos inovadores e para startups, riscos 
e possibilidades. O que são agências de fomento, venture capital, capital semente e anjos. 

Bibliografia básica

ASSAF NETO, A. Finanças corporativas e valor. [Digite o Local da Editora]: Grupo GEN, 
2020. 9788597026184. Disponível em: 
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597026184/. Acesso em: 07 Jun 2022 

LOSADA, Bruna. Finanças para startups – O essencial para empreender, liderar e 
investir em startups. São Paulo: Saint Paul Publishing (Brazil), 2020. 9786586407020. 
Disponível em: https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786586407020/. Acesso em: 
07 jun. 2022. 

RAMOS, Ieda C. A.; SILVEIRA, L; C. L. Captação de recursos para projetos sociais. In: 
Responsabilidade social. Curitiba: Intersaberes, 2012. p. 85-95. Disponível em < 
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/3251 >. 

Bibliografia complementar 

CUNHA, J. H. da C.; MATIAS-PEREIRA, J. Captação de recursos no terceiro setor: fatores 
estratégicos para divulgação de informações. Revista Contemporânea de Contabilidade, 
9 (18), 2012, 83-102. 

ENDEAVOR. Venture Capital para scale-ups: Endeavor Brasil, 2021/1. Disponível em 
https://endeavor.org.br/dinheiro/venture-capital/ 

LEONEL, S. (2019). O papel e as contribuições da indústria de Venture Capital no 
Brasil. Economia Ensaios, 33, 125-142. 

PORTAL SEBRAE SP - Como obter financiamentos. Disponível em 
https://bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS_CHRONUS/bds/bds.nsf/
c30a4bc89ae4a6ce6c8a9df7a2f0a6e5/$File/5868.pdf 

https://endeavor.org.br/dinheiro/venture-capital/
https://bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS_CHRONUS/bds/bds.nsf/c30a4bc89ae4a6ce6c8a9df7a2f0a6e5/$File/5868.pdf
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EDMUNDO, B. F. B. Finanças para inovação: o setor de private equity e venture capital 
e inovação no Brasil. (Monografia) 2019. Disponível em https://app.uff.br/riuff/
handle/1/12782 

Coordenador do Curso: 
Nome: Natacha Bertoia 

Diretor da Unidade: 
Nome: Claudio Parisi 

https://bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS_CHRONUS/bds/bds.nsf/c30a4bc89ae4a6ce6c8a9df7a2f0a6e5/$File/5868.pdf
https://app.uff.br/riuff/handle/1/12782
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Componente Curricular: Exclusivo de Curso ( x )   Eixo Comum (  ) Eixo Universal ( ) 
Curso: Superior de Tecnologia em Empreendedorismo e 
Novos Negócios 

Núcleo Temático: Formação 
Profissional 

Nome do Componente Curricular: Definição de 
Consumidor e seu comportamento 

Código do Componente Curricular: 
ENAD60038 

Carga horária: 4 horas aula ( ) Sala de aula 
( ) Laboratório 
( x ) EaD 

Etapa: 3ª 

Ementa: 
Estudo do comportamento do consumidor analise dos processos de identificação do mercado-
alvo, segmentação de mercado e estabelecimento das relações entre público-alvo e organização, 
comportamento e perfil do consumidor, levando em consideração aspectos culturais, regionais e 
étnico-raciais.  Estudo como se processam as diferentes etapas do processo decisório de compra. 

Bibliografia básica 
HOYER, W. D.; MACLNNIS, D. J. Comportamento do consumidor. São Paulo: Cengage 
Learning, 2012. 

KOTLER, P.; KELLER, K. L. Administração de marketing. 15. ed. São Paulo: Pearson, 
2019. 

SOLOMON, M. R. O. Comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo. São 

Paulo: Bookman, 2016. 

Bibliografia complementar 
GIGLIO, E. M. Comportamento do consumidor. 4. ed. São Paulo: Cengage Learning, 
2012. 

HAWKINS, D. I. Comportamento do consumidor: construindo a estratégia de marketing. 
São Paulo: GENAtlas, 2018. 

LIMA, Aline P. L.; REIS, Luciana B.; TREVISAN, Nanci M.; FERRARI, Fernanda L.; ASSUNÇÃO, 
Wagner S.; ALVES, Aline; SILVA, Kátia C. N.; SILVA, Paula M. Comportamento do 
consumidor. Porto Alegre: SAGAH, 2019. (Disponível na Minha Biblioteca) 

LIMEIRA, T. V. Comportamento do consumidor brasileiro. 2. ed. São Paulo: Saraiva, 2017.  

SAMARA, B. S.; MORSCH, M. A. Comportamento do consumidor: conceitos e casos. 
São Paulo: Pearson, 2014. 
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Coordenador do Curso: 
Nome: Natacha Bertoia 

Diretor da Unidade: 
Nome: Claudio Parisi 
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Componente Curricular: Exclusivo de Curso ( ) Eixo Comum ( x ) Eixo Universal ( ) 
Curso: Superior de Tecnologia em Empreendedorismo e 
Novos Negócios 

Núcleo Temático: Formação Comum 

Nome do Componente Curricular: Direito Empresarial Código do Componente Curricular: 
ENAD60046 

Carga horária: 4 horas aula ( ) Sala de aula 
( ) Laboratório 
( x ) EaD 

Etapa: 3ª 

Ementa: 
Estudo das características jurídicas das sociedades empresariais. Análise das responsabilidades 
societárias e acordos entre sócios para constituição de uma empresa, sob o prisma do respeito às 
regras vigentes no Brasil e suas consequências. 

Bibliografia básica

MAMEDE, Gladston. Manual de Direito Empresarial. 16 ed. São Paulo: Grupo GEN, 2022. 
Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786559771998/>. Acesso em: 06 jun. 
2022 

NEGRÃO, Ricardo. Manual de direito empresarial 11 ed. São Paulo: Editora Saraiva, 2021. 
Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786555595581/>. Acesso em: 05 jun. 
2022 

SACRAMONE, Marcelo B. Manual de direito empresarial. 3 ed. São Paulo : Editora Saraiva, 
2022. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786553622418/>. Acesso 
em: 06 jun. 2022. 

Bibliografia complementar 

CHAGAS, Edilson Enedino D. Direito empresarial (Coleção Esquematizado®). São Paulo: 
Editora Saraiva, 2022. E-book. ISBN 9786553621558. Disponível em: https://
app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786553621558/.

COMPARATO, Fábio K. A afirmação histórica dos direitos humanos. 12 ed. São Paulo: 
Saraiva, 2019. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788553607884/>. 
Acesso em: 06 jun. 2022.

FAZZIO JUNIOR., Waldo. Manual de direito comercial. 21 São Paulo: Grupo GEN, 2020. 
Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597024890/>. Acesso em: 05 
jun. 2022.
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  Bibliografia adicional 

RODRIGUES, Marcelo A. Direito ambiental (Coleção Esquematizado®). 9 ed. São Paulo: 
Saraiva, 2022. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786553622180/>. 
Acesso em: 06 jun. 2022.

SARLET, Ingo W.; FENSTERSEIFE, Tiago. Curso de direito ambiental. 2 ed. São Paulo: 
Grupo GEN, 2021. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/
books/9786559641161/>. Acesso em: 06 jun. 2022.

SILVEIRA, Newton. Propriedade intelectual: propriedade industrial, direito de autor, 
software, cultivares, nome empresarial, título de estabelecimento, abuso de patentes 6 ed.. 
São Paulo: Editora Manole, 2018. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/
books/9788520457535/>. Acesso em: 06 jun. 2022.

TOMAZETTE, Marlon. Curso de direito empresarial: falência e recuperação de empresas. 
v.3.10 ed. São Paulo: Saraiva, 2022. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/
books/9786553620698/>. Acesso em: 06 jun. 2022.

FINKELSTEIN, Maria E. Manual de Direito Empresarial, 8ª edição. [Digite o Local da 
Editora]: Grupo GEN, 2016. E-book. ISBN 9788597008975. Disponível em: <https://
app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597008975/>. Acesso em: 22 set. 2022.

GUERRA, Sidney. Curso de direitos humanos.7 ed. São Paulo: Editora Saraiva, 2022. 
9786555596151. Disponível em: https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786555596151/. 
Acesso em: 06 jun. 2022.

NEGRÃO, Ricardo. Curso de Direito Comercial e de Empresa: Títulos de Crédito e Contratos 
Empresariais – v. 2. São Paulo: Editora Saraiva, 2022. E-book. ISBN 9786553622203. Disponível 
em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786553622203/>. Acesso em: 22 set. 2022.

NEIVA, Tomás. Comentários ao marco legal das startups. São Paulo: Saraiva, 2021. Disponível 
em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786555597448/>. Acesso em: 06 jun. 2022.

NIARADI, George Augusto. Direito empresarial para administradores. São Paulo: Pearson 
Prentice Hall, 2008. Disponível em <https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/435> 
Acesso em 22/09/2022.

RIZZARDO, Arnaldo. Contratos. 20 ed. São Paulo: Grupo GEN, 2021. Disponível em: 
<https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786559641994/>. Acesso em: 06 jun. 2022.

SCHAPIRO, Mario G. Compliance Concorrencial. São Paulo: Grupo Almedina (Portugal), 
2019. 9788584933990. Disponível em: https://app.minhabiblioteca.com.br/#/
books/9788584933990/. Acesso em: 06 jun. 2022.
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Coordenador do Curso: 
Nome: Natacha Bertoia 

Diretor da Unidade: 
Nome: Claudio Parisi 

THEODORO JUNIOR., Humberto. Contratos de colaboração empresarial. São Paulo: Grupo 
GEN, 2019. 9788530986834. Disponível em: https://app.minhabiblioteca.com.br/#/
books/9788530986834/. Acesso em: 06 jun. 2022.

VENOSA, Sílvio de S. Direito Empresarial. São Paulo: Grupo GEN, 2020. E-book. ISBN 
9788597024791. Disponível em: <https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597024791/>. 
Acesso em: 22 set. 2022.
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Componente Curricular: exclusivo de curso (x) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( ) 
Curso: Superior de Tecnologia em Empreendedorismo e 
Novos Negócios 

Núcleo Temático: Formação 
Profissional 

Nome do Componente Curricular: Empreendedorismo de 
Impacto Social 

Código do Componente Curricular: 
EXAD60347 

Carga horária:  4 horas aula ( ) Sala de aula 
( ) Laboratório 
( x ) EaD 

Etapa: 3ª 

Ementa: 
Estudo do processo social empreendedor, a partir da inovação, orientada para a construção de 
propostas para a solução e mitigação de problemas sociais contemporâneos. Conhecer as 
diferenças entre Terceiro Setor e Setor dois e meio, seus impactos. Estudar os Negócios Sociais, 
seu Planejamento. Mecanismos de Desenvolvimento Local. 

Bibliografia básica

Bibliografia complementar 

ANASTACIO, M.R.; CRUZ FILHO, P.R.A., Marins J. (organizadores). Empreendedorismo social 
e inovação social no contexto brasileiro. Curitiba: Instituto Legado PUCPRESS, 2018. 
Disponível em: <https://institutolegado.org/downloads/ens-brasil-ebook.pdf>

BRANDÃO, D; CRUZ, C.; ARIDA, A.L.. Métricas em negócios de impacto: fundamentos. São 
Paulo: ICE/MOVE,2014. Disponível em: < https://ice.org.br/wp- content/uploads/pdfs/
metricas_negocios_impacto_social_ICE_MOVE.pdf.>

FABIANI, P.; REBEHY, S; CAMELO R.; VICENTE, F.J.; MOSANER M. Avaliação de Impacto 
Social, metodologias e reflexões. IDIS Instituto para o Desenvolvimento do Investimento 
Social. 2018 Avaliação de Impacto Social – metodologias e reflexões | IDISIDIS

INSTITUTO DE CIDADANIA EMPRESARIAL - ICE. O que são negócios de impacto – 
Caracteristicas que definem empreendimentos como negócios de impacto./Pipe Social, Instituto de 
Cidadania Empresarial – São Paulo. SP. ICE, 2019. Disponível em: https://pt.scribd.com/
document/441535304/ICE-Estudo-Negocios-de-Impacto-2019-Web

ALLINE. Indicadores de impacto: como medir seu negócio social? Semente negócios. 2018. 
https://www.sementenegocios.com.br/blog/indicadores-de-impacto

FELISBERTO, I.A.; GALVANIN B. Negócios Sociais: A Importância e as Dificuldades na 
Elaboração do Plano de Negócios. Revista Horus, 2015 - https://portal.estacio.br/docs/
revista- horus/2015/HORUS_2015_OK_IZABELA.pdf

about:blank
about:blank
https://pt.scribd.com/document/441535304/ICE-Estudo-Negocios-de-Impacto-2019-Web
https://pt.scribd.com/document/441535304/ICE-Estudo-Negocios-de-Impacto-2019-Web
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Coordenador do Curso: 
Nome: Natacha Bertoia 

Diretor da Unidade: 
Nome: Claudio Parisi 

Filme de projetos: plastico transforma YouGreen cooperativa - Plastico Transforma YouGreen 
Cooperativa - Bing video. Banco Comunitário Palmas. (53) MOEDAS ALTERNATIVAS O PALMA do 
Banco Comunitário Palmas - YouTube. Apresentando o programa Vivenda. Apresentando o 
Programa Vivenda - Bing video. Terra Nova – Projeto Brasil27. https://youtu.be/oy35DdpZsMU

INSTITUTO DE CIDADANIA EMPRESARIAL - ICE. Força Tarefa de Finanças Sociais. Carta 
de Principios para Negócios de Impacto no Brasil, ICE, São Paulo 2015. https://forcatarefa-
assets.s3.amazonaws.com/uploads/2015/10/Carta_Principios.pdf 

MARIANO, S.R.H. Empreendedorismo – Fundamentos e Técnicas para Criatividade. 
Rio de Janeiro: LTC, 2011.

QUINTESSA – Instituto Quintessa. Guia para o desenvolvimento do negócio de impacto, 2,5. 
São Paulo, 2017.

Bibliografia adicional

ANTUNES, A.L.A. Avaliação de projetos sociais. Um estudo de caso do projeto social “Samba 
se aprende na escola” da Sociedade Rosas de Ouro. UFSC: 2008. Disponível em: < http://
tcc.bu.ufsc.br/Adm291074.PDF>.

CREGO G. Como empresas de qualquer porte podem investir em projetos de impacto social. 
2017. Disponível em: < https://rockcontent.com/br/blog/como-comecar-projeto-impacto-social/>.

DEIGLMEIER, K. Redescobrindo a Inovação Social. Social Good Brasil, 2013. Disponível em: < 
https://www.slideshare.net/SocialGoodBrasil/redescobrindo-a-inovao-social-por-kriss-deiglmeier>.

PATROCINIO, F. Uma Possível |História dos Negócios de Impacto. AUPA. 
2019. https://aupa.com.br/uma-possivel-historia-dos-negocios-de-impacto/

RAMAL, S.A. Proposta de Plano de Negócios para Empreendedores Sociais. Genesis PUC 
– RJ. Disponível em: < http://www.genesis.puc-rio.br/media/biblioteca/
Proposta_de_Plano_de_Negocios.pdf>.

Publicações – indicação de artigos e livros : Aliança Pelo Impacto (aliancapeloimpacto.org.br)

about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
https://portal.estacio.br/docs/revista-horus/2015/HORUS_2015_OK_IZABELA.pdf
https://portal.estacio.br/docs/revista-horus/2015/HORUS_2015_OK_IZABELA.pdf
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Componente Curricular: exclusivo de curso ( x ) Eixo Comum (  ) Eixo Universal ( ) 
Curso: Superior de Tecnologia em Empreendedorismo e 
Novos Negócios 

Núcleo Temático: Formação 
Profissional 

Nome do Componente Curricular: Formação de Preços Código do Componente Curricular: 
EXAD60105 

Carga horária: 4 horas aula ( ) Sala de aula 
( ) Laboratório 
( x ) EaD 

Etapa: 3ª 

Ementa: 

Aprendizagem dos conceitos básicos de classificação e análise dos custos relacionados a 
diversas atividades econômicas, tais como comércio, indústria, serviços e outros. Identificação 
dos fatores que determinam os custos de produtos, serviços e outros objetos de custeio, e suas 
implicações para a administração da empresa. Compreensão dos cálculos para determinação da 
formação dos preços de venda e também da margem de contribuição aplicável a diversas 
realidades organizacionais. 

Bibliografia básica 

BRUNI, Adriano Leal. FAMÁ, Rubens. Gestão de custos e formação de preços: com aplicações 
na calculadora HP 12C e Excel. 7 ed. São Paulo: Atlas, 2012. Disponível em: < https://
integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597021059/cfi/0!/4/4@0.00:0.00> Acesso em 
04/06/2022. 

CRUZ, J. A. W. et al. Formação de preços: mercado e estrutura de custos. Curitiba: 
InterSaberes, 2012. ISBN: 9788582120200.  Disponível em < 
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/6092    > Acesso em 04/06/2022. 

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administração de Marketing. 15 ed. São Paulo: 
Pearson Education do Brasil, 2018. ISBN 9788543024950 Disponível em < 
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/168126 > Acesso em 04/06/2022. 
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Bibliografia complementar 

BERNARDI, Luiz Antonio. Manual de formação de preços: estratégias, custos e resultados. 5 
ed. São Paulo: Atlas, 2017. Disponível em: < 
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788597011531/cfi/6/2!/4/2/2@0:0.00> Acesso 
em 04/06/2022. 

BIAGIO, Luiz Arnaldo. Como calcular o preço de venda. São Paulo: Manole, 2012. 
Disponível em: < 
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788520447321/cfi/0!/4/2@100:0.00> 
Acesso em 04/06/2022. 

PADOVEZE, Cló vis Luıś; TAKAKURA JUNIOR, Franco Kaolu. Custo e preços de serviços: 
logística, hospitais, transporte, hotelaria, mão de obra, serviços em geral. São Paulo: Atlas, 
2013. Disponível em: 
<https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522477760/cfi/0!/4/4@0.00:0.00> Acesso 
em 04/06/2022. 

SARDINHA, José Carlos. Formação de preço: uma abordagem prática por meio da análise 
custo-volume-lucro. São Paulo: Atlas, 2013. Disponível em: < 
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522479610/cfi/0!/4/4@0.00:0.00> 
Acesso em 04/06/2022. 

WERNKE, Rodney. Análise de custos e preços de venda: ênfase em aplicações e casos 
nacionais. 2 ed. São Paulo: Saraiva, 2019. Disponível em: < 
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/ 9788553131860 /cfi/5!/4/2@100:0.00 > Acesso 
em 04/06/2022. 

Coordenador do Curso: 
Nome: Natacha Bertoia 

Diretor da Unidade: 
Nome: Claudio Parisi 
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Componente Curricular: Exclusivo de Curso (   ) Eixo Comum ( x )  Eixo Universal ( ) 
Curso: Superior de Tecnologia em Empreendedorismo e 
Novos Negócios 

Núcleo Temático: 

Nome do Componente Curricular: Libras Código do Componente Curricular: 

Carga horária: 2 horas aula ( ) Sala de aula 
( ) Laboratório 
( x ) EaD 

Etapa: Livre escolha 

Ementa: 
Capacitação, por meio do idioma LIBRAS (língua Brasileira de Sinais), para a comunicação 
básica com alunos surdos ou com deficiência auditiva. Estudo de alguns aspectos inerentes à 
surdez e fomento de reflexões, numa perspectiva de educação inclusiva, sobre a condição 
bilíngue e sobre as exigências e desafios educacionais atuais desta área em específico.  

Bibliografia Básica 
BRASIL, LEI N.º 10.436 de 24 de abril de 2002. Dispõe sobre a Língua Brasileira de Sinais 
- Libras e dá outras providências. Disponível em: < 
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/2002/L10436.htm > Acesso em: 06/10/17. 

BRASIL. Decreto nº 5.626 de 22 de dezembro de 2005. Regulamenta a Lei no 10.436, de 24 
de abril de 2002, que dispõe sobre a Língua Brasileira de Sinais - Libras, e o art. 18 da Lei no 
10.098, de 19 de dezembro de 2000. Disponível em: < 
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2004-2006/2005/Decreto/D5626.htm > Acesso em: 
06/10/17. 

FERNANDES, Sueli. Educação de surdos. Curitiba: InterSaberes, 2012. Disponível em:  < 
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/2894  > Acesso em 08/11/2019.

Bibliografia Complementar 

LUCHESI, Maria Regina Chirichella. Educação de pessoas surdas: experiências 
vividas, histórias narradas. 4 ed. Campinas: Papirus, 2012. Disponível em: < 
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/3299  > Acesso em 08/11/2019 

SÃO PAULO (SP). Secretaria Municipal de Educação. Diretoria de Orientação Técnica 
Orientações curriculares e proposição de expectativas de aprendizagem para a 
Educação infantil e Ensino Fundamental: Língua Portuguesa para pessoas surdas - LIBRAS. 
São Paulo: SME/ DOT, 2008.Disponível em: < 
http://www.culturatura.com.br/docsed/17%20EducEsp%20PSP3-libra.pdf > Acesso em 06/10/17 

http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/2002/L10436.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2004-2006/2005/Decreto/D5626.htm
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/2894
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/3299
http://www.culturatura.com.br/docsed/17%20EducEsp%20PSP3-libra.pdf
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SÃO PAULO (SP). Secretaria Municipal de Educação. Diretoria de Orientação Técnica. 
Projeto Toda força ao Primeiro Ano: Contemplando as especificidades dos alunos surdos. 
São Paulo: SME/DOT, 2007. Disponível em: < https://archive.org/details/PTFPA_SURDOS 
>em 06/10/17. http://www.culturatura.com.br/docsed/17%20EducEsp%20PSP3-libra.pdf > 
Acesso em 06/10/17 

SILVA, Rafael Dias (Org.). Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS. São Paulo: Pearson, 
2015. Disponível em: < https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/35534 > Acesso 
em 08/11/2019. 

WILCOX, Sherman e WILCOX, Phyllis Perrin. Aprender a ver. Rio de Janeiro: Arara Azul, 
2005. Disponível em < https://editora-arara-azul.com.br/site/ebook/detalhes/9 > Acesso 
em 06/10/17. 

Coordenador do Curso 

Nome: Natacha Bertoia 

Diretor da Unidade 

Nome: Claudio Parisi 

https://archive.org/details/PTFPA_SURDOS
http://www.culturatura.com.br/docsed/17%20EducEsp%20PSP3-libra.pdf
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/35534
https://editora-arara-azul.com.br/site/ebook/detalhes/9
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Componente Curricular: exclusivo de curso ( x ) Eixo Comum (  ) Eixo Universal ( ) 
Curso: Superior de Tecnologia em Empreendedorismo e 
Novos Negócios  

Núcleo Temático: Formação 
Profissional 

Nome do Componente Curricular: Plano de Marketing e 
Sistema de Informação de Marketing 

Código do Componente Curricular: 
EXAD60274 

Carga horária: 4 horas aula ( ) Sala de aula 
( ) Laboratório 
( x ) EaD 

Etapa: 3ª 

Ementa: 
Aborda o planejamento de marketing de forma ampla, fundamentado na coleta e gestão de 
informações externas e internas, na elaboração de cenários, estabelecimento de estratégias, 
fixação de objetivos e metas e no desenvolvimento de métricas para controle. Concomitantemente, 
o componente contempla o Sistema de Informação de Marketing (SIM), essencial para apoiar o
processo de tomada de decisão de marketing em qualquer estrutura corporativo contribuindo para 
minimizar riscos nas escolhas dos gestores, além disso, o componente permite entender que o 
SIM também possibilita controle de operações, análise de problemas e propostas de novos 
produtos e serviços, promovendo a identificação e conhecimento das principais tecnologias e 
sistemas de informação que apoiam esse processo, num ambiente corporativo. 

  Bibliografia básica 

CAMPOMAR, Marcos Cortez; IKEDA, Ana Akemi. O planejamento de marketing e a confecção 
de planos: dos conceitos a um novo modelo. São Paulo: Saraiva, 2006. Disponível em < 
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788502088412/cfi/0 > 

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administração de Marketing. 14 ed. São Paulo: Pearson 
Education Brasil, 2012. Disponível em: <https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/3323 
> 

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: foco na decisão. 3 ed. São Paulo: Pearson 
Prentice Hall, 2011. Disponível em: <https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/1989 > 
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  Bibliografia complementar 

CHURCHILL JR., Gilbert A.; PETER, J. Paul. Marketing: criando valor para clientes. 3 ed. São 
Paulo: Saraiva, 2012. Disponível em: 
<https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788502183605/cfi/0>. 

CRUZ, Tadeu Sistema de Informação Gerenciais: Tecnologias da Informação e as organizações 
do século XXI & Introdução ao BPM & BPMS Introdução ao CMM-I 4º Ed. São Paulo: ATLAS, 2014. 
Disponível em: <https://integrada.minhabiblioteca.com.br/books/9788522488582>. 

KELLER, Kevin Lane. MACHADO, Marcos. Gestão estratégica de marcas. São Paulo: Pearson 
Education do Brasil, 2006. Disponível em: 
<https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/401>. Acesso em: 08/11/2019 

LAUDON, Kenneth. LAUDON, Jane. Sistemas de informação gerenciais. 9 ed. São Paulo: 
Pearson Prentice Hall, 2010. Disponível em: 
<https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/2619 >. 

LOVELOCK, Christopher. WIRTZ, Jochen. HEMZO, Miguel Angelo. Marketing de serviços: 
pessoas, tecnologia e estratégia. 7 ed. São Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011. Disponível 
em: https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/2659 

Coordenador do Curso: 
Nome: Natacha Bertoia 

Diretor da Unidade: 
Nome: Claudio Parisi 

Bibliografia adicional

SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de marketing: conceitos 
e metodologia. 4 ed. São Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007. Disponível em: <https://
plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/369>. Acesso 08/11/2019.

SHIRAISHI, Guilherme (org.). Pesquisa de Marketing. São Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012. 
Disponível em: <https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/3057>. Acesso em: 
08/11/2019.

SILVA, Katia C. N. Sistemas de informações gerenciais. Porto Alegre: SAGAH, 2018. Disponível 
em: <https://integrada.minhabiblioteca.com.br/books/9786581492069>. Acesso em 07/10/2020. 

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/2659
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