Marketing Olfativo: uma estratégia de diferenciacao e
desenvolvimento
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- Fundamentos tedricos e cientificos do Marketing Sensorial e Olfativo.

14/03 05:00 - Aimportancia dos odores e o impacto na percep¢ao e na tomada de decisdo das pessoas.
- A amplitude de aplicacdo das técnicas olfativas no ambiente de marketing.
21/03 09:00 - O impacto na decisdo de compra, no consumo, na fixacdo da marca, bem como suas aplicacdes

no desenvolvimento de produtos, na comunicacdo e mais especificamente nas acdes que
impactam a experiéncia de compras no varejo e na atmosfera da loja.

- O estimulo olfativo como parte da atmosfera de loja: a resposta afetiva e cognitiva dos clientes
28/03 09:00 em relagdo ao ambiente de loja e aos produtos.
- Projetos de marketing olfativo, as etapas e o desenvolvimento.




