Base de dados técnico cientifica

Desenvolvimento do Indice de Atratividade das Exportacdes do
Setor Téxtil Brasileiro?

1. Introducéo

A industria téxtil, responsavel pela producéo de todos os tipos de tecidos — sejam eles 0s
mais comuns, como 0s que compdem as vestimentas, ou de uso mais especifico, como
cintos de seguranca em meios de transporte — € um dos principais setores econémicos de
alguns paises, com destaque para a economia brasileira.

Na economia brasileira a industria téxtil é bem diversificada; algumas empresas se
encarregam da producdo completa, desde a transformacdo de fibras em fios, até a
finalizacdo do tecido, enquanto outras garantem apenas uma das fases da producdo. A
chamada ““cadeia produtiva” incluiria a fiacdo, a tecelagem, a malharia, o acabamento, ¢
finalmente, a confeccao.

As referéncias a industria téxtil, neste produto técnico, serdo condizentes com a cadeia
agregada, e ndo com uma fase especifica da producéo supramencionada — a ndo ser que
destacado. Assim como outros mercados brasileiros, a exemplo do de calgados, a
industria téxtil € bem pulverizada, havendo uma miriade de pequenos e médios
produtores. Essa caracteristica gera um equilibrio com as grandes empresas do setor.
Buscando compreender melhor a estrutura dessa tdo variada e complexa industria no
Brasil, o presente produto técnico pretende apresentar um indicador desenvolvido com
metodologia propria capaz de mensurar a atratividade de cada pais, possivel importador
de produtos téxteis. Assim, espera-se que tanto a industria como os formuladores de
politicas publicas e de comércio exterior sejam auxiliados nas futuras escolhas de
parceiros internacionais, de forma pragmaética e a partir de métricas. Os indicadores
elaborados ndo sé medirdo a atratividade de um mercado para as exportacdes téxteis
brasileiras, como também demonstrardo importantes dados sobre o comércio
internacional desse setor.

A partir de uma parceria de pesquisa entre a Associacdo Brasileira de Industria Téxtil
(ABIT) e o programa de Mestrado Profissional, foi desenvolvido um indice de
atratividade do setor téxtil que amparard as decisdes do setor em termos de destinos
potenciais da producdo téxtil brasileira no mundo. O indicador é multidimensional e pode
ser utilizado em cada uma das dimensdes ou de forma agregada.

A parceria entre a ABIT e o Mestrado Profissional deu-se por meio de financiamento a
pesquisa sob a forma de uma bolsa a um mestrando do programa que, sob a supervisao
de professores, desenvolveu o indice como parte da dissertacdo de mestrado. Com a
concluséo da dissertacdo e do indice, o setor téxtil utilizara os resultados da base de dados
técnico cientifica para ampliacdo do escopo de alcance da producédo téxtil do Brasil no
exterior.

! Pesquisa e Base de dados técnico-cientifica realizada por meio de um convénio de cooperagéo entre o
Programa de Mestrado Profissional e a ABIT. Os autores agradecem pelo apoio financeiro da ABIT. Os
nomes da instituicdo e do programa foram omitidos intencionalmente para ndo prejudicar a avaliagdo pelo
sistema blind review.



2. A industria téxtil brasileira

O setor de Téxteis e Confec¢des é imprescindivel para o Brasil e para o mundo. De acordo
com a OMC (Organizacdo Mundial do Comeércio), em 2012, o setor agregado (ou seja,
combinando téxteis e confecgdes) “movimentou cerca de 744 bilhdes de dolares” — e 0
valor s6 tende a crescer. Para 2020, a previsdo & que o0 setor movimente
“aproximadamente 851 bilhdes de dolares” (FCEM, 2019a).

A cadeia de fabricacdo € considerada industria de transformacé&o, e apesar do Brasil ser
considerado “pouco expressivo” no comércio internacional — é o 30° importador e 40°
exportador? — ele se destaca como especializado, aparecendo entre as liderangas quando
se trata de malhas, denim e confeccles, e demonstra muita disposicdo de uma insercédo
maior. (FIESP, 2018)

Tabela 1. Posi¢do Brasileira nos Paises Exportadores.

Posicao Pais Milhdes de Doélares Participacdo (%)
1 China 273.573 34,80
2 india 37.162 4,70
3 Alemanha 32.408 4,10
4 Bangladesh 31.788 4,00
5 Italia 31.644 4,00
6 Vietna 28.420 3,60
7 Hong Kong 26.539 3,40
8 Turquia 26.357 3,40
9 Estados Unidos 24.885 3,20
10 Espanha 15.937 2,00
40 Brasil 2.313 0,30

Fonte: Dados do Inteligéncia de Mercado (IEMI), 2016

A producdo internacional tem bastante espaco para crescer, por isso € positiva a
construcdo de um indice de atratividade que explore parceiros que auxiliem nessa
expansao.
A cadeia téxtil completa se inicia nas plantacdes de algoddo ou na obtencéo de fibras
sintéticas, passando pela producdo de fios, confeccdo, tecelagem, venda através de
atacado ou varejo, e chegando até a alta costura ou ao cotidiano de todo brasileiro. De
acordo com dados do grupo Febratex (FCEM, 2019a), o Brasil é dono da maior cadeia
integrada de todo o Ocidente.
O segmento téxtil brasileiro é muito amplo e abrange uma variedade de
industrias, desde aproducdo e beneficiamento de matéria-prima
(algoddo, 14 e poliéster) até o desenvolvimento de maquinéario
tecnolégico, passando por produtos intermediarios e vestuario. (FCEM,
2019b)
O setor emprega 1 milhdo e 500 mil pessoas diretamente, das quais trés quartos séo
mulheres. O grande nimero de trabalhadores explica porque, de acordo com o relatério
setorial LAFIS (2019), “uma parcela consideravel dos custos de producdo estd
relacionada aos gastos com méo de obra”. Ultimamente, os valores da produgdo média da
cadeia desagregada tém-se que:
No que diz respeito a producao média de confeccao, incluindo vestuario
e meias, acessorios e cama, mesa e banho, foram 8,9 bilhdes de pecas

2 O Brasil detém 0,3% do total exportado no setor internacionalmente, e 0,7% do total importado (FIESP,
2018). Desagregados, os dados sdo mais expressivos; o Brasil produz 2,4% dos téxteis e 2,6% do vestuario
(FCEM, 2019a)



em 2017 contra 5,7 bilhdes de pecas em 2016. Em 2018, a producéo de
vestuario encerrou o periodo com retracdo de 3,7%. Ja a producéo
média téxtil foi de 1,3 milh&o de toneladas em 2017 contra 1,6 milh&o
de toneladas em 2016. Em 2018, houve queda de 1,6% na produgé&o.
(FCEM, 2019a)
Os maiores produtos e bens da indUstria inteira podem ser divididos em algodéo, fibras,
téxteis e confeccBes. Para ter um perfil mais preciso do setor, € preciso saber um pouco
sobre cada um desses itens separadamente, para que o impacto de cada um na cadeia
possa ser apreciado, bem como o processo completo do inicio ao fim. Nesse sentido, é
importante assinalar que:
Na cadeia téxtil, a0 mesmo tempo em que ha uma dependéncia de cada
segmento industrial ao direcionar seu produto a préxima etapa do
processo, uma empresa também pode ser independente em relagdo a
possibilidade de colocagdo de um produto final no mercado. Uma
organizacdo empresarial, assim sendo, pode representar um segmento
apenas, como a fiacdo ou tecelagem, ou pode participar de dois ou mais
segmentos, dada a integracdo das atividades. (Costa, 2011)
Ha varias etapas, conforme mostra a Figura 1, de producéo e de distribuicdo dos materiais
antes de chegar ao consumidor final, que é o caso de todos os brasileiros que ja
compraram alguma peca de roupa, roupa de cama ou de banho, ou até mesmo utilizam
cintos de seguranca.

Figura 1: Producéo de téxteis e confecgdes.
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Escolas técnicas e universidades

E importante também analisar qual a posicéo do Brasil nas Cadeias Globais de Valor®.A
Cadeia Global funciona como uma grande empresa, se estabelecendo onde impostos séo
mais baixos, contratando a médo-de-obra mais barata, gozando do mais rapido prazo de
entrega enquanto abaixa seus custos, conforme Gereffi e Korzeniewicz (1994). De acordo
com Costa (2011), “os grandes compradores [nos paises desenvolvidos] deslocaram

3 As CGV ocorrem na presenca de uma cadeia com atividades que se integram em paises diferentes,
formando uma rede onde empresas com forte presenca podem exercer influéncia ou até mesmo dominéncia
sobre as restantes com o intuito de se colocar em vantagem estratégica (DOS ANJOS, 2005). Hoje em dia,
0s que possuem maior poder de governanca sao os “grandes varejistas e comerciantes detentores das marcas
reconhecidas em todo o mundo” (p. 45).



empregos, empresas e setores inteiros para os paises de custo mais barato, ocasionando a
desindustrializacdo do setor téxtil e de confeccdo tradicional desses paises. Os produtores
que restaram tiveram que optar por estratégias de producdo versatil, flexivel, capazes de
atender & demanda de moda com produtos de alto valor.” Assim:
Atualmente, o Brasil mantém vantagem competitiva na fabricacdo de
tecidos pesados (indigo/denim), tecidos felpudos e tecidos para a linha
de cama e mesa. Por outro lado, o Brasil apresenta desvantagem na
producdo de tecidos leves e tecidos sintéticos. (...) Embora o Brasil
esteja @ margem da dindmica de producdo da cadeia téxtil global,
definida por compradores e liderancas situados nos paises
desenvolvidos e producao deslocada para paises em desenvolvimento,
[o Estado] sofre as consequéncias da globalizacdo. Colocaram 0s
empresarios do setor téxtil diante do desafio da competitividade, no
qual a geracdo e a incorporacgdo cada vez mais rapida de inovacgdes sao
fundamentais. (Costa, 2011)

Em comparacdo com outras regides periféricas, como Europa Central e Oriental, o Brasil
ainda possui acumulacdo notavel em seu mercado doméstico. “Possui uma estrutura
produtiva densa e diversificada, com todos os elos da cadeia produtiva.” (FLEURY et.
al., 2007). Diferentemente do Brasil, o México, por exemplo, é utilizado como uma
extensdo dos Estados Unidos. Os tecidos pré-cortados sdo exportados para o pais, que
confecciona com mao-de-obra barata e reexporta o produto final, vendido em solo
americano. A China, por outro lado, destaca-se positivamente tanto nas importagdes
guanto nas exportagdes. O pais asiatico € 0 maior competidor no setor téxtil internacional.

3. Metodologia

O indice para a industria téxtil brasileira foi elaborado para medir a atratividade dos 188
mercados incluidos na pesquisa. O objetivo é difundir informacdo quantitativa e
qualitativa que auxilie nas relacdes comerciais exteriores do setor téxtil brasileiro, talvez
até revelando um potencial inexplorado de parcerias.

O indice tem uma importancia inerente; ndo sé calcula dados que auxiliam na difusdo de
informacdo ao mercado, como também preenche uma lacuna académica sobre o setor.
Por meio do indice, analises de mercado podem ser feitas com maior precisdo e
consequentemente podem melhorar a performance do setor industrial.

O indice foi inspirado por uma pesquisa publicada pela ABIcal¢cados (2018), mas possuli
sua propria metodologia e desenvolvimento. Os indicadores utilizados para a construcao
desse indice de atratividade contemplaram trés dados puros e quatro indicadores
construidos.

Os dados puros referem-se ao indice elaborado pelo Banco Mundial, Ease of Doing
Business, que compde o Ambiente de Negdcios; o Tamanho Brasil (composto pelo
dado bruto das importacdes téxteis daquele pais de origem brasileira, em valores
absolutos), que pode ser zero ou ndo; e 0 Tamanho Mundo (importacdes téxteis totais
de cada pais), que sempre sera diferente de zero.

O Tamanho Brasil é medido em milhares de ddlares, conforme a unidade utilizada pela
plataforma WITS (de onde foram extraidos os dados de importacdo e exportacdo
utilizados no indice). O Tamanho Mundo também é medido em milhares de US$, em
conformes com o Tamanho Brasil.

O Ease of Doing Business (em portugués, Facilidade de Fazer Negdcios) é um ranking
anual que leva em consideracdo o ambiente regulatorio empresarial de cada pais e 0



quanto ele é respeitado, além de medir a facilidade de abrir e fechar empresas naquele
territdrio, entre outros fatores que compdem o ambiente empresarial daquele pais.

Os paises que ndo apareciam no ranking, mas que tinham dados disponiveis na plataforma
WITS, foram utilizados na pesquisa — mas tiveram o seu indicador Ease of Doing
Business zerado. Alguns exemplos sdo Cuba e Coreia do Norte, paises tradicionalmente
fechados para o exterior e com pouca divulgacéo de informagdes comerciais domésticas;
outros aparecem em apenas alguns anos do indicador, como por exemplo a Somalia, que
s6 forneceu os dados para o Banco Mundial em 2017 (tendo entdo pontuacéo zero nos
outros anos).

A plataforma WITS (World Integrated Trade Solution) pertence ao Grupo do Banco
Mundial, em parceria com 6rgéos internacionais como OMC (Organizacdo Mundial de
Comércio), UNCTAD (Conferéncia das Nagbes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento), UNSD (Comissdo Estatistica das Nacdes Unidas) e ITC (Centro
Internacional de Comércio). Todos sdo agéncias especializadas do Sistema ONU
(Organizacdo das Nacdes Unidas).

Os outros indicadores, conforme mencionado, possuem valores construidos, diferindo
completamente da metodologia que serviu de inspiracdo para o trabalho inicialmente.
Para facilitar visualmente, os indicadores serdo referidos nas equacdes por siglas.

a) Relevancia para o Brasil: divisdo das importacOes téxteis de origem brasileira
(Tamanho Brasil) pelas importa¢es téxteis totais (Tamanho Mundo).

T.BR

Relevancia para o Brasil = ——
ap ST M

Onde T.BR. corresponde ao Tamanho Brasil (dado anteriormente mencionado) e
T.M. corresponde ao Tamanho Mundo (também estabelecido anteriormente). Seria o
correspondente ao market share do Brasil nas importagdes téxteis daquele pais especifico.

b) Dinamismo Brasil: variacdo em nimeros absolutos das importacGes téxteis brasileiras
(de cada pais) de um ano para o outro, dividida pela variagdo em nimeros absolutos da
exportacdo téxtil total brasileira. Com esse indicador, se recompensa quem cresceu apesar
da adversidade (queda) e se pune quem caiu apesar do crescimento. Representa a
penetracdo das importacdes téxteis de origem brasileira em determinado pais levando em
consideracdo se as exportacdes téxteis brasileiras para 0 mundo todo cresceram ou nao.
(I.Te.Br. ynyox— I.Te.Br. nox—-1)

(E.Te.Brynox-—E.Te.Br. nox-1)

Onde 1.Te.Br. corresponde as Importacfes Téxteis do Brasil (para aquele pais
especifico), e E.Te.Br. corresponde a Exportacdes Téxteis Brasileiras (para todos os
paises). O “ano X” se refere ao ano que estd sendo examinado, e “ano X-17, ao ano
anterior a esse.

Dinamismo Brasil =

c) Relevancia Mundo: razédo entre duas contas; a divisdo das importagdes téxteis do pais
pelas importacdes totais téxteis (do mundo) pela divisdo das importacGes totais do pais
pelas importacgdes totais do mundo. Se for uma participagcdo pequena na economia, 1SS0

deve ser refletido no indice para evitar ao maximo as distorcoes.
I.Te.

[.Te.M.
1.To.

Relevancia Mundo = —=————
elevancia Mundo = - =br

Onde I.Te. novamente corresponde as importacdes téxteis de um determinado pais
(incluindo todas as origens) e 1.Te.M. simboliza as importacGes totais téxteis do mundo
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todo. Ja& I.To. representa as importacOes totais de um pais (ndo sé téxteis e confeccoes,
mas todos os setores).

Em dois dos indicadores, foi necessaria a realizacdo de um procedimento adicional, a
separagdo em quartis. Tanto nos resultados do Dinamismo Mundo quanto do Dinamismo
Brasil, os sinais pareciam contradizer o acontecido muitas das vezes. 1Sso ocorria porque,
se os sinais do numerador e do denominador fossem diferentes, o resultado seria negativo.
Complementarmente, havia uma diferenca de interpretacdo do significado no caso do
numerador ser negativo ou do denominador ser negativo.

O mesmo ocorria quando 0s sinais eram iguais e produziam, portanto, um resultado
positivo; o resultado tinha interpretagdes distintas quando numerador e denominador
eram positivos ou quando numerador e denominador eram negativos. Por esse motivo, 0s
resultados foram classificados em quatro defini¢des diferentes:

i) Otimo: quando o sinal do numerador era positivo, e 0 denominador, negativo.
Significava que as importagdes brasileiras cresciam em relagéo ao ano anterior,
enguanto as exportacdes totais téxteis brasileiras (no caso do Dinamismo Brasil)
ou as importacdes totais téxteis do pais (no caso do Dinamismo Mundo) caiam
em relacdo ao ano anterior.

i) Bom: quando ambos os sinais eram positivos, indicando um crescimento no
conjunto dos dois dados.

1ii) Ruim: quando os dois sinais eram negativos, denunciando queda em ambos os
dados, fossem eles do Dinamismo Brasil ou Mundo.

iv) Péssimo: quando, apesar de um denominador positivo (podendo ser a variacdo de
exportacOes téxteis brasileiras para o0 mundo, no caso do Dinamismo Brasil, ou as
importacdes totais téxteis do pais, no caso do Dinamismo Mundo), o crescimento
das importacGes brasileiras para aquele pais caia em relacdo ao ano anterior, tendo
assim um numerador negativo.

Assim, cada uma das classificacdes supramencionadas ganhava um quartil de pontuacéo
para compor seu nimero-indice. O primeiro quartil, Otimo, correspondia aos pontos de
75 a 100; o Bom, de 50 a 75, e assim por diante, passando para Ruim, com 25 a 50, e
Péssimo, de 0 a 25. Paises que ndo importassem nada do Brasil zeravam alguns
indicadores, evidenciando seu baixo dinamismo.

Em cada classificacdo ha um nimero de paises. Os 25 pontos daquele quartil foram entéo
divididos por esse numero para se chegar ao numero-indice; por exemplo, se houverem
10 paises classificados como Otimos, cada um tera uma pontuacéo de 2.5 em relacio ao
préximo colocado, comecando por 100 para o primeiro lugar, 97.5 para o segundo, 95, e
assim por diante, até se chegar ao décimo do grupo, com pontuagédo 75.

d) Dinamismo Mundo: variagdo em numeros absolutos das importac6es brasileiras em
cada pais de um ano para o outro (mesmo numerador do dinamismo Brasil), mas dividido
pela variacdo absoluta das importagdes téxteis totais de um pais de um ano para o outro.
Simplificando, seria o equivalente a quanto das importacdes téxteis daquele pais séo de
origem brasileira; de cada 100 dolares, quanto foi importado do Brasil. O valor desse
indicador pode ser zero, ja que nem todos os paises incluidos na pesquisa importam téxteis
brasileiros.
(I.Te.Br. ynox— I.Te.Br. nox—-1)

(I.Te.anox - —I. Te_-ANOX—l ) )
Onde 1.Te.Br. novamente representa Importacbes Téxteis do Brasil (para aquele

mercado), e I.Te. corresponde as importacGes téxteis de um determinado pais (incluindo
todas as origens, ndo so a brasileira). Mais uma vez, representa-se 0 ano em questdo como

Dinamismo Mundo =



“ano X”, enquanto “ano X-1” corresponde ao ano anterior para que se possa examinar a
variagdo de um ano para o outro.

Para os outros indicadores, 0 niUmero-indice é atingido simplesmente dividindo todos os
itens da lista pelo maior deles, ao qual se atribuia valor 100 (geralmente um ndmero
pertencente & China). Assim, o nimero-indice corresponde sempre ao maior possivel
naquele ano, que representava 100%, e os outros valores sdo sua parte em porcentagem.

No indicador Ease of Doing Business, a pontuagdo aumentava ou diminuia meio ponto
conforme subia ou descia uma posic¢éo no ranking divulgado para aquele ano, por terem
quase 200 colocados. Os Estados que ndo divulgassem seus dados para o Banco Mundial
eram penalizados com nota zero — demonstrando uma diferenca entre eles e o ultimo lugar
do ranking (que nunca chegava a ser zerado por ter menos de 200 paises).

Quadro 2: Indicadores do Indice de Atratividade.

Nome Numero-indice Ponderacéo
Ambiente de | Pontuacdo baseada no ranking publicado anualmente pelo Banco Néo
Negdcios Mundial, o Ease of Doing Business. A cada posi¢do para baixo do

ranking, o valor (comecando em 100 para o primeiro colocado)
decrescia em 0,5 ponto.
Tamanho ImportacBes téxteis brasileiras daquele pais, divididas pelo maior da Né&o
Brasil categoria — a China. Dados extraidos da plataforma WITS.
Tamanho Importagdes téxteis totais daquele pais, divididas pelo maior da Né&o
Mundo categoria — a China. Os dados sdo provenientes da plataforma WITS.
Relevéancia Relagdo entre Tamanho Brasil e Tamanho Mundo, dados anteriores; | Sim, pelo maior
para o Brasil | demonstra a penetracdo dos téxteis brasileiros naquele mercado | ndmero-indice,
internacional. o da China
Relevéancia Raz&o entre duas contas; a divisdo das importagdes téxteis do Sim, pelo
Mundo pais pelas importacdes totais téxteis (do mundo) pela divisdo das Tamanho
importagdes totais do pais pelas importagdes totais do mundo. Mundo
Dinamismo | Mais uma vez contando com dados da plataforma WITS; é a relagdo Sim, pelo
Brasil entre as importacdes téxteis do pais de origem brasileira (comparadas Tamanho
ao ano anterior) e as exportacdes téxteis brasileiras totais (comparadas Mundo
ao ano anterior), para que se possa conferir se o pais acompanhou o
crescimento ou queda.
Dinamismo | Mesmo numerador do Dinamismo Brasil; desta vez dividido pelas Sim, pelo
Mundo importacOes téxteis de todas as origens do determinado pais (em Tamanho
relagdo ao ano anterior). Objetivo é determinar a penetragcdo dos Mundo
produtos brasileiros no total de importagdes téxteis daquele mercado.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2019.

O célculo do indice foi, inicialmente, realizado com uma média aritmética, mas foi notado
que esse resultado ndo correspondia a realidade. Dando 0 mesmo peso para todas as
variaveis, os primeiros lugares eram ocupados por mercados pequenos que priorizavam
0 Brasil como parceiro, ou entdo mercados enormes onde o Brasil ndo fazia diferenga.
Assim, foram feitas ponderacGes dos indicadores para ndo gerar distor¢des da realidade.



4. Resultados

Analisando os resultados obtidos, especialmente as cinco primeiras posicoes, é possivel
observar com clareza as grandes parcerias do Brasil no comércio téxtil internacional, sua
relacdo com a politica comercial brasileira como um todo, e a posi¢do de determinados
parceiros econdémicos, estejam eles dentre os maiores ou menores, neste setor especifico.
Inicialmente, chama a atencdo que a primeira posi¢do ndo varia, permanecendo com a
China em todos os anos estudados. E natural que a nagio asiatica retenha posigoes
importantes em analises comerciais de praticamente qualquer industria da grande maioria
dos paises do globo, dada a extensdo de sua inser¢do no ambiente industrial e comercial
internacional. No que tange ao indice, portanto, faz sentido que um pais com niveis tao
intensos de industrializacdo seja o primeiro colocado em todos os anos, ainda mais
levando em consideracdo que a China é, ha alguns anos, o maior parceiro comercial do
Brasil.

Entretanto, o que talvez mais seja estranho ao observador é a diferenca abismal entre o
primeiro colocado de sempre, e 0s seguintes. Apesar do indice realizar um esforco para
relativizar os mercados de acordo com seu tamanho e importancia mundial para evitar
distorcdes, a diferenca da China para o segundo colocado e os seguintes é sempre de
dezenas de pontos. Isso ocorre porque, como a China esta frequentemente na primeira
posicao nas categorias Tamanho Mundo e Tamanho Brasil, ela se torna o nimero indice
100, e todos os outros séo fragOes pequenas desse valor tdo assombroso. Em suma, o
tamanho China é de um impacto enorme nos valores calculados. E também natural que
os Estados Unidos, outra poténcia industrial global, mantenham a segunda colocagéo
durante todo o periodo analisado. Historico aliado brasileiro, o pais norte-americano foi
por muito tempo nosso maior parceiro comercial, sendo ultrapassado somente pela
prépria China nos ultimos anos. Sendo assim, as posi¢cdes estaveis dos primeiros
colocados parecem bastante razoaveis e alinhadas a politica comercial do pais como um
todo entre 2013 e 2017.

A partir da terceira colocacdo, ja comeca a existir alguma variacdo, conforme mostra a
Figura 2, ainda que a Alemanha se destaque. Em 2013, 2015 e 2017, o pais se colocou
como terceiro maior parceiro comercial brasileiro na industria téxtil, firmando-se na
posicdo na média geral de todo o periodo analisado.

Maior economia europeia por margem consideravel, a nagdo mantém-se também como a
mais economicamente estavel do continente nos Gltimos anos, o que contribui para sua
expansao comercial. Além disso, 0 pais também tem presenca continua entre os cinco
maiores parceiros comerciais do Brasil.

Com a terceira posigdo em 2014, a quarta em 2013, 2015 e 2017, e a quinta em 2016, a
Coreia do Sul demonstra surpreendente solidez dentro do indice, dado que o pais, apesar
de 6timo desempenho econdmico, ndo esta nem mesmo entre 0s dez maiores parceiros
comerciais do Brasil. Assim sendo, fica claro que ha uma relacdo especialmente forte
entre os dois paises no ambito téxtil, o que ndo necessariamente € 0 caso dos trés primeiros
colocados, que possuem fortes lagos com o Brasil em muitas areas além da téxtil.

Outro destaque surpreendente é Hong Kong, que obteve a quinta posi¢do por trés anos
consecutivos, de 2013 a 2015, caindo nos anos seguintes, mas ainda assim se mantendo
entre os dez maiores. A regido administrativa especial da China mostra-se, assim como a
Coreia do Sul, como uma poténcia na area téxtil para o Brasil, mas que ndo se encontra
entre os grandes parceiros comerciais do Brasil.

Dentro do periodo estudado, ha trés casos de ascensdo no ranking do indice, dignos de
nota: Italia, Turquia e Vietnd. No primeiro ano, 2013, os trés encontravam-se abaixo da
trigésima posicdo. A partir do ano seguinte, comecaram a subir de patamar até que



finalmente, em 2017, os trés estiveram entre 0s dez maiores parceiros comerciais do
Brasil na indUstria téxtil.

Turquia e Italia tém ascensdo gradual. A Turquia atinge a terceira posicdo em 2016, e a
Itlia alcanca a quinta em 2017. J4 0 Vietna sobe pouco até 2016, mas dispara para a sexta
posicao no ultimo ano. Essa repentina apari¢do do Vietna pode ser acompanhada através
do gréfico a seguir, que demonstra as 15 primeiras posi¢Ges de todos 0s anos e suas
trajetdrias — muitas vezes com valores abaixo do décimo-quinto colocado, mas mesmo
assim expressivos para avaliar sua evolucao.

Figura 2. Variacdo do valor do indice para os 5 primeiros colocados de todos 0s anos —
excluindo a China.
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Fonte: Elaborado propria.

O restante dos 10 primeiros colocados do indice varia com mais frequéncia, mas
vale assinalar que outros dois europeus, Dinamarca e Reino Unido, se mantém entre as
dez primeiras posi¢es em todo o periodo estudado. Associando essa informacdo ao
sucesso de Alemanha e Itélia, percebe-se que paises europeus tém posicao estavel e digna
de nota dentro do comércio téxtil internacional brasileiro, o que explica a perspectiva
positiva de se firmar o acordo entre Mercosul e Unido Europeia.
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