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Ementa:

A Origem e Evolucgéo das Transformagdes Digitais; O Papel das Tecnologias has Revolugbes
Industriais; Tecnologias Inteligentes e Competitividade Estratégica; Tecnologias Integrando a
Organizacgéo e seus Stakeholders; O Processo de Adogéo de Tecnologias Inteligentes; A
Inteligéncia Competitiva no Processo de Tomada de Deciséo; A Inteligéncia Competitiva e a
Identificac&o Sinais no Ambiente Externo; Inteligéncia Organizacional e Inteligéncia Competitiva.

Contetdo Programatico:

Transformacé&o Digital e seus Reflexos nos Modelos de Negocios
Inteligéncia Artificial no Ambiente de Negécios.

Computacdo Cognitiva e Desempenho Organizacional

Integrando as Organizac¢Bes com a Internet das Coisas (loT, IloT, loP).

A Industria 4.0 e seus Desdobramentos.

Adogéao da Tecnologia Blockchain e seus reflexos nas Organizagdes.

Os Sistemas e Tecnologias de Informagé&o e a Inteligéncia Organizacional.
O Futuro das Cidades Inteligentes

A Contribuicdo da Inteligéncia Competitiva no Processo de Tomada de Deciséo.
A Inteligéncia Competitiva e a ldentificagcdo Sinais no Ambiente Externo.
Inteligéncia Organizacional e Inteligéncia Competitiva.

Critério de Avaliacéo

A avaliagéo sera realizada com base na ponderacdo dos seguintes itens:

1) Qualidade das apresentacdes, levando-se em consideracdo a clareza, a objetividade e a
compreensdo do texto (2 pontos);

2) Qualidade dos resumos (2 a 3 questdes) relativos a cada aula (2 pontos);
3) Presenca e participacdo dos alunos nos debates e nos estudos de casos (1 ponto);
4) Trabalho Interdisciplinar: Artigo entregue no final do curso (5 pontos).
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