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OBJETIVOS 

El desarrollo de mercados globales, como forme de expansión de mercado y negócio, involucrando 

posicionamiento y segmentación globales. 

Entendimiento de los aspectos mercadológicos basados en la visión internacional, contemplando las 

influencias culturales, ambientales y legales en la determinación de los mercados objetivados. 

Identificación de recursos y competencias para apoyar las estrategias. 

 

CONTENIDO 

1. Oportunidades de negocios globales - mercado, compradores 

2. Análisis de la competencia en los mercados internacionales objetivados  

3. Estrategias de entrada y expansión: segmentación, estrategias cooperativas, alianzas 

4. Posicionamiento - innovación, producto, precio, distribución y comunicación 

5. Recursos y competencias para sostener las estrategias: tecnología, personas, información, 

inversiones, capital. 

6. Negocios internacionales: estrategias y desafíos, estructura y funciones 

6.1 Globalización y las diferencias nacionales 

6.2 Comercio internacional y los ambientes de negocios: ambiente económico, ambiente 

sociocultural, ambientes políticos, legal y regulatorio 
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