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FORMAÇÃO ACADÊMICA

❑ STRATEGIC BUSINESS LEADERSHIP (OHIO)

❑ MBA EM GESTÃO FIANCEIRA (FGV)

❑ MBA EM MARKETING (FGV)

❑ BACHAREL EM ADMINISTRAÇÃO DE EMPRESAS (UFMT)

EXPERIÊNCIA PROFISSIONAL

❑ LEDERVIN – CEO (Atual)

❑ ALGAIA – CONSELHEIRO (Atual)

❑ GAFISA – DIRETOR GERAL 

❑ JULIO SIMÕES – DIRETOR COMERCIAL

❑ AMBEV – COMERCIAL

OUTROS CURSOS

❑ CONSELHEIRO CERTIFICADO - IBGC

❑ GREEN BELT – 6 SIGMA

Trajetória...
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Origem 
1940

Sólido 
Grupo 

Brasileiro

350 MM 
Fat. 

Anual

3 Plantas 
fabris no 
Brasil e 1 

fora 

6000 
clientes 
ativos

580

Headcount

Quem somos...
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O que fazemos...

❖ Galpão inflável, lonas, laterais de galpão, dutos de ventilação, 
comunicação visual, barreira de contenção de óleo,  big bags, etc

Produtos

❖ Infraestrutura, lazer e eventos, transporte, agronegócio, construção 
civil e armazenagem

Mercado

Segmentos...

Drakar
Lonas e 

coberturas

Drakar
Comunicação 

visual

Drakar
Infra-estrutura

Drakar
Transporte
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Orientação...

Nosso jeito de ser...

SE LIGA NO CLIENTE!!

MOBILIZA PESSOAS!

NÃO  COMPLICA!

VAI FUNDO!
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A era digital nas indústrias ...

A quarta revolução...

1712 a 1913 (200 anos)

• 1ª Revolução Industrial

Henry Ford criou a linha de produção em massa

1913 a 1969 (60 anos)

• 2ª Revolução Industrial

Definindo a produção empurrada, em escala, com a redução de custos e popularização do produto para a 
massa trabalhadora adquirir

1969 a 2010 (40 anos)

• 3ª Revolução Industrial

Era da automação com a implantação de computadores no chão de fábrica, proporcionando a elevação 
da qualidade dos produtos e aumento da produção

O futuro é Agora

• 4ª Revolução Industrial – Industria 4.0

Integração Tecnológica (IoT, Big Data, Digital Twin, Robótica, Computação na Nuvem, etc)
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Impacto da Tecnologia...

É para frente que se anda...
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Redes Sociais...
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Estratégia...
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Ferramentas...
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Mensurando...
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Benefícios esperados...

✓ Visão única do cliente
✓ Canais alternativos
✓ Colaboração e 

compartilhamento
✓ Priorizar a percepção 

do cliente
✓ Melhor experiência  de 

compra
✓ Venda e atenda em 

qualquer canal

✓ Consolidação de 
processos

✓ Visibilidade
✓ Melhores práticas de 

gestão
✓ Mobilidade
✓ Automação
✓ Otimização do tempo
✓ Conectando todas as 

pontas da operação
✓ Follow up de atividades

✓ Reativação de clientes
✓ Up-selling
✓ Conhecer clientes
✓ Agilidade
✓ Gestão de dados
✓ Informação em tempo 

real

CLIENTE OPERAÇÃO PROCESSOS

Para o time de vendas...
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Considerações Finais...
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Ouça todos os seus 
Stakeholders...

O Mercado orienta as nossas Estratégias

PRES.

Diretoria

Gerencias

Pessoal de Linha

Clientes

Pessoal de Linha 

Gerencias

Diretoria

PRES.

Clientes

Promova uma mudança 
Cultural...
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