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Quem somos... ‘

Sélido
Grupo
Brasileiro

3 Plantas

W ledervin fabris no

Brasile 1
fora

580 6000
clientes
ativos

Headcount
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O que fazemos...

Produtos

%+ Galp3o inflavel, lonas, laterais de galpdo, dutos de ventilagdo,
comunicagdo visual, barreira de contengdo de dleo, big bags, etc

Mercado
(]
<+ Infraestrutura, lazer e eventos, transporte, agronegécio, construgdo

civil e armazenagem
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Segmentos...

Drakar; Drakar
Drakar: -
Lonas e Comunicag¢ao
Transporte ;
coberturas visual

Drakar
Infra-estrutura
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Orientacao...

MERCADO

RENTABILIDADE
PROCESSOS

N\ ledervin

SE LIGA NO CLIENTE!

MOBILIZA PESSOAS!

NAO COMPLICA!

S ITWIN |2

VAI FUNDO!
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A era digital nas industrias ...

N\ ledervin

A quarta revolugao...

1712 a 1913 (200 anos)
¢ 12 Revolugdo Industrial
Henry Ford criou a linha de produgdo em massa

1913 a 1969 (60 anos)
* 22 Revolugdo Industrial

Definindo a produgdo empurrada, em escala, com a redugdo de custos e popularizagdo do produto para a
massa trabalhadora adquirir

B 1969 a 2010 (40 anos)

@ * 32 Revolugdo Industrial
Era da automagdo com a implantagdo de computadores no chdo de fabrica, proporcionando a elevagdo
da qualidade dos produtos e aumento da produgdo

O futuro é Agora
* 42 Revolugdo Industrial — Industria 4.0
Integragdo Tecnoldgica (loT, Big Data, Digital Twin, Robética, Computagdo na Nuvem, etc)
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Impacto da Tecnologia...

FIGURE 4
Esti d |

of Technology Platforms on Economic Productivity

+ Impact on Economic Productivity +
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© Adaptive Robotics @ ReusableRockets @ BatterySystems @ ValueTransfer ®

== Aggregate Impluse

Source: ARK LIC, 2019 | Fe be relied upon.
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E para frente que se anda...
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DIAGNOSTICO DA PRESENCA DIGITAL
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WORK IN PROGRESS
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PROSPECTAR X VENDER -

Prospectar manualmente
e abordar a partir de
uma lista estatica, sem

QUANDO 05 qualificar os leads, nao é
VENDEDORES eficiente.
PROSPECTAM ELES
USAM O TEMPO
QUE DEVERIAM
UTILIZAR PARA
VENDER MAIS!

VOLUME DE ATIVIDADES

VALOR DAS ATIVIDADES

N\ ledervin
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AVALIACAO DA CONCORRENCIA

W ledervin
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Redes Sociais...

N\ ledervin
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A Jornada de Compra do Cliente nos dias de hoje

1 2 3 4 5 6
Je —

0O cliente Faz Encontra em Identifica Passa a Forma sua
em potencial pesquisas sites/blogs possiveis considerar opinido e
acessa sites usando informacdes solugdes algumas das decide o que
na busca do palavras- sobre o que para suas alternativas e onde
que procura chave busca necessidades identificas comprar

N\ ledervin



NiVEL GERAL DE DOR DA W\ |edervin
NA UTII.IZAgf\O DA INTERNET E DA TECNOLOGIA DIGITAL PARA NEGOCIOS.

0 1 2 3 4 5 6 8 9 10

@ O e e o

No mundo dos negécios as dores de uma empresa sao referencias aos problemas latentes ou
previsiveis enfrentados por elas. Dai a utilizacdo de escala da dor para este fim.

‘ N ledervin
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A FORMA DE FAZER NEGOCIOS ESTA EM CONSTANTE

!

oSy
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Estratégia...

Impactar, atrair, identificar, conectar e se relacionar com o maior
numero possivel de diretores, compradores e outros decisores e
influenciadores que sejam publico-alvo da empresa, ou que estejam
pesquisando na internet sobre solucdes relacionadas com os
produtos fabricados pelas marcas da ledervin.

Criar uma maquina de geracao de contatos de “clientes em potencial”

que amplifique tanto a levantada de mao, quanto disponibilize leads
suficientes para alcance das metas e ampliacao do volume de negdcios.

N\ ledervin

24



Ferramentas...

TRAFEGO
FERRAMENTAS
BUSCA

TRAFEGO uTO TRAFEGO DE
DIRETO Mﬁg REFERENCIA

W\ ledervin + OPORTUNIDADES
+ CLIENTES

TRAFEGO TRAFEGO

S I REMARKETING il RETARGETING

DE MIDIAS
SOCIAIS

TRAFEGO LINKS
PATROCINADOS

W\ ledervin

FUNILEMY - MAQUlNA DE GERAgAO DE OPORTUNIDADES |
~  W\ledervin K

L + Leads
PROSPECTADOS + Oportunidades
+ Negdcios

WM
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Para atrair visitantes online é preciso ser encontrado

ot Palavras-chave

- Conteudo Dinamico - Blog
- SEO - Posicionamento
Redes Sociais

Tesamosion Links Patrocinados

Blog Posts - SEO
Redes Sociais
Links Patrocinados

N\ ledervin

Conversao de Leads por atracao - Inbound Marketing

ATRAIR CONVERTER NUTRIR FECHAR

PUBLICO NA WEB CONTATOS DE DECISORES E CLIENTES POTENCIAIS CLIENTES
INFLUENCIADORES

DESCONHE (?lllOS’ )

Palavras-chave Call-to-Actions Newsletters Ligagdes
Blog Posts - SEO Landing Pages E-mail marketing Visitas

Redes Sociais Formularios Solugdes Eventos
Links Patrocinados E-books Servigos Negdcios

\\\iedervin
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ESTRATEGIA DE INBOUND - CONTEUDO - FOCO NO CLIENTE POTENCIAL

DIRETORES, COMPRADORES OUTROS DECISORES E INFLUENCIADORES NA AQUISICAO DE PRODUTOS DAS MARCAS DA LEDERVIN

NOVO WEBSITE
LEDERVIN
DRAKAR
ADS UNIQUE

W\ledervin e
GOOGLE =
LINKEDIN
FACEBOOK
INSTAGRAM

W\ ledervin
jiily CONTEUDO i

DE CLIENTES CONTEUDO
E LEADS

PLATAFORMA

DE GESTAO E

CONVERSAO
DE LEADS

WA ledervin
ey
a s

SEO

BLOG POSTS
POSICIONAMENTO
700 PALAVRAS NO GOOGLE

N\ ledervin

ESTRATEGIA SOCIAL MEDIA - FOCO EM PRODUTOS/CONCEITOS
PRODUTOS (E CONCEITOS) DAS MARCAS DA LEDERVIN.

APRESENTACAO
DO PRODUTO

WHATSAPP VLI:CE’%SO EM
T
i GRAPHICS

W\ledervin e

W\ ledervin
E-MAIL PRODUTO CALL-TO-

ACTIONS
MARKETING LANDING PAGE E BANNERS

W\ ledervin

—
REMARKETING ¢

GOOGLE FORMULARIO

— LINKEDIN DE CONVERSAO

— FACEBOOK (Se aplicavel)

INSTAGRAM

N\ ledervin



ESTRATEGIA DE INBOUND - E-BOOKS - FOCO NO CLIENTE POTENCIAL

DIRETORES, COMPRADORES OUTROS DECISORES E INFLUENCIADORES NA AQUISICAO DE PRODUTOS DAS MARCAS DA LEDERVIN

N\ ledervin
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Mensurando...

CANAL

CONVERSAO TOTAL

CICLO DE VENDA

VISITANTES

LEADS

OPORTUNIDADES

VENDAS

32

DIRETO
4,45%

XXX dias

1.123

L 00% |

291

L 00% 4

94

L 00% 4

23

BUSCA PAGA
29,35%

XXX dias

5.673

00%

1.645

PAGINA DE
CONVERSAQ

AUTOMACAO
DE E-MAIL CALL-TO-

PARA ACTIONS
INTERESSADOS E BANNERS

W\ ledervin

NEWSLETTER
NUTRICAO
DE CLIENTES
ELEADS

SEGMENTACAO
DE LEADS POR
PERSONA

EBOOK

REMARKETING
GOOGLE WHATSAPP

LINKEDIN
FACEBOOK POST

INSTAGRAM

N\ ledervin

ORGANICO E-MAIL REFERENCIA SOCIAL
41,51% 3,49% 14,29% 6,95%
XXX dias XXX dias XXX dias XXX dias

9.789 1.017 3.101 1.939

1.425 294 744 349
483 96 209 112
215 18 74 36

N\ ledervin



Beneficios esperados...

ANENEN

33

Para o time de vendas...
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CLIENTE

OPERACAO

Visdo Unica do cliente
Canais alternativos
Colaboragdo e
compartilhamento
Priorizar a percepgdo
do cliente

Melhor experiéncia de
compra

Venda e atenda em
qualquer canal

AN N N NN

\

Consolidagdo de
processos
Visibilidade
Melhores praticas de
gestao

Mobilidade
Automacdo
Otimizagdo do tempo
Conectando todas as
pontas da operagao
Follow up de atividades

itk

AN

PROCESSOS

rie

Reativagdo de clientes
Up-selling

Conhecer clientes
Agilidade

Gestdo de dados
Informagdo em tempo
real

N\ ledervin

OPORTUNIDADES COMERCIAIS COM MARKETING DIGITAL

« Geracao e pré-qualificacao de leads pela internet;
« Envio dos leads diretamente ao time de vendas;

« Reducao dos custos de aquisicao de clientes;

« Reducao no ciclo de fechamento de negdcios;
« Aumento na taxa de conversao;
« Engajamento dos clientes ativos, inativos e leads;

« Conversao espontanea de leads em clientes;

« Reativacao de clientes inativos;
« Fortalecimento da autoridade da empresa e de suas marcas.

N\ ledervin
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Consideragoes Finais... ‘
Onde a »
magica
acontece

Zowna :
de conforto
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Ouca todos os seus
Stakeholders...

PODEMOS MELHORAR
ESSE PROCESSO.

ESTAMOS MUITO
OCUPADOS!

NAO PODEMOS
FALAR AGORA.

N\ ledervin
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Promova uma mudanga
Cultural...

Diretoria Pessoal de Linha
Gerencias

Pessoal de Linha

. 4

O Mercado orienta as nossas Estratégias

Gerencias

Diretoria

N\ ledervin
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COMPLICA
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