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MARKETING DE CONTEUDO

Objetivo do curso: Capacitar o profissional para planejar, criar, produzir e promover
contetdo com o objetivo de atrair, educar, informar ou entreter clientes, gerando

visibilidade e fidelidade para uma marca.

Puablico Alvo: Profissionais graduados em diversas areas do conhecimento, ligados a
atividade de comunicacédo; Publicidade e Propaganda, Jornalismo, Letras, entre outras,
gue pretendem ingressar ou aprofundar seus conhecimentos na area de Marketing de

Conteudo.

Carga Horéria: 432 horas-aula

Estrutura Curricular — componente curricular/carga horéria.

PLANEJAMENTO DE CONTEUDO

Branded Content 32h/a
Estratégias de Marketing Digital e 32h/a
Comunicagéao Integrada
Gerenciamento de Marcas 32h/a
Andlise e interpretacdo de dados 32h/a

Carga horaria total do médulo

128 horas-aulas

CRIACAO DE CONTEUDO

Aspectos Mercadolégicos da Criacdo de 32h/a
Conteudo

Escrita Criativa 32h/a

Criacdo de conteldo transmidia 32h/a

Criacdo de conteudo em narrativas 32h/a

audiovisuais

Carga horaria total do médulo

128 horas-aulas

PRATICA PROFISSIONAL
Comportamento do Consumidor Digital 32h/a
Design de Conteludo de Marca 32h/a
Prética Profissional - Planejamento de 32h/a
Conteudo para Multiplataformas
Pratica Profissional - Producéo de 32h/a

Conteudo para Multiplataformas

Carga horaria total do médulo

128 horas-aulas

Mdédulo: Aplicacdo do Conhecimento

48 horas-aulas a distancia

Total da carga horéaria do curso

432 horas-aulas
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BRANDED CONTENT

Ementa: A histéria das acdes de criacado de conteludo para marcas no jornalismo
e na publicidade. Finalidades das acfes de criacdo de conteudo para marcas:
fidelizagdo, “recall’, engajamento, gerenciamento de crises de imagem etc.
Iniciativas pré-digitais do “branded content”: conteudo patrocinado em jornais,
revistas, radios, TVs etc. Os informes publicitarios (“advertorials”) no cenario
digital: redes sociais, “hot sites”, games etc. Estudios de “branded content” no
Brasil e no mundo. Os desafios éticos da criacdo de conteldo para marcas.

Desenvolvimento de projeto de “branded content”.

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL E COMUNICACAO INTEGRADA

Ementa: Conceito de Comunicacédo Integrada de Marketing. Importancia da
comunicacdo 360 e das multiplataformas. Principios para o planejamento de
comunicacdo. Ferramentas de Comunicacao offline integradas com Ferramentas

de Comunicacéao online.

GERENCIAMENTO DE MARCAS

Ementa: A compreensdo dos principios basicos fundamentais da marca no
contexto mercadoldgico € o ponto de partida para a estruturacdo da proposta de
valor de conteudos relevantes para diferentes publicos de interesse da marca.
Nesse aspecto, é essencial analisar a marca para além de seu valor tangivel,
mas especialmente seus atributos intangiveis. O entendimento dos elementos
fundamentais da construgcdo de uma marca, como a construgcéo de identidade,
posicionamento competitivo e arquitetura, torna-se extremamente valioso para o

processo de geracéo de conteudo significativo.
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ANALISE E INTERPRETACAO DE DADOS

Ementa: Levantamento, interpretacdo e tratamento de dados em grandes
quantidades. Apuracéo e cruzamento de informacgdes quantitativas e estatisticas,
acima de tudo, com a finalidade de promover melhores alcances e resultados em
campanhas de marketing pela eficiente mensuragédo. Uso de linguagens
relacionadas, adequadas e pertinentes.

ASPECTOS MERCADOLOGICOS DA CRIACAO DE CONTEUDO

Ementa: Concepcédo de projetos de producdo de conteudo com foco nas
questbes estratégicas desse mercado. Enfase mercadolégica da publicacéo de
material e das plataformas disponiveis em ambiente digital. Abordagem comercial

dos formatos e gestao de resultados.

ESCRITA CRIATIVA

Ementa: Aborda a escrita criativa e suas diferentes narrativas, capacitando o
aluno a exercer atividades que envolvam o texto em suas diferentes
manifestacbes. Prepara o aluno para criacdo de narrativas para contetdo

transmidia e audiovisual.

CRIACAO DE CONTEUDO TRANSMIDIA

Ementa: A disciplina propde discutir a reconfiguracdo industria cultural, para,
diante do cenario contemporaneo do mercado midiatico, reposicionar a producao

de conteudos textuais, audiovisuais e digitais. Para isso, aborda 0s novos
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modelos narrativos, as tendéncias e estratégias deste mercado — como
transmidia, storytelling e convergéncia midiatica — e a construcdo de produtos

interativos desde a nocao de inteligéncia coletiva.

CRIACAO DE CONTEUDO EM NARRATIVAS AUDIOVISUAIS

Ementa: Elaboracdo de produtos audiovisuais em diversos formatos, aliando
identidade da marca a conceito criativo. Enfase na estruturacdo do discurso

narrativo hipermidiatico.

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR DIGITAL

Ementa: Visédo geral dos fundamentos do comportamento do consumidor.
Influéncias internas, externas e decisdo de compra. O comportamento do
consumidor aplicado ao segmento digital. Etapas do processo de compra e o
Zero momento of truh (ZMOT). Segmentacdo dos consumidores digitais.

Estratégias de marketing para o consumo digital.

DESIGN DE CONTEUDO DE MARCA

Ementa: Contempla a producdo de conteudo para varias plataformas, com o
objetivo de criar experiéncias interessantes para o publico-alvo. Para tanto o
profissional deve compreender o0s objetivos deste publico e traduzi-los
visualmente por meio de um design que valorize a experiéncia do usuario - que
soma informacdes vindas por diferentes canais, obtendo uma percepcéo global

sobre sua experiéncia com a marca.
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PRATICA PROFISSIONAL — PLANEJAMENTO DE CONTEUDO PARA
MULTIPLATAFORMAS

Ementa: Planejamento aplicado das diferentes etapas de concepcéo artistica,
pensamento estratégico, captacdo de recurso e preparacdo de conteudo criativo

ou direcionado ao marketing digital.

PRATICA PROFISSIONAL — PRODUCAO DE CONTEUDO PARA
MULTIPLATAFORMAS

Ementa: Producdo aplicada das diferentes etapas de desenvolvimento,
finalizag&o e publicacdo e acompanhamento de conteudo criativo ou direcionado

a marcas.

APLICACAO DO CONHECIMENTO

Ementa: Desenvolvimento de plano de comunicagcao orientado ao marketing de
contelido e direcionado a um cliente real. Diagnéstico de comunicacao a partir de
itens de identidade institucional, analise SWOT, clipping, andlise de redes sociais
e mapeamento de estratégias preexistentes de branded content e marketing de
conteudo. Definicdo de estratégias e canais. Planejamento, aplicacao,
apresentacao e discussdo de um plano de comunicacéo orientado ao marketing

de conteudo.



