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Ementa:

Desenho como a representacdo bésica de objetos, de figuras e de espacos, por meio do
desenvolvimento dos coédigos e técnicas de representacdo grafica e da aplicacdo prética de
elementos da linguagem visual como linhas, formas, volumes, texturas e perspectiva, com a
utilizacdo de exercicios acromaticos. Relacdes de desenho e cor como elementos primordiais
para a criagcdo e a expressdo. Estudo de conceitos fundamentais. Aplicacdo dos conceitos
tedricos da cor em composi¢des bidimensionais. Elaboragcdo de composi¢cdo com figuras e
formas. Estudo e nocdes basicas de perspectiva. Composicao bidimensional. Composicao
tridimensional. Aprofundamento de linguagens narrativas visuais. Ritmo narrativo. Elaboracéo de
planos de acdo em profundidade entre claro e escuro. Compreensao da influéncia das imagens
fotogréficas nas narrativas visuais.

Objetivos:

Levar o aluno a compreender o desenho como linguagem e a identificar elementos da sintaxe da
comunicagdo visual grafica. Capacita-lo a compreenséo do processo de percepgdo e repertorio
individual/cultural na compreenséo da linguagem do desenho.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
¢ Reconhecer o desenho | ¢ Capacitar o aluno a ¢ Sensibilizagdo do aluno para
como linguagem identificar, conhecer e aplicar o alfabetismo visual
¢ Identificar elementos 0s elementos visuais basicos | ¢ Compreensao da influéncia
sintaticos do desenho do desenho das imagens nas narrativas
na elaboracdo de uma | e Estimular o aluno a visuais e na construgéo do
narrativa percepcéo, a criatividade e discurso
e Compreender o aplicacdo da imagem, nas e Compreenséo da relagéo
potencial mensagens visuais pragmatica do desenho e
comunicacional ¢ Proporcionar e capacitar o ilustracdo no mercado
imagético aluno para reflexao, analise e publicitario
aplicacdo do desenho ou
imagem na construcdo de
mensagens visuais.

Conteudo Programético
¢ Elementos visuais basicos do desenho e da comunicacao visual
¢ A linha como geradora de superficies, formas e planos
e Desenho de memodria e de observacao.
¢ Criacdo de composicao
o Observacédo e Associagdo de Imagens
e Teoria das cores, A cor na publicidade
e As fotografias nas narrativas visuais
e O ilustrador e agéncia publicitaria
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Metodologia

Aulas tedrico-expositivas com participagéo dos alunos.

- Exercicios: trabalho individual de experiéncia com desenho.
- Uso de recursos audiovisuais para construcdo de repertorio

Critérios de avaliacao

Exercicios individuais e em grupo em sala de aula
Avaliacdo intermediaria = P1

Trabalho final da disciplina = P2
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