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Ementa:  

Desenho como a representação básica de objetos, de figuras e de espaços, por meio do 
desenvolvimento dos códigos e técnicas de representação gráfica e da aplicação prática de 
elementos da linguagem visual como linhas, formas, volumes, texturas e perspectiva, com a 
utilização de exercícios acromáticos. Relações de desenho e cor como elementos primordiais 
para a criação e a expressão. Estudo de conceitos fundamentais. Aplicação dos conceitos 
teóricos da cor em composições bidimensionais. Elaboração de composição com figuras e 
formas. Estudo e noções básicas de perspectiva. Composição bidimensional. Composição 
tridimensional. Aprofundamento de linguagens narrativas visuais. Ritmo narrativo. Elaboração de 
planos de ação em profundidade entre claro e escuro. Compreensão da influência das imagens 
fotográficas nas narrativas visuais. 
 

 

Objetivos:  

Levar o aluno a compreender o desenho como linguagem e a identificar elementos da sintaxe da 
comunicação visual gráfica. Capacita-lo à compreensão do processo de percepção e repertório 
individual/cultural na compreensão da linguagem do desenho. 
 

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores 

 Reconhecer o desenho 
como linguagem 

 Identificar elementos 
sintáticos do desenho 
na elaboração de uma 
narrativa 

 Compreender o 
potencial 
comunicacional 
imagético 

 

 Capacitar o aluno à 
identificar, conhecer e aplicar 
os elementos visuais básicos 
do desenho 

 Estimular o aluno a 
percepção, a criatividade e 
aplicação da imagem, nas 
mensagens visuais 

 Proporcionar e capacitar o 
aluno para reflexão, análise e 
aplicação do desenho ou 
imagem na construção de 
mensagens visuais. 
 

 Sensibilização do aluno para 
o alfabetismo visual 

 Compreensão da influência 
das imagens nas narrativas 
visuais e na construção do 
discurso 

 Compreensão da relação 
pragmática do desenho e 
ilustração no mercado 
publicitário os princípios éticos 

que regem a  

 

Conteúdo Programático 

 Elementos visuais básicos do desenho e da comunicação visual 

 A linha como geradora de superfícies, formas e planos 

 Desenho de memória e de observação. 

 Criação de composição  

 Observação e Associação de Imagens 

 Teoria das cores, A cor na publicidade 

 As fotografias nas narrativas visuais  

 O ilustrador e agência publicitária  
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Metodologia 

Aulas teórico-expositivas com participação dos alunos. 

- Exercícios: trabalho individual de experiência com desenho. 

- Uso de recursos audiovisuais para construção de repertório 

 

 

Critérios de avaliação 

Exercícios individuais e em grupo em sala de aula 

Avaliação intermediaria = P1  

Trabalho final da disciplina = P2  
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