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Ementa:   
Definição e interpretação de espaço da cidade e o conceito de lugar. Busca de compreensão da 
percepção da cor. Interpretação da linguagem dos objetos. Criação da estrutura da linguagem 
não-verbal da propaganda. Estudos do comportamento do consumidor. 
 
Objetivos:  
Apresentar visões, conceitos e atitudes que estimulem novas abordagens e novas perspectivas 
para desenvolvimento de processos criativos significativos. 
 

Fatos e Conceitos  Procedimentos e Habilidades  Atitu des, Normas  e Valores  
 
Percepção e imaginação: 
do pessoal ao cultural 
 
Criação e transformação 
de ideias e conceitos 
 
Espaço social e urbano 
como ambiente criativo 
 
Corpo, luz e som: 
elementos criativos 
 

 
Desenvolver a noção de que a 
percepção e a imaginação 
englobam aspectos físicos 
(neurais), sociais e culturais 
 
Desenvolver a ideia de que o 
ambiente influencia e 
retroalimenta a criatividade 
 
Estimular a compreensão de que 
há diversos elementos que 
concorrem para a criação de 
novas abordagens da realidade 
 

 
Estimular o espírito crítico e 
ousado para fugir de 
abordagens convencionais 
 
Desenvolver atitudes que 
propiciem novas perspectivas  
 
Evidenciar os preconceitos e 
criticá-los, a fim de estimular a 
experimentação e a 
miscigenação de ideias 

 
Conteúdo Programático 

• Percepção e criatividade 
• Imaginação e processos criativos 
• Os processos de criação  
• O som e suas possibilidades 
• A noção de beleza  
• O subtexto de um texto 
• Aspectos sensoriais da cor 
• O espaço urbano e a comunicação 
• Os personagens, personificação e narrativas 
• Identidade sensorial da marca: teoria 
• Os cinco sentidos da marca  

 
 
Metodologia 
Aulas expositivas; exercícios em grupo desenvolvidos sob orientação docente em sala de aula e  
em casa.  
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Critérios de avaliação 
Avaliação intermediaria = P1  
Trabalho final da disciplina = P2  
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