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Ementa:

Desenvolvimento de raciocinio criativo e de estimulo a criacdo através de experimentacao e de
pesquisa de ferramentas tedricas e praticas. Entendimento dos principios basicos da comunicacéao.
Importancia do conceito de criatividade. Préatica da narrativa e os conceitos de originalidade como
ferramentas criativas. Criacdo como adequacéo ao mercado. Inovacéo de linguagem e adequacéo a
midia. Estudo da banalizag&o da linguagem. Criacdo de campanhas, em formatos publicitarios, com a
utilizacdo de mais de um sistema de comunicagédo de marketing. Otimizacdo da divulgacéo e
destaque para os apelos criativos.

Objetivos:

Estimular o aluno a apresentar ideias e solucdo de problemas, por meio do pensar criativo, propondo
pesquisa e andlise de campanhas publicitarias.

Incentivar o aluno a analisar pensar e a desenvolver campanhas diversas, visando a Comunicagao
integrada.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Discutir e analisar a redacéo e a | Desenvolvimento de diferentes [Interessar-se pela realidade do
direcdo de arte, dentro dos campanhas publicitérias: mercado publicitario, sobretudo
parametros de exceléncia no Institucionais e promocionais. |pela area de cria¢do. Sentir-se
cenario contemporaneo das Desenvolvimento de uma visao |incentivado e motivado a criar e
artes publicitarias, considerando | voltada & Comunicacao inovar em formatos e conteudos
as linhas fundamentais do Integrada. publicitarios.
planejamento gréfico, redacional
e do marketing.

Conteudo Programatico

« Breve resgate do semestre anterior, partindo da compreensao do processo criativo; tematica
de campanha e dominio do uso dos elementos verbais, visuais, sonoros.
« Elaboracéo e Interpretagéo do briefing de criagcéo.
« Desenvolvimento de campanha levando em consideragdo a Comunicacéao Integrada.
e Apresentacao e proposta de acbes e campanhas que envolvem os sistemas de comunicacao:
- Propaganda (formatos impressos, eletrénicos, digitais);
- Promocéo (logomarca; formatos impressos, eletrénicos, digitais para divulgacéo);
- Evento (material de apoio e de divulgacéo);
- Web (variacdo de banner; hotsite; redes sociais);
- Ponto de Venda (cartaz; wobbler; stopper; adesivos, etc)
- Comunicacao interna (endomarketing)
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Metodologia
Aulas tedricas: Apresentacdo de “cases”.
Os trabalhos de andlise sé&o iniciados durante as aulas

Aulas praticas:

Os trabalhos séo iniciados durante as aulas. Os atendimentos sé&o feitos pelos professores em salas
de aula ou nos laboratorios. As apresentacdes devem acontecer no final de cada trabalho, seguidas
de avaliacao.

Critérios de avaliacao

Teoria

Dois trabalhos, em grupo, serdo realizados durante o semestre.
1) P1 - Pesquisar e Apresentar “Case” de Comunicacao Integrada — analisando a Criacao.
2) P2 - Andlise de Campanha Promocional - com relatério de aprovacao ou néo.

Pratica

Duas campanhas integradas, em grupo, serdo realizadas durante o semestre.
1) P1 - Desenvolver Campanha integrada utilizando dois sistemas
2) P2 — Desenvolver Campanha Integrada utilizando trés sistemas

As avaliagfes — tanto da parte tedrica, quanto da préatica — sao feitas a partir da organizacéo e
realizacdo dos grupos no cumprimento das tarefas exigidas pelas atividades propostas.

Cada atividade exige pesquisa, participacdo, desenvolvimento e apresentacdo de campanhas por
parte dos grupos. Cada trabalho vale de 0 a 10 pontos, com 0 mesmo peso
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