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Ementa: 
Estudos sobre as novas tendências e plataformas de comunicação utilizadas em marketing, de 
acordo com os deságios impostos pelo mercado atual, compostos por mídias tradicionais e 
convergências tecnológicas digitais, a partir das mídias sociais.  
 
Objetivos : 

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades  Atitudes, Normas e Valores 
Conhecer os conceitos e 
procedimentos relativos à 
produção de material para 
plataformas digitais no 
ambiente de convergências 
midiáticas. 
 

Compreender as estratégias de 
marketing e comunicação em 
ações que fazem uso de 
múltiplas plataformas. 

Interessar-se pela evolução 
tecnológica e midiática aplicada 
aos campos do marketing e 
publicidade. 

 
Conteúdo Programático 
 

1. Tendências e plataformas de comunicação utilizadas em marketing. 
2. Inovações na comunicação publicitária em razão do surgimento das mídias digitais e 

sociais. 
3. Planejamento de ações de comunicação promocional em plataformas digitais. 
4. O usuário e o público alvo no contexto da cultura da convergência. 
5. Comportamento do consumidor digital. 
6. Comunicação promocional em mídias sociais e conteúdos gerados por usuários. 
7. Técnicas de criação de ações de comunicação promocional em múltiplas plataformas. 
8. Comunicação promocional e comércio eletrônico. 
9. Construção de marca em ambientes digitais. 

 
 
Metodologia 
Aulas teóricas. Apresentação de “cases”. 
Os trabalhos de análise são iniciados durante as aulas 
 
 
Critérios de avaliação 
A Média Final será composta pelas avaliações P1 (50%) e P2 (50%) 
P1 – Pesquisar e Apresentar “Case” de Comunicação Integrada envolvendo múltiplas plataformas.  
P2 – Prova Teórica individual. 
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