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Ementa:

Estudos sobre as novas tendéncias e plataformas de comunicacao utilizadas em marketing, de
acordo com os desdagios impostos pelo mercado atual, compostos por midias tradicionais e
convergéncias tecnoldgicas digitais, a partir das midias sociais.

Objetivos :

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer os conceitos e Compreender as estratégias de | Interessar-se pela evolugéo
procedimentos relativos a marketing e comunicagdo em |tecnoldgica e midiatica aplicada
producédo de material para acoes que fazem uso de aos campos do marketing e
plataformas digitais no mdltiplas plataformas. publicidade.
ambiente de convergéncias
midiaticas.

Conteudo Programatico

Tendéncias e plataformas de comunicacéo utilizadas em marketing.

Inovacdes na comunicagao publicitaria em razéo do surgimento das midias digitais e
sociais.

Planejamento de acbes de comunicacdo promocional em plataformas digitais.

O usuéario e o publico alvo no contexto da cultura da convergéncia.

Comportamento do consumidor digital.

Comunicacao promocional em midias sociais e contelidos gerados por usuarios.
Técnicas de criacdo de acdes de comunicag¢ao promocional em multiplas plataformas.
Comunicagéo promocional e comércio eletrénico.

Construcéo de marca em ambientes digitais.
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Metodologia
Aulas tedricas. Apresentacao de “cases”.
Os trabalhos de analise sao iniciados durante as aulas

Critérios de avaliacao

A Média Final sera composta pelas avaliacbes P1 (50%) e P2 (50%)

P1 — Pesquisar e Apresentar “Case” de Comunicacao Integrada envolvendo multiplas plataformas.
P2 — Prova Teorica individual.
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