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Ementa:

Experimentac&o do processo de produgao audiovisual em todas as suas etapas. Reviséo e
aplicacdo de conceitos tedricos que constituem a linguagem audiovisual, mediante proposicdo de
exercicios direcionados a prética da criacdo audiovisual publicitaria.

Objetivos:

Permitir ao aluno a experimentacdo do processo de producao, considerando as diversas midias
audiovisuais, mediante aplicacdo de conceitos técnicos, de linguagem e de planejamento
previamente abordados nos semestres anteriores.

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitudes, Normas e Valores

Distinguir elementos de
estruturacao de conteudos/
mensagens através da
articulagéo da linguagem
relacionados a elaboracdo do
audiovisual nas midias
tradicionais e novas.
Reconhecer a producéo de
conteudo audiovisual
enguanto ferramenta de
persuasao.

Identificar interdisciplinaridade
entre producao audiovisual e
outras disciplinas.

Conceber e esbhocar ideias e
formas de comunicacao através
da linguagem audiovisual.
(técnicas de elaboracgéo de
roteiro).

Experimentar a prética
produtiva incluindo sua
aplicacao nas novas midias.
Conceber e desenvolver
producdes audiovisuais para
novas midias, executando as
etapas pertinentes aprendidas
no semestre anterior.

Interessar-se pela elaboracéo
de conteudos audiovisuais
capazes de traduzir identidades
e valores, considerando a
comunicacao ética ha
publicidade

Tornar-se um produtor de
conteudo qualificado para criar,
gerenciar e distribuir conteddos
audiovisuais nos diferentes
meios.

Desenvolver o olhar critico para
as producdes realizadas e para
novas concepgoes.
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Conteudo Programatico

Teoria

1 Estudo de conceitos e principios relacionados a producao de contetdo audiovisual
direcionado a enfatizar, construir ou modificar valores relativos as marcas, para exibicdo em
novas midias.

1.1 O audiovisual enquanto ferramenta de persuasao.

1.2 Entretenimento de marca.

1.3 Informag&o de marca.

2 Reviséo de conceitos de linguagem, aplicados as especificidades das novas midias.

2.1 Composicao e enquadramento.

2.2 Movimentos e angulos de camera.

2.3 Som.

2.4 Elaboracéo de roteiro.

3 Andlise critica de producdes audiovisuais veiculadas nas diferentes midias.

Pratica
1 Aplicacdo dos conceitos revisados através de producao de conteudo audiovisual direcionado
a enfatizar, construir ou modificar valores relativos as marcas, para exibicdo em novas midias.

2 Gravacgdes (em estudio e externa) com auxilio de equipe técnica.

3 Edicao de videos produzidos em aula.

4  Noc0es basicas de software de edicdo. Operacdo do software, com auxilio de equipe técnica.
5 Revisao critica dos trabalhos desenvolvidos pelos grupos.

Metodologia

Teoria

Aulas expositivas, leitura e discussdo em sala de aula dos temas abordados.
- Exibic&o de videos, trailers, virais, comerciais, de entretenimento.
- Andlise de producdes audiovisuais e filmes publicitarios.

Pratica

- Exercicios de linguagem para revisao e consolidagéo de conceitos relativos as especificidades
do audiovisual para novas midias.

- Desenvolvimento de roteiro (em grupo).

- Realizacao de trabalhos praticos em grupo (producéo de video), considerando cumprimento
obrigatério de todas as etapas: criacdo, pré-producao, gravacdes ou producdo de imagens e sons,
edicao e finalizacao.

Critérios de avaliacao

Teoria

Avaliacdo P1: constituida por trabalhos de pesquisa e seminarios desenvolvidos em grupo.
Avaliacdo P2: Prova escrita individual.

A Média Final serd composta por P1 (50%) e P2 (50%)

Pratica

Avaliagédo P1 e P2 serdo constituidas por desenvolvimento de exercicios experimentais, trabalho
individual e trabalho em grupo.

A Média Final sera composta por P1 (50%) e P2 (50%)
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