UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE

Unidade Universitaria:

Centro de Comunicagéo e Letras

Disciplina: QUESTOES SOCIAIS E FILOSOFICAS CONTEMPORANEAS

(LFE em Marketing e Criacao)

Cddigo da Disciplina:
ENEX00789

Curso : Publicidade e Propaganda

|Eixo Tematico

: Planejamento e Marketing

Carga horéria: 25,5h

(x) Tedrica () Pratica

Etapa: 22

Ementa:

Correntes, tendéncias sociais e politicas contemporaneas. A relacao entre o individuo, sociedade
(instituicdes) e o Estado. Principais abordagens do pensamento filoséfico contemporéneo - Circulo
de Viena e filosofia contemporanea.

Objetivos:

Apresentar os fundamentos do pensamento filoséfico contemporéaneo e problematizar os
desdobramentos das correntes filoséficas a partir da modernidade - positivismo / neopositivismo,
funcionalismo, fenomenologia e estruturalismo / pos-estruturalismo. Possibilitar ao aluno a
compreensdao da relacdo homem-mundo e subjetividades como tema fundamental do
conhecimento. Identificar principais questdes de filosofia politica, instituicdes e Estado num mundo

globalizado.

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades A

\titu des, Normas e Valores

Desenvolvimento das
capacidades de reflexao,
argumentacao e critica, que
subsidiam a compreenséo
das questdes sociais e
filosoficas.

Identificacdo das demandas
sociais contemporéneas,
visando a formulacéo de
respostas profissionais para
enfrentamento das mesmas.

Compreenséao geral do
pensamento filosoéfico e de
sua relacdo com a
Publicidade e Propaganda.

Dominio béasico das teorias,
conceitos e métodos que
constituem as matrizes
epistemoldgicas dos estudos
para a Publicidade e a
Propaganda.

Reconhecer e aplicar conceitos e
argumento criticos e reflexivos na
sociedade, em particular, no
campo das demandas sociais.

Reconhecer as demandas
sociais e filosoficas
contemporéaneas.

Realizar estudos e pesquisas
acerca do pensamento filoséfico
contemporaneo e de suas
principais questdes, com énfase
em seus aspectos sociais.

Compreender de modo geral, os
referenciais tedricos que
orientam os estudos da area.

Compreender as relacoes
interdisciplinares entre as
ciéncias humanas, de modo a
construir uma visao global do
fendmeno humano e das praticas
de trabalho

Formular propostas de acao
critica e reflexiva para o
enfrentamento dessas questoes
no campo da Publicidade e
Propaganda
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Conteudo Programaético:

- Correntes do pensamento filosofico contemporaneo
- Positivismo e Neo Positivismo

- Marxismo e Teoria critica da Sociedade

- Fenomenologia e Existencialismo

- Estruturalismo e PG4s Estruturalismo

- Circulo de Viena

- Subjetividade e Liberdade

- Subjetividade e Responsabilidade

- Questdes de Filosofia Politica - Instituicdes, Estado, Trabalho e Ideologias
- Biopoder e Capitalismo Rizomatico

Metodologia:

Aulas tedricas

Trechos de filmes

Leituras complementares

Exercicios em classe sobre 0s pontos nucleares do tema

Metodologia:

P1 — avaliacéo individual ou em grupo (trabalho) com objetivo de avaliar a assimilacdo do contetdo
dado em sala de aula.

P2 — avaliacao individual ou em grupo (prova escrita) compondo o restante da nota, com objetivo
de avaliar a assimilacdo do contetudo dado em sala.
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