UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE

Unidade Universitaria: Centro de Comunicacao e Letras

Disciplina: LINGUAGEM FOTOGRAFICA Cddigo da Disciplina:
(LFE em Marketing e Criacao) ENEX00984

Curso : Publicidade e Propaganda |Eixo Tematico : Linguagens
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Ementa:

Estudo da linguagem, dos equipamentos, dos materiais e dos processos fotograficos basicos,
valorizando o aluno como agente criador. A fotografia como instrumento de estimulacao,
sensibilizacdo e desenvolvimento do potencial de observacdo/percepc¢ao visual. Producdo, analise
e conceituacdo da imagem fotogréfica.

Objetivos: Apresentar ao aluno técnicas e equipamentos diversos, explorando suas
potencialidades. Proporcionar os conhecimentos basicos da cAmera analdgica, da revelacédo e
ampliacdo no laboratério P/B. Possibilitar a adequacédo entre técnica e imagem desejada: intencao
e realizacéo.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer as especificidades | Aplicar os conceitos aprendidos | Compreender as implicacfes
da linguagem fotogréfica na producao de fotografias implicacdes profissionais, sociais
aplicada a producéo publicitérias. e culturais relacionadas ao uso de
publicitaria. fotografias na comunicacéo
publicitaria.

Conteudo Programatico

Conteudo tedrico

1. Histdria da fotografia — desenvolvimento técnico-tecnolégico.

2. Histdria da fotografia — as principais referéncias na area.

3. Conceitos basicos do campo da fotografia e principios da formacéo da imagem fotografica.
4. Especificidades das linguagens fotogréficas — moda, jornalismo, publicidade.

5. Introducéo a iluminagéo fotografica.

Conteudo pratico

. Funcionamento da camera: diafragma, obturador, fotometragem e objetivas.

. Introducdo a técnica: exposicao, latitude, profundidade de campo.

. O filme fotogréfico e a pratica de laboratério PB.

. Técnicas de iluminacéo fotografica.

. Experimentos de linguagem: ensaios, edicdo, exposi¢ao.

. Tratamento e edi¢do de imagens.

. NogOes sobre os diferentes formatos de camera e suas aplicagées no mercado publicitario.
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Metodologia
Aulas tedricas expositivas com apoio de textos e exemplos visuais. Aulas préaticas para execucao
dos trabalhos fotogréficos propostos e analise das imagens produzidas.




UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE

Critérios de avaliacao

Avaliacdo P1: constituida por desenvolvimento de exercicios experimentais, trabalho individual e
trabalho em grupo.

Avaliacdo P2: Prova escrita individual.

A Média Final sera composta por P1 (50%) e P2 (50%)
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