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Ementa: 
Desenvolvimento de raciocínio criativo e de estimulo à criação através de experimentação e de 
pesquisa de ferramentas teóricas e práticas. Importância do conceito de criatividade. Prática da 
narrativa e os conceitos de originalidade como ferramentas criativas. Criação como adequação ao 
mercado. Inovação de linguagem e adequação à mídia. Criação de peças criativas em diferentes 
formatos publicitários. Otimização da divulgação e destaque para os apelos criativos. 
 
 
Objetivos: 
Estimular o aluno a apresentar ideias e solução de problemas, por meio do pensar criativo, 
propondo o desenvolvimento de formatos e conteúdos publicitários diversos. 
 

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades  Atitudes, Normas e Valores 
Discutir e analisar a criação 
publicitária, dentro dos 
parâmetros de excelência no 
cenário contemporâneo das 
artes publicitárias. 
 

Desenvolver peças publicitárias 
a partir dos diferentes formatos, 
adquirindo técnica e 
experiência dentro da realidade 
da criação publicitária. 

Interessar-se pela realidade do 
mercado publicitário, sobretudo 
pela área de criação. Sentir-se 
incentivado e motivado a criar e 
inovar em formatos e conteúdos 
publicitários. 
 

Conteúdo Programático  
 
• Desenvolvimento do processo criativo por meio do raciocínio (como por exemplo: diferencial, 

afirmação básica e conceito criativo; rede semântica, outro); 
• A ideia, sua função em busca de resultados. 
• Etapas da Criação (processo): 

o Identificação de problemas, 
o Preparação, 
o Incubação, 
o Aquecimento,  
o Iluminação, 
o Elaboração, 
o Verificação. 

 
• A criatividade e a criação na Publicidade. 
• O que são os formatos publicitários (impressos, audiovisuais e digitais) e suas variações. 
• Ênfase nos formatos impressos (mídia de massa, mídia alternativa): 

o Mídia exterior: outdoor (simples, duplo, com aplique); empena; busdoor; back light e front 
light; painel rodoviário; mobiliário urbano (impressos); 

o Revista: meia página, página inteira, página dupla, sequencial, módulos, rodapés, apliques, 
acabamentos, encartes, outros. 

o Jornal: página inteira, meia página, rodapé, outros (standard e tablóide). 
o Cartaz, cartazete, cartões publicitários (mídia card), etc. 

 
• Técnica e função de cada peça publicitária. 
• Elaboração passo a passo dos formatos propostos. 
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Critérios de avaliação 
P1 - Desenvolvimento de 2 exercícios (ênfase no impresso: mídia exterior, cartaz, revista, jornal), 
com várias propostas, em grupo. Será avaliado o processo, ou seja, interpretação do briefing, 
elaboração do raciocínio criativo, participação em aulas/atendimentos e o resultado, apresentação 
dos anúncios. 
P2 – Desenvolvimento de 1 trabalho com 3 formatos de anúncios diferenciados, em grupo. Será 
avaliado o processo, ou seja, interpretação do briefing, elaboração do raciocínio criativo, 
participação em aulas/atendimentos e o resultado, apresentação dos trabalhos. 
A média será elaborada a partir da soma dos trabalhos (cada trabalho vale de 0 a 10,0) 
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