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Ementa:   
História da comunicação em sociedade - comunicação social- teoria e elementos básicos sobre 
história da publicidade. Escolas, fundadores e teóricos contemporâneos do pensamento comuni-
cacional. Pensamento crítico e grandes paradigmas do estudo da comunicação. A Escola de Chi-
cago, Interacionismo Simbólico, Escola Canadiana (Escola de Toronto), Escola Latino-Americana, 
Escola Evolucionista-Progressista e Tecno-Otimismo. 
 
 
Objetivos:  
Conhecer as principais linhas de pensamento dos estudos de comunicação 
Compreender os esquemas relativos aos processos de comunicação cotidiana, observando os 
paradigmas socioculturais e a produção publicitária. 
Conhecer as principais escolas e pensamentos relacionados à teoria da comunicação - funciona-
lismo, teoria da Informação, teoria crítica e teoria dos meios. 
Analisar as transformações sociais em relação às reflexões das teorias da comunicação 
Conhecer os principais conceitos da Escola de Frankfurt 
Conhecer os conceitos da teoria dos meios 
Relacionar as transformações dos meios de comunicação com a constituição espacial, temporal e 
social 
 

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades  Atitudes, Normas e Valores 
Conhecer o conceito básico 
de comunicação. 

Conhecer a estrutura do pro-
cesso de comunicação e 
seus elementos. 

Analisar a relação entre os 
conceitos de comunicação, a 
sociedade e a produção pu-
blicitária. 

Conhecer e Comparar as 
diferentes linhas de pensa-
mento das teorias da comu-
nicação. 

Comparar diferentes teorias 
sobre a cultura e comunica-
ção. 

Aplicar as teorias na observa-
ção dos fenômenos sociais e 
de comunicação. 

Elaborar sínteses da relação 
entre sociedade, cultura e co-
municação. 

Manejar as teorias através das 
leituras dos textos, análise de 
produção visual e dos debates 
em sala de aula. 

Construir um conhecimento 
crítico das relações entre a 
produção dos meios de comu-
nicação e a sociedade. 

Construir um conhecimento 
crítico das relações entre a 
produção dos meios de comu-
nicação e a sociedade. 

Perceber as diversas análises 
feitas sobre os objetos da  

comunicação. 

Ser consciente da relação entre 
as transformações sociais e as 
questões relacionadas à comuni-
cação humana. 

Respeitar o ambiente de reflexão 
em sala de aula 
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Conteúdo Programático 
Conceito de comunicação. 
Elementos básicos do processo de comunicação. 
Principais linhas de pensamento das teorias da comunicação: 
Escola de Chicago 
Funcionalismo 
Teoria da Informação 
Escola de Frankfurt 
 
 
Metodologia 
Aulas expositivas 
Exercícios em grupo 
Leitura e discussão de textos  
Resumos, fichamentos e resenhas 
Desenvolvimento de síntese dos conceitos – seminários, atividades em grupo 
Debates sobre os conceitos e relatórios críticos 
Leitura e reflexão dos textos básicos – Resumos, fichamentos e resenhas 
Observação e análise da produção visual – Estudo de caso 
Desenvolvimento de síntese dos conceitos – seminários, atividades em grupo 
 
 
Critérios de avaliação 
Avaliação intermediária = P1  
Avaliação intermediária = P2 
Avaliação final  
 
Tópicos a serem avaliados: Habilidade de Argumentação, conhecimento dos conceitos e capaci-
dade de relacionar e debater sobre os conceitos 
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