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Ementa:

Apresentacdo do conceito de critério ético e posturas morais em sociedades modernas e as
tradicionais. Noc&o de consciéncia ética e da condicdo humana. Apresentacdo dos conceitos
éticos que norteiam as atividades econémicas e sociais, com foco na legislagéo vigente no pais
para atividades de comunicacéo e suas vertentes nas diversas esferas juridicas , observando as
predisposicfes e obrigacbes legais nos macro e micro ambientes de atuacgao.

Obijetivos :

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer os conceitos Analisar, compreender, Interessar-se na compreensao,
relativos a ética e a moral relacionar, desenvolver e identificacdo e aplicacédo dos
relacionados as sociedades [aplicar os conceitos de ética e |conceitos éticos e morais
modernas e tradicionais. moral relativos a publicidade no | aplicaveis a publicidade e

cendrio cotidiano atual. propaganda, tendo como base a
legislacdo vigente no pais.

Conteudo Programéatico

Etica e comunicag&o.

Relacdo entre anunciante x agéncia x veiculo.

Legislacao e utilizacdo do espaco publicitario.

Direitos de imagem.

Preconceitos e difamagéao

Conselho Nacional de Auto Regulamentacdo Publicitaria x Censura na Comunicacao
Utilizacdo de Criancas na Publicidade.

Metodologia

Aula expositiva com a participacao efetiva dos alunos.
Pesquisa e desenvolvimento de trabalhos pertinentes ao tema.
Apresentacdes de trabalhos.

Critérios de avaliacao
P1 — prova individual e sem consulta, exercicios e trabalhos.
P2 — prova individual e sem consulta, trabalho escrito e apresentacées.
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