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Ementa:

Reflexdo sobre a relagcdo entre a Universidade, a Sociedade e o Mercado e sobre as
oportunidades e desafios de atuacdo pessoal no desenvolvimento econémico-social sustentavel.
Estudo de questbes como planejamento do processo pessoal de educagédo continuada;
possibilidades de atuacdo no mercado e no meio académico. O papel dos estagios das atividades
extracurriculares e da pratica profissional na formacéo holistica pessoal.

Objetivos :

Fatos e Conceitos Proce dimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Compreender a relacdo do |Relacionar o conhecimento teérico | Conscientizar-se do processo de
ambiente formado pela adquirido através da reflexdo da |interacdo e transformacao social

academia, pela sociedade e |vivéncia académica a obtida pela |e desenvolvimento pessoal,
pelo mercado de trabalho pratica profissional. Estimular a tanto no &mbito da academia,

com o papel de individuo, auto-aprendizagem continua do como do mercado e da
de cidadéo, de profissional |aluno para o desenvolvimento sociedade como um todo.
e de académico. pessoal como individuo, cidadéo,

académico e profissional

Conteudo Programatico

Os grandes atores sociais no palco global: O Estado, o0 Mercado e a Sociedade Civil

O individuo no palco global: atuacéo através do mercado e da sociedade civil

O individuo e seus projetos pessoais: plano de carreira, projeto de vida: academia, mercado

A atuacao do individuo no mercado: perspectivas para o mercado hoje

A atuacdo do individuo e a academia: capacita¢do continua — pés-graduagéo, mestrado
Planejamento e perspectivas profissionais: carreira no mercado, empreendedorismo, academia
Sociedade Civil: Terceiro Setor e ONGs

Desafios para os cidadéos e profissionais no contexto global: direitos fundamentais,
democracia, sustentabilidade, desenvolvimento e consumo
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Metodologia

Aulas expositivas com debates e palestrantes do mercado e da sociedade civil. Acompanhamento
da trajetoria académica do aluno, com conferéncias e retorno sobre desenvolvimento de atividades
académicas e atividades complementares, além de percurso de estagio e experiéncia de trabalho
na area. Apresentacao de oportunidades de educacao continuada e inser¢do no mercado
profissional. Reflex8es sobre perspectivas de aprimoramento pessoal e profissional,
gerenciamento de carreira e projeto de vida.
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Critérios de avaliacao

* Avaliacao intermediaria 1 + Avaliacdo intermediaria 2 — somar e dividir por 10.
« Avaliacdo Substitutiva — valor de 0 a 10 — toda a matéria.

* Prova Final.
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