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Ementa:

Mapeamento das tendéncias dos campos do Marketing, da Comunicacao e da Publicidade. Discussao e
andlise dessas tendéncias.

Objetivos:
Apresentar e discutir as novidades, tendéncias, novas abordagens e teorias sobre o mercado
publicitario, praticas de marketing e a area de comunicacéo.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Apresentar e discutir novas Estimular a capacidade de Desenvolver interesse pela
abordagens e teorias sobre a 4rea| mapeamento de necessidades |pesquisa e senso critico pela
de comunicacgdo e as praticas no |e oportunidades e de atividade investigatoria; enfatizar a
mercado e seus desdobramentos |identificagdo de tendéncias. necessidade de desenvolvimento
sob a perspectiva do marketing e |Incentivar a percepc¢éao e pessoal continuo e interesse por
da publicidade nesses negdcios. | criatividade em novos negdcios. | inovacéo.

Conteudo Programatico:

Perspectiva historica: desenvolvimento e quebra de paradigmas

Inovacgédo e criatividade nos negdcios: destruicao criativa e novas oportunidades de negécio
Pesquisa de mercado, analise de cenérios e desenvolvimento de produtos e servi¢cos
Mercado consumidor: identificando novos padrées e perfis. Tendéncias mercadoldgicas.
Oportunidades e desafios em novos paradigmas de negdcios e de comunicagao.

Metodologia:
Aulas expositivas, debates e palestras. Discussfes em classe de temas propostos. Apresentacdo e
andlise de cases. Desenvolvimento e acompanhamento de projetos.

Critérios de Avaliacao:

P1 — avaliacdo individual ou em grupo,que somadas correspondem a 50% da nota, com objetivo de
avaliar a assimilacdo do contetdo dado em sala de aula.

P2 — Avaliacdo individual final, compondo os restantes 50% da nota, com objetivo de avaliar a
assimilacéo do contetido dado em sala de aula durante todo o semestre
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