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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIAGAO Ndcleo Temdtico: LINGUAGENS, TECNICAS E
TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cddigo do Componente
PRODUGAO AUDIOVISUAL Curricular: ENEC 50875

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 5

4 horas aula ( X) Laboratério

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Andlise das praticas configuradas de atuacdo no mercado de producdo audiovisual e as varidveis que o
envolvem. Estabelecimento da cadeia de producdo, atividades e funcbes de cada nas esferas da pré-

producdo, produgdo e pds producdo.

Conteldo Programatico

Conceitos basicos da Linguagem audiovisual (enquadramento, movimentos e angulos de camera,
composicdo da imagem) revisados e aplicados a exercicios praticos com utilizagdo de equipe e
equipamentos adequados

Etapas de Realizacdo Audiovisual e funcGes correlatas revisadas e aplicadas a exercicios praticos

Edicdo (operacdo de software)

Publicidade audiovisual: caracteristicas e exemplos

Publicidade audiovisual: remake

Publicidade audiovisual: comercial autoral (formatos 15", 30" e 1 minuto)
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Sem Tépico do conteudo Referéncias Bibliograficas
Apresentacao do plano de ensino WATTS, Harris. On camera:
Apresentacdo dos trabalhos a serem o curso de produgdo de filme

1 desenvolvidos durante o semestre: e video da BBC. Sao Paulo:

- Reproducdo de comerciais Summus, 1990. (778.594 W3440)
- Video minuto
- Viral BARRETO, Tiago. Vende-se em 30
- Product placement segundos: manual do roteiro para
- Comercial autoral filme publicitdrio. Sdo Paulo: Ed.
- Orgamentos e cronograma de SENAC, 2004.
producgdo (659.14 B273v)
- Visita e ambientagao
(estudio/ ilhas de edigdo)

- Revisao dos principais conceitos WATTS, Harris. On camera:

(fases de producdo, enquadramentos, o curso de producdo de filme

2 fungGes e operacionalizagdo) e video da BBC. S3o Paulo:

Inicio do projeto 1: Summus, 1990. (778.594 W3440)
- Reprodug¢do de comercial

(pré-producdo) BARRETO, Tiago. Vende-se em 30
® 0s grupos alternam-se, ao longo segundos: manual do roteiro para
das semanas, nas diferentes fases filme publicitario. Sdo Paulo: Ed.
de produgdo (pré-produgao, SENAC, 2004.

produgdo e pds producdo) (659.14 B273v)

- Reproducdo de comercial (pré- RODRIGUES, Chris. O Cinema e
producdo/gravacao) a producado. Rio de Janeiro:

3 Lamparina, 2007. (791.43 R696c)

- Video minuto (pré-producgao)
BONASIO, V. Televisdao: manual de
producao & direcdo. Belo Horizonte:
Leitura, 2002. (791.45 B699t)
-Reproducdo de comercial (gravacao) RODRIGUES, Chris. O Cinema e
a producao. Rio de Janeiro:

4 -Video minuto (gravacdo) Lamparina, 2007. (791.43 R696c)
BONASIO, V. Televisdo: manual de
produgdo & direcao. Belo Horizonte:
Leitura, 2002. (791.45 B699t)

-Reprodugado de comercial DANCYGER, Ken. Técnicas de edi¢do
(gravacdo/edicdo) para cinema e video: histéria, teoria
5 e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,

- Video minuto (gravacdo/edicdo)

2003. (778.535 D175t)
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BONASIO, V. Televisdo: manual de
producdo & direcao. Belo Horizonte:
Leitura, 2002. (791.45 B699t)

6 -Reproducgdo de comercial

(gravacgdo/edicdo) RODRIGUES, Chris. O Cinema e
a producdo. Rio de Janeiro:

- Video minuto (gravag¢do/edicdo) Lamparina, 2007. (791.43 R696c)
DANCYGER, Ken. Técnicas de edicao
para cinema e video: histdria, teoria
e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003. (778.535 D175t)

-Reprodugao de comercial RODRIGUES, Chris. O Cinema e

(gravacdo/edicdo) a producdo. Rio de Janeiro:

7 Lamparina, 2007. (791.43 R696c)

- Video minuto (gravac¢do/edicdo)

DANCYGER, Ken. Técnicas de edicao
para cinema e video: histdria, teoria
e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003. (778.535 D175t)

-Reprodugdo de comercial (edigdo) RODRIGUES, Chris. O Cinema e
a producado. Rio de Janeiro:

8 - Video minuto (edigdo) Lamparina, 2007. (791.43 R696c)
DANCYGER, Ken. Técnicas de edicdo
para cinema e video: histéria, teoria
e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003. (778.535 D175t)

-Reproducdo de comercial (edicdo final
DANCYGER, Ken. Técnicas de edicdo

9 - Video minuto (edicao final) para cinema e video: histéria, teoria
e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,

- Entrega N1 2003. (778.535 D175t)

-Roteiro Individual para Comercial BARRETO, Tiago. Vende-se em 30

autoral — N2 segundos: manual do roteiro para

10 filme publicitario. Sdo Paulo: Ed.

(desenvolvimento do roteiro SENAC, 2004.

audiovisual para o projeto (659.14 B273v)

interdisciplinar)

- Comercial autoral (roteiro/storyboard) | BARRETO, Tiago. Vende-se em 30
segundos: manual do roteiro para

11 filme publicitario. Sdo Paulo: Ed.

SENAC, 2004.
(659.14 B273v)

- Comercial autoral (gravacao)

RODRIGUES, Chris. O Cinema e
a producdo. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2007. (791.43 R696¢)
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12

13

- Comercial autoral (gravagao)

RODRIGUES, Chris. O Cinema e
a producdo. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2007. (791.43 R696c)

14

- Comercial autoral (gravagao)

RODRIGUES, Chris. O Cinema e
a producdo. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2007. (791.43 R696c)

15

- Comercial autoral (edigdo)

DANCYGER, Ken. Técnicas de edicao
para cinema e video: histdria, teoria
e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003. (778.535 D175t)

16

- Comercial autoral (edigdo)

DANCYGER, Ken. Técnicas de edicao
para cinema e video: histdria, teoria
e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003. (778.535 D175t)

17

- Comercial autoral (edi¢do)

DANCYGER, Ken. Técnicas de edi¢do
para cinema e video: histéria, teoria
e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003. (778.535 D175t)

18

Edigdo / Entrega N2

DANCYGER, Ken. Técnicas de edi¢do
para cinema e video: histéria, teoria
e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003. (778.535 D175t)

19

Exibicdo dos trabalhos/ Devolutiva /
OrientacGes para sub

20

SUB (INDIVIDUAL)

21

PF (INDIVIDUAL)
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Instrumentos Avaliativos

N1 - Video minuto (dupla/individual) + remake comercial 30’ (grupo)

N2 — Roteiro Autoral para comercial 30’ (individual) + Comercial Autoral 30’ (grupo)

Bibliografia Bdsica:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitdrio. Sdo Paulo: Ed. SENAC,
2004. (659.14 B273v)

RODRIGUES, Chris. O Cinema e a produgdo. Rio de Janeiro: Lamparina, 2007. (791.43 R696c¢)

WATTS, Harris. On camera: o curso de produg¢do de filme e video da BBC. Sdo Paulo: Summus, 1990. (778.594
W3440)

Bibliografia Complementar:

BONASIO, V. Televisdo: manual de producdo & direcdo. Belo Horizonte: Leitura, 2002. (791.45 B699t)
DANCYGER, Ken. Técnicas de edi¢cdo para cinema e video: histdria, teoria e prdtica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003. (778.535 D175t)

GERBASE. Carlos. Direg¢dio de Atores. Rio de Janeiro: Artes e Oficios, 2003. (791.43 G361c)

RODRIGUEZ, Angel. A Dimensdo sonora: da linguagem audiovisual. Sdo Paulo: SENAC, 2006. (302.2 R696d)
WATTS, Harris. Direcdo de cdmera: um manual de técnicas de video e cinema. S3o Paulo: Summus, 1999.
(791.4302 W351d)




