Componente Curricular: Exclusivo de curso ( ) Eixo Comum ( x) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS

CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
QUESTOES SOCIOLOGICAS E MIDIATICAS CONTEMPORANEAS Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 2

2 horas aula () Laboratorio

32 h/ 38 ha ( )EaD

Ementa:

Correntes, tendéncias sociais e politicas contemporaneas. A relagdo entre o individuo, sociedade
(instituicGes) e o Estado. Principais abordagens do pensamento filosofico contemporaneo - Circulo

de Viena e filosofia contemporanea.

Conteudo Programatico

Introducdo: Midia e Sociedade. O papel e a influéncia da midia na formacao social
O mundo das imagens - A entrada da televisao no cotidiano dos lares

A producdo mididtica propagando estilos de vida

A imagem como espetaculo

A imagem como simulacro

Cultura da Convergéncia: meios de comunicacao, sociedade em rede e interconectividade
Visibilidade de grupos minoritdrios: das telas as redes

Midias sociais, blogosfera e digital influencers como sujeitos politicos

Crimes comunicacionais: callnia, difamacao, incita¢do a violéncia, discurso de édio
A era da Pds Verdade

Desafios da Comunicagdao mididtica na contemporaneidade: ética, cidadania, politica e cultura




Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
Apresentacédo do programa da disciplina
1
Aula Panoramica sobre Sociologia, BERMAN, Marshall. Tudo que é
Tecnologia e Comunicagéo Solido Desmancha no Ar — Séo
2 Paulo : Companhia de Bolso, 2016.
A sociedade do espetaculo DEBORD, Guy. A sociedade do
A relacdo entre as pessoas mediada espetaculo. Rio de Janeiro:
3 por imagens Contraponto, 2007.
A televisdo como forma de poder BOURDIEU, Pierre. O poder
simbdlico simbdlico. Lisboa : Edi¢des 70, 2014.
4
Simulacro — uma realidade inventada BAUDRILLARD, Jean.
pela midia Simulacros e simulagéo
5 Lisboa : Relogio D'Agua, 1991.
SEVCENKO, Nicolau.
Atividade em sala A corrida para o seculo XXl : no
6 loop da montanha-russa
Séo Paulo : Companhia das Letras,
2012.
P1
7
Devolutiva da P1
8
Ontem e Hoje: MCLUHAN, Marshall. Os meios de
Comunicagéo, Cultura e Tecnologia comunicag&o como extensdes do
9 homem.S&o Paulo: Cultrix, 1999.
Ambivaléncias: BAUMAN, Zygmunt. Modernidade
Comunicacéo, Cultura e Tecnologia liquida. Rio de Janeiro : Zahar,
10 2016.
BAUMAN, Zygmunt. Modernidade
Black Mirror liquida. Rio de Janeiro : Zahar, 2016
11
BAUMAN, Zygmunt. Modernidade
Atividade em sala liquida. Rio de Janeiro : Zahar, 2016
12
MARTIN-BARBERO, Jésus Dos
O meio como forma de mediag&o meios as mediagoes :
13 comunicacao, cultura e hegemonia

Rio de Janeiro : UFRJ, 2015.

14

P2




15 Devolutiva da P2

16 Prova Substitutiva

17 Prova Final

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 - - Avaliagdo Individual — Dissertativa

N2 - Trabalho em Grupo - Criar uma campanha articulada a disciplina de projetos — que deve ser
veiculada em alguma plataforma de comunicagdo — Objetivo da avalia¢Go — Pesquisa sobre publico

e articulagdo com as formas de comunicagéo.
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