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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E
CRIACAO

Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular:

Cdédigo do Componente

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARKETING E COMUNICAGAO | Curricular:

INTEGRADOS

Carga horaria: ( X) Sala de aula Etapa: 3
4 horas aula () Laboratdrio

64h/76ha ( )EaD

Ementa:

Foco na abordagem do estudo e da pratica de projetos estratégicos de marketing e comunicagao

integrados, desde sua elaboracdo até a métrica de resultados, para segmentos de mercado,

baseado no posicionamento ideal das caracteristicas de produto e marca.

Conteudo Programadtico

e O que é o planejamento de marketing e quais as dificuldades para a realizagdo do

planejamento;

e Passos para o planejamento de marketing — metodologias e estrutura fundamental;

e Andlise de ambiente interno: missao, visao, valores;

e Ferramentas de anadlise e entendimento do mercado:

Ciclo de Vida de Produto, BCG,

Porter (5 forcas), Fatores PEST (varidveis macro ambientais), Benchmark (interno,

competitivo, genérico e funcional), SWOT e Fatores Chave de Sucesso;

e Diagnéstico e Progndstico;

e Definicdo conceitual e diferenca entre objetivo, estratégia e tatica mercadoldgicos;

e Ferramentas estratégicas de tomada de decisOes: Porter (Genérica), GE e Ansoff;

e Introdugdo a gestao estratégica de marcas: conceitos e fundamentos;

e Tomada de decisdo gerencial: produto, preco, distribuicio, comunicacdo e forca de

vendas;
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Controle e métrica;

Ferramentas de comunicagdo integrada: conceitos, diferengas estratégicas e
aplicabilidade;

Plano de Comunicacdo: etapas e aplicacdes, coleta de informacdes, elaboracdo do
briefing, definicio e estudo de Target (caracteristicas socio-demograficas e psico-

comportamentais), construgao de persona, objetivos de comunicac¢do e posicionamento.
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da empresa”. Sdo Paulo: Editora Atlas,
2014.
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2014.
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2014.
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Instrumentos Avaliativos

N1 — Exercicios em sala de aula sobre ferramentas de andlise (Peso 3) e Avaliagao Individual sem
consulta (Peso 7).

N2 - Avaliagdo individual e sem consulta (Peso 10).
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