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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIA

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
LINGUAGEM TEXTUAL I Curricular:

Carga hordria: (X)Saladeaula Etapa: 2

4 horas aula () Laboratério

64h / 76ha ( )EaD

Ementa:

Andlise da estrutura da redacdo persuasiva (Logica Aristotélica) e definicdo dos modelos Apolineo
e Dionisiaco. Estabelecimento de relagdes entre os signos verbal e visual na comunicacao
publicitaria (titulo/figura; titulo/tipografia). Descricdo e detalhamento das camadas de redacgdo
nas midias (titulo; subtitulo; texto; slogan), seus tipos e fun¢des. Estudo sobre a segmentacao e
adequacdo de texto a midia e publico. Caracteristicas da Midia impressa. Desenvolvimento de
anuncio All Type para midias impressas e OOH. Desenvolvimento de texto para Video e Radio.

Desenvolvimento de posts para Redes Sociais.

Conteudo Programatico

Estrutura do texto publicitario

Titulo, subtitulo, texto e slogan: tipos e fungdes

Esquema Aristotélico e linhas apolinea e dionisiaca em textos publicitarios
Relacdo entre os signos verbal e visual na comunicagao publicitaria

Estudo sobre a segmentacdo e a adequacdo de texto a midia e ao publico-alvo
Linguagem textual da midia impressa

A linguagem textual na comunicacdo All Type

Texto publicitario para video

Texto publicitario para radio

Post publicitario em rede social
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Sem Topico do contetudo Referéncias Bibliograficas

1 Revisdo dos conteudos da disciplinade | CARRASCOZA, J.A. Do Caos d

Linguagem Textual | o . -
guag Criagdo Publicitdria. Sao Paulo:
Editora Saraiva, 2008.

2 Revisdo dos conteudos da disciplinade | CARRASCOZA, J.A. Do Caos d

Li Textual |
ingtiagem fextua Criacdo Publicitdria. Sao Paulo:
Editora Saraiva, 2008.

3 Estrutura do texto publicitario HOFF, Tania; GABRIELLI,
Titulo, subtitulo, texto e slogan: tipos e Lourdes. Redagdo publicitdria:
funcdes ) ’

¢ para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.

4 Esquema Aristoteélico e linhas apolinea e | HOFF, Tania; GABRIELLI,

dionisiaca em textos publicitarios Lourdes. Redagdo publicitdria:
para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.

5 Esquema Aristotelico e linhas apolinea e | HOFF, Tania; GABRIELLI,

dionisiaca em textos publicitarios Lourdes. Redacdo publicitdria:
para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.

6 Relagdo entre os signos verbal e visual | CARRASCOZA, J.A. Do Caos a
ha comunicagdo publicitaria Criagdo Publicitdria. Sdo Paulo:

Editora Saraiva, 2008.

7 Revisdo

8 Prova intermediaria

9 Estudo sobre a segmentacéo e a CARRASCOZA, J.A. Redacdo
adequacdo de texto a midia e ao Publicitdria - Estudos Sobre a
publico-alvo L N

Retdrica do Consumo. Sao Paulo:
Futura, 2003.

10 Estudo sobre a segmentacdo e a | CARRASCOZA, J.A. Redagdo
adequacdao de texto a midia e ao publico- publicitdria - Estudos Sobre a
alvo

Retorica do Consumo. Sao Paulo:
Futura, 2003.
11 Linguagem textual da midia impressa

CARVALHO, Nelly de. Publicidade.
A linguagem da sedugdo. Sao
Paulo: Atica, 2000.
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12 A linguagem textual na comunicacgéao HOFF, Tania; GABRIELLI,

All Type Lourdes. Redagdo publicitdria:

para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio
de Janeiro: Elsevier, Campus,
2004.

13 Texto publicitario para video (roteiro) CARRASCOZA, J.A. Do Caos a
Atividade Projeto Interdisciplinar

Criacdo Publicitdria. Sao Paulo:
Editora Saraiva, 2008.

14 Texto publicitario para video (roteiro) CARRASCOZA, J.A. Do Caos a
Atividade Projeto Interdisciplinar

Criagcdo Publicitdria. Sdo Paulo:
Editora Saraiva, 2008.
15 Texto publicitario para radio CARRASCOZA, J.A. Do Caos a
Criagdo Publicitdria. Sao Paulo:
Editora Saraiva, 2008.
16 Post publicitario em rede social CARRASCOZA, J.A. Do Caos a
Cria¢cdo Publicitdria. Sdo Paulo:
Editora Saraiva, 2008.

17 Atividade 2 (Projeto Interdisciplinar)
18 Reviséo

19 Avaliacao intermediéria 2 (Prova)
19 Prova substitutiva.

21 Prova final.

Instrumentos avaliativos:
A N1 sera formada por uma prova, valor 10,0 (peso 7), e uma nota de trabalhos, valor 10 (peso 3).

A N2 sera formada por uma prova, valor 10,0 (peso 7), e uma nota de trabalhos, valor 10 (peso 3).

Bibliografia Bdsica:
CARRASCOZA, J.A. Do Caos a Criagdo Publicitdria. Sdo Paulo: Editora Saraiva, 2008.

CARVALHO, Nelly de. Publicidade. A linguagem da seducdo. S3o Paulo: Atica, 2000.

HOFF, Tania; GABRIELLI, Lourdes. Redag¢do publicitdria: para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio de Janeiro: Elsevier, Campus, 2004.
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Bibliografia Complementar:

BASBAUM, Sérgio R. Sinestesia, arte e tecnologia: fundamentos da cromossonia. Sao Paulo:
Annablume, 2002.

CARRASCOZA, J.A. Redacdo Publicitdria - Estudos Sobre a Retdrica do Consumo. S3o Paulo:
Futura, 2003.

FIGUEIREDO, Celso. Redac¢do Publicitdria: Sedugdo pela Palavra. Sdo Paulo: Cengage, 2015.
FRASER,Tom. O guia completo da cor: livro essencial para a consciéncia das cores. Sao Paulo:
Senac,2007.

LARA, Milton. Publicidade. A maquina de divulgar. Sao Paulo: SENAC, 2010.

MANTLE, Jonathan. Benetton: a familia, a empresa e a marca. Sao Paulo: Nobel, 1999.
MARTINS, José S. A natureza emocional da marca: construgdo de empresas ricas. Rio de Janeiro:
Elsevier: Campus, 2007.

OGILVY, David. Confissdes de um publicitdrio. Sdo Paulo: Difels, 1963.




