Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS
CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
IDENTIDADE E CULTURAS CONTEMPORANEAS Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 4

2 horas aula () Laboratorio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudo da constituicdo da identidade cultural contemporanea em relagdo ao uso das linguagens,
da expressao e da representagao através dos meios e processos de comunicagdo. Introducdo a
Teoria Geral dos Signos e os Estudos Culturais. Andlise das estratégias utilizadas pela comunicacdo
publicitaria, e da compreensao das variadas camadas de influéncias emocionais e culturais que
agem sobre o ser humano na sociedade.

Conteudo Programatico:

Cultura, identidade e Comunicacdo

O conceito de cultura, sua importancia, abrangéncia e limites
A cultura e significado

Cultura Global e Local

Cultura Hibrida

O espaco urbano e a identidade das tribos urbanas multiculturalismo
Cultura e Consumo Contemporaneo

Cultura, Comunicacdo e Publicidade

Conceito de identidade

Identidade cultura e P6s-modernidade

Diversidade Cultural

Identidade e Representatividade




Sem

Tépico do contetdo

Referéncias Bibliogréaficas

Apresentacdo do semestre

Cultura, identidade e Comunicagéo

GEERTZ, C. A Interpretacéo das
Culturas. Rio de Janeiro: LTC -
Livros Técnicos e Cientificos, 2011.

WILLIANS, R.. Cultura. Sao Paulo:
Paz e Terra, 2011.

Conceito de cultura

GEERTZ, C. A Interpretacéo das
Culturas. Rio de Janeiro: LTC -
Livros Técnicos e Cientificos, 2011.

WILLIANS, R.. Cultura. Sao Paulo:
Paz e Terra, 2011.

A cultura, e significado,

GEERTZ, C. A Interpretacéo das
Culturas. Rio de Janeiro: LTC -
Livros Técnicos e Cientificos, 2011.

Cultura Global e Local

HALL, S. A Identidade Cultural na
Pés-modernidade. Rio de Janeiro:
DP&A, 2006.

ORTIZ, R. Mundializa¢&o e Cultura.
Sao Paulo: Brasiliense, 2008.

Cultura Hibrida

GIDDENS, A. Modernidade e
Identidade. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Ed, 2002.

CANCLINI, N. G. Culturas Hibridas.
Séo Paulo: Edusp, 2014.

Atividades

Avaliacdo individual e dissertativa — N1

- Peso 1

Vista da Avaliacao

10

Identidade e Cultura Pés-moderna

HALL, S. A Identidade Cultural na
Pés-modernidade. Rio de Janeiro:
DP&A, 2006.




11

O espaco urbano e a identidade das
tribos urbanas multiculturalismo

JEUDY, H. P. O corpo como objeto
de arte. 2. ed. Sédo Paulo: Estacao
Liberdade, 2002

12

Cultura, Publicidade e Meios de
Comunicacdo

MCCRACKEN, G. Cultura e
Consumo. Rio de Janeiro: Mauad,
2003.

DUGNANI, P. Globalizagdo e
Desglobalizacdo: Outro Dilema da Pés-
Modernidade. Revista Famecos, Porto
Alegre, v. 25, n. 2 (2018), Maio, junho,
julho e agosto de 2018. Disponivel em
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/ind
ex.php/revistafamecos/article/view/2791
8/0.

13

Cultura e Consumo Contemporaneo

MCCRACKEN, G. Cultura e
Consumo. Rio de Janeiro: Mauad,
2003.

BAUMAN, Z. Vida para Consumo.
Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

14

Diversidade Cultural

CANCLINI, N. G. Culturas Hibridas.
Sao Paulo: Edusp, 2014.

15

Identidade ,e Representatividade

MARTIN-BARBERO, J. Dos Meios
as Mediag¢@es. Rio de Janeiro:
Editora UFRJ, 1997.

16

Identidade, representacdoo: signos e
intertextualidade

BARTHES, R. Mitologias. Rio de
Janeiro: Bertrand, 1999.

NOTH, W. Panorama da Semidtica.
Sao Paulo: Annablume, 2009.

17

Identidade, representacdoo: signos e
intertextualidade

BARTHES, R. Mitologias. Rio de
Janeiro: Bertrand, 1999.

NOTH, W. Panorama da Semidtica.
Sao Paulo: Annablume, 2009.

18

Exercicios

19

Revisdo

20

N2 - Avaliacdo — Trabalho de aplicacdo
do conteudo estudado para analise de
imagem contemporanea - Peso 1



http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/issue/view/1211
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/27918/0
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/27918/0
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/27918/0

Vista de Avaliacao

21

Instrumentos Avaliativos

N1 — Avaliagdo individual e dissertativa — Peso 1

N2 - Avaliacdo — Trabalho de aplicacdo do conteldo estudado para andlise de imagem contemporanea -
Peso 1
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