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Componente Curricular: Exclusivo de curso (X)) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIA

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
LINGUAGEM TEXTUAL | Curricular:

Carga hordria: ( ) Saladeaula Etapa: 1

4 horas aula ( X) Laboratério

64 h/ 76 ha ( )EaD

Ementa:

Definicdo dos conceitos de “linguagem” e “texto” visando a caracterizar o texto verbal no processo
de comunicacdo (lingua e fala). Varia¢Ges linguisticas. Levantamento e analise dos formatos do
texto verbal na redacdo publicitaria contemporanea (narrativo, discursivo e outros). Estudo da
intertextualidade verbal na comunicacdo publicitaria (Parafrase e Parddia; Figuras de Linguagem).
Apresentacao da estrutura do trabalho cientifico, dos métodos cientificos e das etapas do projeto
de pesquisa. Tipos de pesquisa. Etica na pesquisa. Normalizacdo de trabalhos cientificos e

académicos. Técnicas de resumo e fichamento.

Conteudo Programatico

A palavra como chave para a comunicagao

Formatos do texto verbal na redacdo publicitaria contemporanea

FuncGes da linguagem nos anuncios publicitarios

Figuras de linguagem nos textos publicitarios

Variacdo linguistica nos textos publicitarios

Intertextualidade: parafrase e parddia na publicidade

Aspectos normativos da lingua portuguesa: crase, concordancia verbal e as dificuldades mais
frequentes no uso da lingua

Fichamento, resumo e resenha
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Comunicacéo: lingua, linguagem e
fala

SAUSSURE, Ferdiand. Curso de
Linguistica Geral. Cultrix, 2006.

Variac@es linguisticas nos textos
publicitarios

CEREJA, William Roberto;
MAGALHAES Thereza Cochar.
Texto e Interagao: uma Proposta
de Interagdo Textual. S3o Paulo:
Atual, 2013.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI,
Francisco Platdo. Li¢des de texto:
leitura e redagdao. 5. ed. S3o
Paulo: Atica, 2006.

Variagdes linguisticas nos textos
publicitarios

CEREJA, William Roberto;
MAGALHAES Thereza Cochar.
Texto e Interagdao: uma Proposta
de Interagdao Textual. S3o Paulo:
Atual, 2013.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI,
Francisco Platdo. Ligdes de texto:
leitura e redagdao. 5. ed. S3o
Paulo: Atica, 2006.

Leitura e interpretacédo de texto

Projeto interdisciplinar (leitura da
obra As intermiténcias da morte, de
Saramago)

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI,
Francisco Platdo. Ligdoes de texto:
leitura e redagdo. 5. ed. Sao
Paulo: Atica, 2006.

SARAMAGO, José. As
intermiténcias da morte. Sa3o
Paulo: Companhia das Letras,
2006.

Formatos do texto verbal na redagéao
publicitaria contemporanea

MARCUSCHI, Luiz Antonio.
Producao Textual, Anadlise de
Géneros e Compreensdo. S3o
Paulo: Parabola Editorial, 2013.

Elementos da comunicacéo e
funcdes da linguagem

JAKOBSON, Roman. Linguistica e
comunicagao. Cultrix, 2001.
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Funcdes da linguagem nos textos
publicitarios

JAKOBSON, Roman. Linguistica e
comunicagao. Cultrix, 2001.

Figuras de linguagem

BECHARA, Evanildo. Moderna
Gramatica da Lingua Portuguesa.
37. S3o Paulo: Companhia Editora
Nacional, 2009.

Figuras de linguagem

BECHARA, Evanildo. Moderna
Gramatica da Lingua Portuguesa.
37. Sdo Paulo: Companhia Editora
Nacional, 2009.

10

Intertextualidade nos textos
publicitarios (parddia e parafrase)

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI,
Francisco Platdo. Ligoes de texto:
leitura e redagdao. 5. ed. S3o
Paulo: Atica, 2006.

11

Intertextualidade nos textos
publicitérios (parddia e parafrase)

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI,
Francisco Platdo. Licoes de texto:
leitura e redagdo. 5. ed. Sdo
Paulo: Atica, 2006.

12

As dificuldades mais frequentes no
uso dalingua

BECHARA, Evanildo. Moderna
Gramatica da Lingua Portuguesa.
37. S3o Paulo: Companhia Editora
Nacional, 2009.

13

Crase

BECHARA, Evanildo. Moderna
Gramatica da Lingua Portuguesa.
37. S3o Paulo: Companhia Editora
Nacional, 2009.

14

Concordancia verbal

BECHARA, Evanildo. Moderna
Gramatica da Lingua Portuguesa.
37. Sdo Paulo: Companhia Editora
Nacional, 2009.

15

Fichamento

SEVERINO, A. J. Metodologia do
Trabalho Cientifico. 232. ed.
revisada e atualizada. Sdo Paulo:
Cortez, 2007.
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Resumo SEVERINO, A. J. Metodologia do
16 Trabalho Cientifico. 232. ed.
revisada e atualizada. Sdo Paulo:
Cortez, 2007.
Resenha SEVERINO, A. J. Metodologia do
17 Trabalho Cientifico. 232. ed.
revisada e atualizada. Sao Paulo:
Cortez, 2007.
Atividade (projeto interdisciplinar) SARAMAGO, José. As
18 intermiténcias da morte. S3o
Paulo: Companhia das Letras,
2006.
Prova
19
Prova substitutiva
20
Prova final
21

Instrumentos Avaliativos
A N1 sera formada por uma prova, valor 10 (peso 7), e uma nota de trabalhos, valor 10 (peso 3).

A N2 sera formada por uma prova, valor 10 (peso 7), e uma nota de trabalhos, valor 10 (peso 3).

Bibliografia Bdsica:

JAKOBSON, Roman. Linguistica e comunicagao. Cultrix, 2001.
SAUSSURE, Ferdiand. Curso de Linguistica Geral. Cultrix, 2006.
VANOYE, Fancis. Usos da Linguagem. Maritns Fontes, 2003.

Bibliografia Complementar:

BECHARA, Evanildo. Moderna Gramatica da Lingua Portuguesa. 37. S3o Paulo: Companhia
Editora Nacional, 2009.
CEREJA, William Roberto; MAGALHAES Thereza Cochar. Texto e Intera¢do: uma Proposta de

Interagdo Textual. S3o Paulo: Atual, 2013.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platdo. Licoes de texto: leitura e redacdo. 5. ed. S3o Paulo:
Atica, 2006.

MARCUSCHI, Luiz Anténio. Producdo Textual, Andlise de Géneros e Compreensao. S3o Paulo:
Parabola Editorial, 2013.
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SEVERINO, A. J. Metodologia do Trabalho Cientifico. 232. ed. revisada e atualizada. S3ao Paulo:
Cortez, 2007.




