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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIAGAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E
TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
DIRECAO DE ARTE Il Curricular:

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 6

2 horas aula ( X ) Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Aprofundamento dos fundamentos de direcdo de arte. Desenvolvimento de campanha de PDV.
Observacao das questdes de identidade de marca e de produto na direcao de arte de uma
campanha de PDV. Observacdo dos habitos e do comportamento do consumidor no ponto de
venda como critérios para a escolha e direcdao de arte de pegas em uma campanha de PDV.
Introducdo ao universo da embalagem: func¢des, materiais, linguagem e atributos mercadolégicos.
Aplicacdo dos conceitos de producdo grafica na escolha, criacdo e arte-finalizacdo de pecas para

uma campanha de PDV.

Conteudo Programatico

1. O ponto-de-venda e o material de PDV
1.1. Mershandising, promocao e propaganda
1.2. Percepcao Visual no PDV
1.3. Critérios basicos para a eficacia de exposi¢cdao no PDV
1.4. Areas negativas e dreas positivas de exposicdo no PDV
1.5. A linguagem visual da embalagem e seus atributos mercadoldgicos
1.6. Critérios e procedimentos criativos para uma campanha de PDV
1.7. Materiais de PDV: displays, banners, adesivos, faixas de géndola, etc.
2. Campanha promocional no PDV
2.1. Briefing de campanha
2.2. Estudo de campo: andlise da exposi¢cdo do produto no ponto-de-venda
2.3. Andlise das principais matrizes de linguagem visual do produto e/ou marca
2.4. Desenvolvimento de layout conceito/concept board para a campanha de PDV
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3.6. Layout e arte finalizagao de pegas de PDV
3.7. Prototipagem e producao grafica de pecas de PDV

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
Apresentacao
1
O ponto-de-venda e o material de PDV | BLESSA, Regina. Merchandising no
- Ponto-de-Venda. Sao  Paulo:
2 Briefing | . e
Editora Atlas, 42 edicao,
2010.
Criacao e layout de concept board PEON, Maria Luisa. Sistemas de
3 (moodboard e mapa mental) identidade visual. Rio de Janeiro:
2AB.
Nome, logotipo e rétulo PEON, Maria Luisa. Sistemas de
4 identidade visual. Rio de Janeiro:
2AB.
Nome, logotipo e rotulo
5
Embalagem (formato, material etc.) MESTRINER, Fabio. Design de
5 embalagem: curso basico. Sao
Paulo: Pearson, 2007.
Criacdo e arte-finalizacéo de pecas de | STRUNCK, Gilberto. Compras por
7 PDV Impulso. Rio de janeiro: Editora
2AB, 2011.
Criacao e arte-finalizacao de pecas de STRUNCK, Gilberto. Compras por
8 PDV Impulso. Rio de janeiro: Editora
2AB, 2011.
Apresentacao e devolutiva
9
PDV Digital — Cliente Briefing |
10
PDV Digital — Cliente Briefing |
11
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PDV Digital — Cliente Briefing |
12
Pecas Projeto Profissional 11l
13
Pecas Projeto Profissional 11l
14
Pecas Projeto Profissional 111
15
Criacdo do book do Projeto Profissional
16
Criacdo do book do Projeto Profissional
17
Criacdo do book do Projeto Profissional
18
Periodo de Provas Substitutivas
19
Periodo de Provas Finais
20
Encerramento
21

Instrumentos Avaliativos

N1 — Produto e PDV do Briefing |

N2 — Avaliacdo da segunda etapa do projeto PDV (30%) e avaliacdo do Book do Projeto Profissional

(70%).
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Bibliografia Bdsica:

BLESSA, Regina. Merchandising no Ponto-de-Venda. S3ao Paulo: Editora Atlas, 42 edicao,

2010.

DABNER, David; STEWART, Sandra; ZEMPOL, Eric. Curso de Design Grafico: Principios e praticas.
S3o Paulo: Editora G. Gili, 2014. (COMPRAR!)

PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB.

Bibliografia Complementar:

CESAR, Newton. Diregdao de Arte em Propaganda. Sao Paulo: Futura, 2000.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer C.; BORGES, Cristian. Novos fundamentos do
design. S3o Paulo: Cosac & Naify, 2008.

MESTRINER, Fabio. Design de embalagem: curso basico. Sdo Paulo: Pearson, 2007.
STRUNCK, Gilberto Luiz Teixeira Leite. Como criar identidades visuais para marcas de
sucesso: Um guia sobre o marketing das marcas e como representar graficamente
seus valores. Rio de Janeiro: Rio Books, ¢ 2001.

STRUNCK, Gilberto. Compras por Impulso. Rio de janeiro: Editora 2AB, 2011.




