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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( )

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( X)

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E

CRIACAO

Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E
ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular:

Cdédigo do Componente

NEGOCIOS INTERNACIONAIS (OPTATIVA) Curricular:
Carga hordria: (x )Saladeaula Etapa: 7

4 horas aula () Laboratorio

64 h/76h/a ( )EaD

Ementa:

Estudo das caracteristicas do mercado internacional. Analise da influéncia da dimensao cultural no

processo de negociacdo nos diferentes mercados. Estudo das estratégias de entrada e expansao

da empresa em mercados internacionais. Analise dos aspectos tributdrios, cambias e financeiros

envolvidos nas operagdes de exportacdo e de importagdo, no Brasil.

Conteudo Programatico:

1.

2
3
4.
5

Os ambientes de Mercado Internacional: politico, legal, econémico e cultural;

Estratégias de Entrada e Expansao em Mercados Internacionais;

Negociacao Internacional;

Cambio: pagamentos internacionais;

Aspectos administrativo, fiscais e financeiros na exportacdo e importacdo no Brasil.

Sem Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

1 trabalho

Apresentagdo do contetdo / unidades de

HARTUNG, Douglas. Negocios
Internacionais. Rio de Janeiro:
Qualitymark, 2012.

LUDOVICO, Nelson. Mercados e
Negocios Internacionais. Sao Paulo:
Saraiva, 2012.
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Introducdo ao contexto de Negdcios
Internacionais

HARTUNG,
Internacionais.
Qualitymark, 2012.

Douglas.
Rio de

Negdcios
Janeiro:

LUDOVICO, Nelson.
Negdcios Internacionais.
Saraiva, 2012.

Mercados e
Sao Paulo:

A l6gica de competitividade global em
Negdcios Internacionais

KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C.
Marketing Global. Sao Paulo: Saraiva,
2013.

AMATUCCI, Marcos (Organizador).
Internacionalizagéo de Empresas:
Teorias, Problemas e Casos. Sdo Paulo:
Atlas, 2009.

Os ambientes de Mercado Internacional —
Parte | (politico e legal)

KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C.
Marketing Global. S&o Paulo: Saraiva,
2013.

AMATUCCI, Marcos (Organizador).
Internacionalizagdo de Empresas:
Teorias, Problemas e Casos. S&o Paulo:
Atlas, 2009.

Os ambientes de Mercado Internacional:
Parte Il (econémico e cultural)

RACY, Joaquim Carlos. Introducdo a
Gestdo de Negécios Internacionais. Sao
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2006.

Estratégias de Entrada e Expansédo em
Mercados Internacionais — Parte |

CASTRO, José Augusto de. Exportagéo:
Aspectos praticos e operacionais. 82 Ed.
Sao Paulo: Aduaneira, 2011.

KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C.
Marketing Global. Sdo Paulo: Saraiva,
2013.

Estratégias de Entrada e Expanséo em
Mercados Internacionais — Parte Il

CASTRO, José Augusto de. Exportagéo:
Aspectos praticos e operacionais. 82 Ed.
S&o Paulo: Aduaneira, 2011.

KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C.
Marketing Global. Sdo Paulo: Saraiva,
2013.

Apresentacdo do Painel de Negdcios
Internacionais e Blocos Econdmicos
(mercado) — Parte |

FARO, Ricardo; FARO, Fatima. Curso de
Comércio Exterior. Visdo e Experiéncia
Brasileira. 22 Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

VASCONCELOS, Marco Antonio,
SILBER, Siméo, LIMA, Miguel. Gestéo de
Negdcios Internacionais. Sao Paulo:
Saraiva, 2006.
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(mercado) — Parte Il

Apresentagdo do Painel de Negdcios
Internacionais e Blocos Econdmicos

FARO, Ricardo; FARO, Fatima. Curso de
Comércio Exterior. Visdo e Experiéncia
Brasileira. 22 Ed. Sao Paulo: Atlas, 2010.

VASCONCELOS, Marco Antonio,
SILBER, Siméo, LIMA, Miguel. Gestéo de
Negocios Internacionais. S&o Paulo:
Saraiva, 2006.

10

Negociacdo Internacional — Principios e
caracteristicas de analise

KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C.
Marketing Global. Sdo Paulo: Saraiva,
2013.

LUDOVICO, Nelson. Mercados e
Negodcios Internacionais. S&do Paulo:
Saraiva, 2012.

11

Aspectos negociais e diferencial competitivo
— metodologias de negociacao (negociador)

KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C.
Marketing Global. S&o Paulo: Saraiva,
2013.

LUDOVICO, Nelson. Mercados e
Negodcios Internacionais. S&o Paulo:
Saraiva, 2012.

12

Mecanismos de apoios internacionais —
Organismos de cooperagéo financeira e
comercial.

HARTUNG, Douglas.
Internacionais. Rio de
Qualitymark, 2012.

Negdcios
Janeiro:

13

Composto de Marketing Internacional
(International Marketing MIX) — Parte |

VASCONCELOQOS, Marco Antonio,
SILBER, Siméo, LIMA, Miguel. Gestéo de
Negdcios Internacionais. Sao Paulo:
Saraiva, 2006.

14

Composto de Marketing Internacional
(International Marketing MIX) — Parte Il

VASCONCELOS, Marco Antonio,
SILBER, Siméo, LIMA, Miguel. Gestéo de
Negdcios Internacionais. Sao Paulo:
Saraiva, 2006.

15

Cambio: pagamentos internacionais

CASTRO, José Augusto de. Exportagao:
Aspectos praticos e operacionais. 82 Ed.
Sao Paulo: Aduaneira, 2011.

FARO, Ricardo; FARO, Fatima. Curso de
Comércio Exterior. Visdo e Experiéncia
Brasileira. 22 Ed. Sao Paulo: Atlas, 2010.

16

Aspectos administrativo, fiscais e financeiros
na exportagdo e importagcdo no Brasil. Parte

CASTRO, José Augusto de. Exportagao:
Aspectos praticos e operacionais. 82 Ed.
Sao Paulo: Aduaneira, 2011.

FARO, Ricardo; FARO, Fatima. Curso de
Comércio Exterior. Visédo e Experiéncia
Brasileira. 22 Ed. Sao Paulo: Atlas, 2010
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Aspectos administrativo, fiscais e financeiros | CASTRO, José Augusto de. Exportacéo:
17 a ~ . Aspectos praticos e operacionais. 82 Ed.
na exportacdo e importa¢édo no Brasil. Parte S30 Paulo: Aduaneira, 2011.

Il
FARO, Ricardo; FARO, Fatima. Curso de
Comércio Exterior. Visdo e Experiéncia

Brasileira. 22 Ed. Sao Paulo: Atlas, 2010

Apresentacd@o de Painel sobre Corporagtes, | KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C.
18 estratégias de internacionalizagdo. Parte . Marketing Global. S&o Paulo: Saraiva,
2013.

AMATUCCI, Marcos (Organizador).
Internacionalizagéo de Empresas:
Teorias, Problemas e Casos. Sdo Paulo:
Atlas, 2009.

Apresentagdo de Painel sobre Corporacgdes, | KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C.
19 estratégias de internacionalizagdo. Parte Il Marketing Global. S&o Paulo: Saraiva,
2013.

AMATUCCI, Marcos (Organizador).
Internacionalizagdo de Empresas:
Teorias, Problemas e Casos. Sdo Paulo:

Atlas, 20009.
Aplicacdo SUB Bibliografia Basica e Complementar do
20 componente.
Aplicacédo PF Bibliografia Basica e Complementar do
21 componente

Bibliografia Bdsica:

CASTRO, José Augusto de. ExportacGo: Aspectos praticos e operacionais. 82 Ed. Sdo Paulo:
Aduaneira, 2011.

FARO, Ricardo; FARO, Fatima. Curso de Comércio Exterior. Visdo e Experiéncia Brasileira. 22 Ed. Sdo
Paulo: Atlas, 2010.

KEEGAN, Warren J.; GREN, Mark C. Marketing Global. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.

Bibliografia Complementar:

AMATUCCI, Marcos (Organizador). Internacionalizagdo de Empresas: Teorias, Problemas e Casos.
S3do Paulo: Atlas, 2009.

HARTUNG, Douglas. Negdcios Internacionais. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2012.

LUDOVICO, Nelson. Mercados e Negdcios Internacionais. Sao Paulo: Saraiva, 2012.
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RACY, Joaquim Carlos. Introdugdo a Gestdo de Negdcios Internacionais. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2006.

VASCONCELQOS, Marco Antonio, SILBER, Simao, LIMA, Miguel. Gestdo de Negdcios Internacionais.
Sao Paulo: Saraiva, 2006.




