Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X ) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PESQUISA DE MARKETING E COMUNICACAO Curricular:

Carga hordria: (x ) Sala de aula Etapa: 4

2 horas aula () Laboratério

32h/38h/a ( )EaD

Ementa:

Estudos sobre métodos e instrumentos de coleta de dados, amostragem; tabulacdo, e
analise de dados de pesquisa quantitativa. Agrupamento de dados e andlise de pesquisa

qualitativa. Producéo de relatérios de pesquisa de marketing e comunicacao.

Conteudo Programatico:

Definicdo de Pesquisa de Marketing;

Players do Mercado de Pesquisa, briefing e contratacdo de fornecedores;
Etapas do Projeto de Pesquisa de Marketing;

Problema e Objetivos de Pesquisa;

Tipos/fontes de dados;

Tipos; métodos de Pesquisa e Métodos de Coleta de Dados;
Instrumentos de coleta de dados: tipos de perguntas e elaboracédo de questionarios e
roteiros;

Trabalho de campo;

Amostragem: tipos e processo de amostra e calculo amostral;

Processamento e analise dos dados da Pesquisa Quantitativa e Qualitativa;




Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

- Elaboracgéo de projetos de Pesquisa de Marketing.

Sem Topico do contetudo Referéncias Bibliograficas
Apresentagao do conteudo, ementa
1 da disciplina e contrato pedagogico
Definicao de Pesquisa de Marketing; | MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
5 de Marketing: uma orientacao
aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Players do Mercado de Pesquisa, MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
3 briefing e contratacdo de de Marketing: uma orientacao
fornecedores; aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Etapas do Projeto de Pesquisa de MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
4 Marketing; de Marketing: uma orientacao
aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Problema e Objetivos de Pesquisa; MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
5 de Marketing: uma orientacao
aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Tipos/fontes de dados; métodos de | MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
5 pesquisa e métodos de coleta de de Marketing: uma orientacao
dados; aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Instrumentos de coleta de dados: MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
2 tipos de perguntas e elaboracdo de | de Marketing: uma orientacao
guestionarios e roteiros; aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
XIV ENCONTRO DE COMUNICACAO
8 E LETRAS
Trabalho de campo; entrevista em Trabalho de campo
9 profundidade com tomador de
decisdo e especialista da area —
projeto profissional
Avaliacdo N1 - Entrega e
10 apresentacao das pesquisas
Amostragem: tipos e processo de MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
amostra e calculo amostral de Marketing: uma orientacao
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11 aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Processamento e andlise dos dados | MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
12 da Pesquisa Quantitativa e de Marketing: uma orientagao
Qualitativa; aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Elaboragdo de projetos de Pesquisa | MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
13 de Marketing.- quantitativo — de Marketing: uma orientagao
publico alvo aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Elaboragdo de projetos de Pesquisa | MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
14 de Marketing.- quantitativo — midia/ | de Marketing: uma orientagdo
comunicagao aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Elaboragdo de projetos de Pesquisa | MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
15 de Marketing — quantitativo - de Marketing: uma orientacao
persona aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Elaboragdo de projetos de Pesquisa | MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa
16 de Marketing — quantitativo - de Marketing: uma orientacao
atividade textos do moodle aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012
Apresentagao — pesquisas
17
Avaliagao N2
18
Avaliagao substitutiva
19
Avaliacdo final
20

Instrumentos Avaliativos

N1 — Entrega e apresentacdo das pesquisas qualitativas (tomador de decisdo e especialista da

drea)

N2 — Entrega e apresentacdo das pesquisa quantitativas (publico alvo, hdbitos de midia,
comunicagdo e etc...) pode variar, pois cada grupo trabalha com empresas distintas.

MF=(NI1*5+NI2*5) / 2 + Partic




Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

Bibliografia Bdsica:

CHURCHILLJr.; G. A.; PETER, P.J. Marketing: criando valor para os clientes. Sao Paulo: Saraiva, 2012.
KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administragcdo de marketing. 14ed.S3o Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2012.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: uma orientacdo aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

Bibliografia Complementar:

MALHOTRA, Naresh. Pesquisa de Marketing: uma orientagdo aplicada. Sao Paulo: Bookman, 2006
(658.83 M249p)

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de Marketing: metodologia; planejamento. Sao Paulo: Atlas, 1999
(658.83 M435p)

MCcDANIEL, JR., Carl; GATES, Roger. Pesquisa de marketing. Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning,
2003 (658.83 M478p).

PINHEIRO Roberto Meireles. Comportamento do Consumidor e Pesquisa de Mercado. Rio de
Janeiro: 2004 (658.8342 C736)

SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de Marketing: conceitos e metodologia.
Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 3 ed., 2002. (658.83 S187p)

MOLINA, Vanessa A. Franco; UTSUNOMIYA, Fred Izumi. Pesquisa de marketing: guia pratico. Sdo
Paulo: Editora Mackenzie, 2018.
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Componente Curricular: exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E
CRIACAO

Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS

Nome do Componente Curricular:

ECONOMIA E GEOPOLITICA

Cédigo do Componente

Curricular:

Carga horaria: ( X)Sala de aula Etapa: 1
2 horas aula () Laboratdrio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Definicdo dos conceitos e sistemas econdmicos, com abordagem sucinta da evolucdao do

pensamento econdmico, e sua relacdo atual entre a Sociedade, Consumo e Direito. Geopolitica:

analise dos organismos nacionais e internacionais, mensurando as novas interagdes e tendéncias

de espaco e poder econOmico nacional e global. Discussdo contemporanea entre as relagOes

econdmicas e geopoliticas e suas inferéncias de integracdo e exclusdo no espaco interestadual

brasileiro e internacional, como base de estudo para as estratégias de comunicacdo mercadoldgica.
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Conteudo Programatico

Introdugao a Economia - Definicao dos conceitos e sistemas econdmicos, com abordagem sucinta
da evolucdo do pensamento econémico.

Relagdo atual entre Economia e a Sociedade; Economia e Consumo; Economia e Direito.
Geopolitica: analise dos organismos nacionais e internacionais, mensurando as novas interagdes
e tendéncias de espaco e poder econémico nacional e global.

Discussdo contemporanea entre as relagées econdmicas e geopoliticas e suas inferéncias de
integragao e exclusao no espaco interestadual brasileiro e internacional, como base de estudo

para as estratégias de comunicagao mercadoldgica.

Sem Topico do conteudo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém segue. SP: Baraulna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
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21
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Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP & A Editora,
2011. 102 p. ISBN 9788574904023. Numero de Chamada: 306 H179i 11. ed. / 2011

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdao. Do pensamento Unico a consciéncia universal. Rio de
Janeiro/ Sdo Paulo: Editora Record, 2001.

SASSEN, Saskia. Sociologia da globalizagdo. Tradu¢ao Ronaldo Cataldo Costa. Sao Paulo: Artmed,
2010.

Bibliografia Complementar:

GEERTZ, Clifford. A interpretagdo das culturas. Rio de Janeiro: LTC - Livros Técnicos e Cientificos,
2011. viii, 213 p. ISBN 9788521613336 Numero de Chamada: 306 G298i 2011

ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. 5. ed. Sao Paulo: Brasiliense, 2006. 148 p.
ISBN 8511070141 - Nimero de Chamada: 306.4 O77c 5. ed. / 2006

RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro: a formagéo e o sentido do Brasil. 2.ed.; 24 2 reimpressao Sao
Paulo: Companhia das Letras, 2004. 476 p. ISBN 85-7164-451-9 Numero de Chamada: 981 R484p
2. ed. /2004981 R484p 2. ed. / 2004

SASSEN, Saskia. Global City New York, London, Tokyo. New Jersey: Princeton University, 1991.
TOLEDO, Edilene; CANO, Jefferson. Imigrantes no Brasil do século XIX. Sdo Paulo: Atual, 2003. 47
p.:il. color.; 28 cm (A vida no tempo do café) ISBN 8535703039. Numero de Chamada: 325.1 T649i
2003
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Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIA

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
LINGUAGEM TEXTUAL | Curricular:

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 1

4 horas aula ( X) Laboratério

64 h/ 76 ha ( )EaD

Ementa:

Definicdao dos conceitos de “linguagem” e “texto” visando caracterizar o texto verbal no processo
de comunicacdo (lingua e fala). Variacdes linguisticas. Levantamento e analise dos formatos do
texto verbal na redagdo publicitaria contemporanea (narrativo, discursivo e outros). Estudo da
intertextualidade verbal na comunicacdo publicitaria (Parafrase e Parddia; Figuras de Linguagem).
Apresentacdo da estrutura do trabalho cientifico, dos métodos cientificos e das etapas do projeto
de pesquisa. Tipos de pesquisa. Etica na pesquisa. Normalizagdo de trabalhos cientificos e

académicos. Técnicas de resumo e fichamento.

Conteudo Programatico

A palavra como chave para a comunicacao

Formatos do texto verbal na redacdo publicitaria contemporanea

Funcgdes da linguagem nos anuncios publicitarios

Figuras de linguagem nos textos publicitarios

Variacao linguistica nos textos publicitarios

Intertextualidade: parafrase e parddia na publicidade

O trabalho cientifico: estrutura, etapas de um projeto de pesquisa e tipos de pesquisa
Normas de trabalhos académicos

Fichamento, resumo e resenha
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13

10
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

JAKOBSON, Roman. Linguistica e comunicacdo. Cultrix 2001
SAUSSURE, Ferdiand. Curso de Linguisitca Geral. Cultrix. 2006
VANOYE, Fancis. Usos da Linguagem. Maritns Fontes 2003

Bibliografia Complementar:

CEREJA, William Roberto; MAGALHAES Thereza Cochar. Texto e Interacdo: uma Proposta de
Interacao Textual. S3o Paulo: Atual: 2013.

11



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platdo. Licbes de texto: leitura e redacdo. 5. ed. S3o Paulo:

Atica, 2006.

MARCUSCHI, Luiz Anténio. Producdao Textual, Andlise de Géneros e Compreensdo. Sao Paulo:

Parabola Editorial, 2013.
MEDEIRQS, J. B. Redag¢do cientifica. 112 ed, Sdo Paulo: Atlas, 2009.

SEVERINO, A. J. Metodologia do Trabalho Cientifico. 232. ed. revisada e atualizada. Sao Paulo:

Cortez. 2007.

12
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Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIA

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
LINGUAGEM VISUAL Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 1

4 horas aula () Laboratorio

64 h/ 76 ha ( )EaD

Ementa:

Experimentacdao do desenho como representacao bdsica de objetos, de figuras e de espacos.
Experimentacdo de diferentes elementos da linguagem visual (linhas, formas, volumes, texturas,
perspectiva, etc.) na elaboracdo de composicdo bidimensional. Introdugdo aos fundamentos da
comunicagao visual (sintaxe visual, teoria da cor e da Gestalt). Combinagao de elementos textuais
e nado-textuais na elaboracdo de composicdo bidimensional. Andlise dos fundamentos da
comunicac¢do visual no desenvolvimento histérico de diferentes estilos graficos. Introducdao ao
conceito de direcdo de arte. Criacdo e desenvolvimento de projeto grafico comunicacional em trés

etapas: rafe, leiaute e arte final.

Conteudo Programatico

Experimentacdo do desenho como representacdo basica de objetos, de figuras e de espacos.
Experimentacdo de diferentes elementos da linguagem visual (linhas, formas, volumes, texturas,
perspectiva, etc.) na elaboracdo de composicdo bidimensional.

Introducdo aos fundamentos da comunicacgao visual (sintaxe visual, teoria da cor e da Gestalt).

Combinagao de elementos textuais e ndo-textuais na elaboragao de composigao bidimensional.

13
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Andlise dos fundamentos da comunicacao visual no desenvolvimento histérico de diferentes estilos
graficos.

Experimentacdo de ilustracdo, em relagdo a um conteudo de linguagem verbal ou sonora.
Introducdo a criacdo de projeto grafico. Planejamento e projeto - Linguagem visual e verbal;
legibilidade, interpretacao de mensagem e identidade no produto grafico.

1. Tipografia e grafismos - Textos, titulos, lettering, texturas, hachuras

2. Estrutura e composicdo - Diagramac¢ao de campo (simétrica, assimétrica, livre), expressao com

linhas, formas com texturas e interpretacdo de cores.

Sem To6pico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém segue. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8

14
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10
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12
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14

15

16

17

18

19

20

21

15
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Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer C.; BORGES, Cristian. Novos fundamentos do design. Sdo Paulo:
Cosac & Naify, 2008.

OSTROWER, F. Criatividade e processos de cria¢do. Sdo Paulo: Ed. Vozes, 2012

Bibliografia Complementar:

BERTOMEU, Jodo Vicente Cegato. Criagdo na propaganda impressa. Sao Paulo: Thompson
Learning, 2006.

CESAR, Newton. Diregdo de Arte em Propaganda. Sao Paulo: Futura, 2000.

FRUTIGER, Adrian; JANNINI, Karina. Sinais e simbolos: desenho, projeto e significado. Sao Paulo:

Martins Fontes, 2001

JOLY, Martine. Introducdo a analise da imagem. Campinas (SP): Editora Papirus, 2012.

MUNARI, Bruno. Fantasia: invengdo, criatividade e imaginagdo na comunicagdo visual. Lisboa:
Colecdo dimensdes, 1987

16
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Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
MARKETING E COMUNICACAO | Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 1

2 horas aula () Laboratorio

32 h/38ha ( )EaD

Ementa:

Definicdo inicial de conceitos e fundamentos para a compreensdao do universo do marketing,
discutindo a evolucdao mercadoldgica, os ambientes externos e o interno, envolvendo o composto

de marketing.

Conteudo Programatico

O que é o marketing? Conceito fundamental e relagdo com o conceito de propaganda. Escopo de
atuacao de marketing e evolucdo da area de marketing.

Marketing Mix — importancia do entendimento e correta gestdo dos chamados 4 P’s (Produto,
preco, praca e promog¢ao) — conceito inicial;

Estratégias de Produto (niveis de produto e hierarquia de produto; andlise de linhas de produtos e
decisdes a serem tomadas - Extensdo, Modernizacdo, Complementac¢do, Promocado e Reducgdo);
Estratégias de Preco e Flexibilizacdo (Caracteristicas referentes ao posicionamento e 3a
determinacdo de preco - preco como fator de entrega de valor de marca e estratégias de definicdo
e adequacdo de preco);

Estratégias de praca (selecdo de canais e modelos de distribuicdo) e Marketing no PDV

O processo de segmentacdao de mercado: como identificar diferentes segmentos de mercado e

realizar correta selecdo de mercados-alvo;

17
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Estratégias de Promocdo — Cenario de comunicac¢do e Introducdo CIM (Visdo geral do Mix de

Comunicagao)

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11

18
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12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CHURCHILL Jr.; G. A.; PETER, P.J. Marketing: criando valor para os clientes. Sé&o
Paulo: Saraiva, 2012.

KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administragdo de marketing. 14ed. S&o Paulo: Pearson Education
do Brasil, 2012.

19
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LUPETTI, Marcélia. Administra¢do em publicidade: A verdadeira alma do negdcio. 12 ed. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2003.

Bibliografia Complementar:

KIRKPATRICK, Jerry. Em defesa da propaganda: argumentos a partir da razéo, do egoismo ético e
do capitalismo laissez-faire

MENA BARRETO, Roberto. Criatividade em Propaganda. 12 a. edicdo. S3o Paulo: Summus, 2003
RIBEIRO, Julio. Fazer acontecer. Sdo Paulo: Saraiva: Virgilia, 1999

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Campus, 2003

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e prdtica. 7 ed. Sao Paulo: Pioneira Thomson
Learning, 2003

20
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( ) Eixo Comum ( x) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS

CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
QUESTOES SOCIOLOGICAS E MIDIATICAS CONTEMPORANEAS Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 2

2 horas aula () Laboratorio

32 h/38ha ( )EaD

Ementa:

Correntes, tendéncias sociais e politicas contemporaneas. A relacao entre o individuo, sociedade
(instituicGes) e o Estado. Principais abordagens do pensamento filosofico contemporaneo - Circulo

de Viena e filosofia contemporanea.

Conteudo Programatico

Introducdo: Midia e Sociedade. O papel e a influéncia da midia na formacgao social
O mundo das imagens - A entrada da televisao no cotidiano dos lares

A producdo mididtica propagando estilos de vida

A imagem como espetaculo

A imagem como simulacro

Cultura da Convergéncia: meios de comunicacao, sociedade em rede e interconectividade
Visibilidade de grupos minoritdrios: das telas as redes

Midias sociais, blogosfera e digital influencers como sujeitos politicos

Crimes comunicacionais: calunia, difamacao, incitacdo a violéncia, discurso de édio
A era da Pds Verdade

Desafios da Comunicacdo mididtica na contemporaneidade: ética, cidadania, politica e cultura

21
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13

22
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CAREL, Havi e GAMES, David. Filosofia Contemporédnea em agdo. Sao Paulo: ARTMED EDITORA,
2004

JOHNSON, Stevem. De onde vém as boas ideias. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

LECHTE, John. 50 Pensadores contempordneos essenciais do estruturalismo a pés-modernidade.
Rio de Janeiro: DIFEL, 2003

23
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Bibliografia Complementar:

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro : Zahar, 2016.

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Lisboa : Edi¢es 70, 2014.

CHAUI, Marilena. Convite a Filosofia. S3o Paulo: Ed. Atica, 1995.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetdculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2007.

MARTIN-BARBERO, Jesus Dos meios as mediagbes : comunicagdo, cultura e hegemonia Rio de
Janeiro : UFRJ, 2015.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Ndcleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
INSTRUMENTACAO DIGITAL Curricular:

Carga hordria: ( ) Saladeaula Etapa: 2

4 horas aula ( X ) Laboratério

64 h/ 76 ha ( )EaD

Ementa:

Introducdo as principais ferramentas digitais empregadas na criacdo e desenvolvimento de pecas
comunicacionais. Conceituac¢ao de imagem bitmap. Apresentacdo e experimentac¢ao dos principais
recursos de tratamento/edicdo de imagens bitmap. Conceitua¢cdo de imagem vetorial.
Apresentacdo e experimentacdo dos principais recursos de desenho/edi¢cdo de imagens vetoriais.

Introducdo aos principios de diagramacao.

Conteudo Programatico

- Alimagem x Vetor: diferencas, utilidades e aplicacdes;

- Formatacgdo: dimensao, tamanho, resolu¢ao, margens e sangrias, modos de cor, formatos de
arquivo;

- A selecdo da imagem e do vetor. Diferentes tipos de selecdo e ferramentas;

- Vetorizacdo e operacgOes booleanas: criacdo de formas vetoriais complexas;

- Colorizagdo e o preenchimento. Ajustes de cor, saturacado, brilho, contraste. Canais. Palhetas de
cores, texturas e gradientes;

- Edicdo, transformacdo e precisdo: dimensao, rotacao, espelhamento, alinhamento, etc;

- Criacdo, edicdo e modificacdo da tipografia e do texto (na imagem e no vetor);

- Layers e mascaras: montagens e diagramacao;

- Tratamento de imagens: correcdes e retoques;

- Integrando os softwares: a imagem + o vetor;
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- Realizacdo de projetos diversos.

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
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12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

DAMASCENO, Anielle. Adobe photoshop CS: utilizando. Floriandpolis: Visual Books, 2004. 246
(006.6869 D155a)

HOPPE, Altair. adobe photoshop: para fotografos, designers e operadores digitais. Santa Catarina:
Photos, 52 Edicdo. 2007 (006.6869 H798a)

27



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

SCOTT, Kelby. Adobe Photoshop CS5: para fotdgrafos digitais. Pearson 480 ISBN 9788576053743.

Bibliografia Complementar:

BOOKS, Equipe D. Tutoriais Photoshop: Desvendando desgredos do mais famoso editor de
imagens. Sdo Paulo: Universo dos Livros, 2009. (COMPRAR)

FERREIRA, Silvio. Segredos do Photoshop CS4. S3o Paulo: Digerati Books, 2009.(COMPRAR)
FOTOGRAFE, Biblioteca. Photoshop & Fotografia - Vol. 6: Segredos de Camara Escura Digital. Sdo
Paulo: Editora Europa, Vol. 6. 2009. (COMPRAR)

SALKELD, Richard. Como ler uma fotografia. Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2014. (COMPRAR)

TALLON, Kevin. Digital fashion illustration with Photoshop and Illustrator. London: Batsford, 2008.
(741.672 T149d c2008)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA- MKT E|Nucleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIA

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
LINGUAGEM TEXTUAL I Curricular:

Carga hordria: ( X)Salade aula Etapa: 2

4 horas aula () Laboratério

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Andlise da estrutura da redacdo persuasiva (Logica Aristotélica) e definicdo dos modelos Apolineo
e Dionisiaco. Estabelecimento de relagdes entre os signos verbal e visual na comunicacao
publicitaria (titulo/figura; titulo/tipografia). Descricdo e detalhamento das camadas de redacgdo
nas midias (titulo; subtitulo; texto; slogan), seus tipos e fun¢des. Estudo sobre a segmentacao e
adequacdo de texto a midia e publico. Caracteristicas da Midia impressa. Desenvolvimento de
anuncio All Type para midias impressas e OOH. Desenvolvimento de texto para Video e Radio.

Desenvolvimento de posts para Redes Sociais.

Conteudo Programatico

Estrutura do texto publicitario

Titulo, subtitulo, texto e slogan: tipos e fungdes

Esquema Aristotélico e linhas apolinea e dionisiaca em textos publicitarios
Relacdo entre os signos verbal e visual na comunicagao publicitaria

Estudo sobre a segmentacdo e a adequacdo de texto a midia e ao publico-alvo
Linguagem textual da midia impressa

A linguagem textual na comunicacdo All Type

Texto publicitario para video

Texto publicitario para radio

Post publicitario em rede social
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:
CARRASCOZA, J.A. Do Caos a Criagdo Publicitdria. Sao Paulo: Editora Saraiva, 2008.

CARVALHO, Nelly de. (2000). Publicidade. A linguagem da seduc3o. S3o Paulo: Atica.

HOFF, Tania; GABRIELLI, Lourdes. Redag¢do publicitdria: para cursos de comunicagdo,
publicidade e propaganda. Rio de Janeiro: Elsevier, Campus, 2004.(659.132 H698r)
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Bibliografia Complementar:

BASBAUM, Sérgio R. Sinestesia, arte e tecnologia: fundamentos da cromossonia. Sao Paulo,
Annablume, 2002.

FRASER,Tom. O guia completo da cor: livro essencial para a consciéncia das cores. Sdo Paulo:
Senac,2007

MANTLE, Jonathan. (1999). Benetton: a familia, a empresa e a marca. Sdo Paulo: Nobel.

MARTINS, José S. A natureza emocional da marca: construgdo de empresas ricas. 6. ed. rev. atual.

Rio de Janeiro: Elsevier: Campus, 2007
OGILVY, David. (1963). Confissdes de um publicitario. Sao Paulo: Difels
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
MARKETING E COMUNICACAO I Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 2

2 horas aula () Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Abordagem do ferramental de marketing e comunicacao, envolvendo o composto de comunicacao
mercadoldgica, para a compreensao e idealizagdo de estratégias diferenciadas e posicionadas em
segmentos de mercado para diferentes publicos, discutindo e desenvolvendo objetivos, estratégias

e a¢Oes de marketing e comunicac¢ao para diferentes mercados

Conteudo Programatico

Andlise de ambientes — Micro e Macro. Ferramentas para diferenciagdao competitiva
(Concorréncia — Players);

Analise SWOT;

Segmentacao, Diferenciacdo e Posicionamento. Estratégia genérica de Porter;

Objetivo de Marketing X Objetivo de Comunicacao;

Estratégias de campanha de comunicacdo (conceito, target, promessa basica, periodo e verba);

Tatica de comunicacgdo.

Sem Té6pico do contetdo Referéncias Bibliogréficas

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha

1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.

EXEMPLO
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10

11

12

13

14

15
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16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CHURCHILLJr.; G. A.; PETER, P.J. Marketing: criando valor para os clientes. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
DIAS, Sergio Roberto (coord.). Gestdo de Marketing. 2. ed. S3o Paulo: Saraiva, 2010. (NUmero de
chamada - 658.8 G393 2. ed. / 2010)

KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administra¢do de marketing. Sao Paulo: Pearson Education do Brasil,
2012.

Bibliografia Complementar:

GRACIOSO, Francisco. Marketing estratégico: planejamento estratégico orientado para o
mercado. 6. ed. S3o Paulo: Atlas, 2012. (NUmero de chamada - 658.802 G731m 6. ed. / 2012)
KOTLER, Philip. Administra¢do de Marketing: a edicdo do novo milénio. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2010. (NUmero de chamada - 658.8 K87a 10. ed. / 2010)

LUPETTI, Marcélia. Administracdo em publicidade: A verdadeira alma do negdcio. 12 ed. S3o Paulo:
Cengage Learning, 2003.
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SHIRAISHI, Guilherme de Farias (Org.). Administracéo de marketing. Sdo Paulo: Pearson, 2012.
(Nimero de chamada - 658.8 A238 2012)

YANAZE, Mitsuru Higuchi. Gestdo de marketing e comunicagdo. Avancos e aplicacdes. Sdo Paulo:
Saraiva, 2007. (Nimero de chamada - 658.8 Y21g 2007)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: PRATICAS COMUNICACIONAIS

CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
REGULACAO E LEGISLACAO DO MERCADO PUBLICITARIO Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 2

2 horas aula () Laboratorio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudo sobre o sistema de regula¢gao do mercado publicitario e seus principios legais que regem e
regulamentam o mercado publicitario e suas dreas e atuacdo; legislacdo vigente no pais para
atividades de comunicagdo e suas vertentes nas diversas esferas juridicas , observando as

predisposicOes e obrigacdes legais nos macro e micro ambientes de atuacao.

Conteudo Programatico

Sistema Misto de Regula¢do da Atividade Publicitaria: Normas Eticas e Normas Juridicas que
regulamentam a publicidade;

O CONAR — Conselho Nacional da Autorregulamentacao Publicitdria e a Autorregulamentacao;
Normas Juridicas que regulam a Publicidade: Constituicdo e a publicidade de drogas licitas. A
Dignidade da Pessoa Humana;

O Direito da Comunicag¢do na Constituicdo: os direitos fundamentais relativos ao pensamento;
Os Principios Constitucionais da Ordem Econémica e Financeira e a atividade Publicitaria (macro
ambiente constitucional);

A Defesa do Consumidor e a Publicidade Licita: proibicdo da publicidade enganosa e abusiva;

A Protegao Constitucional da Propriedade Intelectual: direitos de autor e direitos de industria. Os

desafios da era da internet;
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Discussdes sobre o Principio da Igualdade;

Discussoes sobre a Sustentabilidade Ambiental;

A Protecao Integral da Crianga e do Adolescente e Atividade Publicitaria;

Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
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11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -
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Bibliografia Bdsica:

ARAUJO, Luiz Alberto David e NUNES JUNIOR, Vidal Serrano. Curso de Direito Constitucional. S3o
Paulo. Ed. Saraiva.

cODIGO BRASILEIRO DE AUTORREGULAMENTACAO PUBLICITARIA, disponivel
em http://www.conar.org.br

PASQUALOTTO, Adalberto. “Publicidade de Tababo: frente e verso da liberdade de expressdo
comercial.”. Sdo Paulo: Atlas, 2015. (livro eletrénico)

RIZZATTO NUNES, Luiz Antonio. “Curso de Direito do Consumidor”. S3o Paulo: Saraiva.

Bibliografia Complementar:

DALLARI, Dalmo de Abreu. “Elementos de Teoria Geral do Estado.” 31. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
306 p. ISBN 9788502149588.

DIAS, Reinaldo. Marketing ambiental: ética, responsabilidade social e competitividade nos
negdcios. Sao Paulo: Atlas, 2007. (biblioteca eletronica)

GRINOVER, Ada Pellegrini (... [et al.]). Codigo brasileiro de defesa do consumidor: comentado pelos
autores do anteprojeto. 9. ed., rev., ampl. e atual. conforme o novo Cédigo. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 2007. (342.59 C669 9.ed./2007 e na biblioteca online)

HENRIQUES, Isabella. “Publicidade de Alimentos e Criangas: requlagdo no Brasil e no Mundo.” Sdo
Paulo, Editora Saraiva, 2013. (livro eletronico)

NUNES JUNIOR, Vidal Serrano. “Publicidade Comercial: protegdo e limites na Constituicdo de
1988.” Sao Paulo: Editora Juarez de Oliveira.

SANTOS, Manuella. Direito Autoral na Era Digital. Sao Paulo: Saraiva. (livro eletrénico)

SILVA FILHO, Candido Ferreira da; BENEDICTO, Gideon Carvalho de; CALIL, José Francisco

(Org.). Etica, responsabilidade social e governancga corporativa. 2. ed. rev. Campinas: Alinea,
2010. (658.408 E84r 2.ed./2010)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E
CRIACAO

NucleoTematico: PRATICAS COMUNICACIONAIS

Nome do Componente Curricular:

Cédigo do Componente

PROJETO PROFISSIONAL | (PERSPECTIVAS HISTORICAS DA | Curricular:

COMUNICACAO)

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 2
4 horas aula () Laboratorio

64h/76ha ( )EaD

Ementa:

Elaboracdo de projeto de pesquisa sob orientagdao docente, com o intuito de relacionar a histéria

e as teorias da comunicacdo, com as praticas

discursivas e expressivas humanas, buscando

reflexdes contemporaneas sobre a influéncia da comunicag¢do na sociedade.

Sem Topico do conteudo

Referéncias Bibliogréaficas

EXEMPLO

Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que

RODRIGUES, Borges Cristiano.

ninguém segue. SP: Baraulna, 2010.
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19
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20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

BAUER, M. W. GASKELL, G. Pesquisa Qualitativa com Texto, Imagem e Som. Petrdpolis: Vozes, 2007.
SANTAELLA. L, e NOTH, W. Estratégias Semidticas da Publicidade. Sdo Paulo: Cengage
Learning,2010.

SAKAMOTO, C. K. e SILVEIRA, |. O. Como Fazer Projetos de Iniciagdo Cientifica. Sdo Paulo: Paulus,
2014.

Bibliografia Complementar:

BRIGGS, A. e BURKE, P. Uma Histdria Social da Midia. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.

JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009.

LIPOVETSKY, G. & SERRQY, J. A EstetizacGo do Mundo: Viver na Era do Capitalismo Artista. Sdo
Paulo: Companhia das Letras, 2015.

SANTAELLA, L. Leitura de Imagem. Sdo Paulo: Melhoramentos, 2012.

SEVCENKO, N. A Corrida para o Século XXI. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2001.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( )

Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA- MKT E
CRIACAO

Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS

Nome do Componente Curricular:

ARTE E COMUNICAGAO

Cédigo do Componente

Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 3
4 horas aula () Laboratorio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Desenvolver uma leitura critica sobre os movimentos artisticos e sua contextualizagdo histodrica,

sob uma perspectiva ndo apenas cronoldgica, mas cultural. Compreender os diferentes

movimentos artisticos (da antiguidade cldssica a contemporaneidade) técnica, estética e

politicamente. Instrumentalizar o aluno a desenvolver um maior senso analitico-reflexivo no que

diz respeito a sua proépria realidade e como a lida com a linguagem artistica influencia e é

influenciada pela cultura e as demais variaveis que a abarcam.

Conteudo Programatico

Arte e Comunicacgao

Antiguidade Cl3ssica

Arte Medieval

Renascimento e o Barroco
Neoclassicismo, Romantismo e Realismo
Impressionismo e Pds-Impressionismo
Fauvismo e Expressionismo

Cubismo e Futurismo

Dadaismo e Surrealismo
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Abstracionismo, Construtivismo, Neoplasticismo
Pop Art

Arte Contemporanea

Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -
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N2 -

Bibliografia Bdsica:

DEMPSEY, Amy. Estilos, escolas e movimentos: guia enciclopédico da arte moderna. Sao Paulo:
Cosac & Naif, 2010.

GOMBRICH, E. H. Historia da Arte. Rio de Janeiro: LTC, 1999.

JANSON, H. W. JANSON, A. F. Inicia¢@o a Histdria da Arte. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009.

Bibliografia Complementar:

ARGAN, G. Carlo. Arte Moderna. Sdo Paulo, Cia das Letras, 1993.

BUENO, M. L. Artes Pldsticas no Século XX - Modernidade e Globaliza¢Go. Campinas: Editora da
Unicamp/FAPESP/IMESP, 2000.

PROENCA, G. Histdria da Arte. 17 ed. Sdo Paulo, Editora Atica, 2009.

RIZOLLI, M. Artista, Cultura, Linguagem. 1 reimpressé@o. Campinas, Akademika, 2010.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICA E

CRIACAO TECNOLOGIA

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
CRIACAO PUBLICITARIA | Curricular:

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 3

4 horas aula ( X) Laboratorio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Desenvolvimento de raciocinio criativo e de estimulo a criagdo por meio de experimentacao e da
pesquisa referencial em anuncios e campanhas . Importancia do conceito de criatividade. Pratica
da narrativa e os conceitos de originalidade como ferramentas criativas. Inovacdo de linguagem e
adequacdo a midia. Elaboracdo de diferentes formatos publicitdrios. Otimizacdo da divulgacdo e
destaque para os apelos criativos. Entedimento da importancia da criacdo publicitaria na

construcdo e diferenciacdo de marcas fortes.

Conteudo Programatico

Conceitos de criatividade. O valor das ideias.

Criatividade e Inovacao em Publicidade.

Resgate histérico da Criacdo Publicitaria.

Dupla de criacdo — nogdes de Redacdo e Direcao de Arte.

Desenvolvimento de raciocinio criativo — etapas do processo criativo.

Conceito criativo e tema de campanha (rede semantica, triade, bricolagem, moodboard, mapa
mental, linha criativa).

Introducdo a criacdo de pecas publicitarias para diferentes formatos (adequacao):
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- Impressos (cartaz, anuncios: revista e jornal, midia exterior/ OOH, mobiliario urbano); -

Audiovisuais (spots de radio, videos, filmes publicitarios);

- Digitais (posts para redes sociais, banner, etc).

Sem To6pico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém segue. SP: Baralna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
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10

11

12
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -
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N2 -

Bibliografia Bdsica:

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criagdo publicitdria: processo criativo, plagio e ready-
made na publicidade. Sdo Paulo: Saraiva, 2008. (659.1C313c)

FIGUEIREDO, Celso. Redacdo: seducdo pela palavra. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2017.

JESUS, Paula R. C. Criag¢do Publicitdria: conceitos, ideias e campanhas. Sdo Paulo: Mackenzie, 2014.

Bibliografia Complementar:

BERTOMEU, Jodao \Vicente.Criagdo na Propaganda Impressa.Sao Paulo: Thomson,
2006.(659.1B546c)

HOFF, Tania; GABRIELLI, Lourdes. Redag¢do publicitdria: para cursos de comunicagdo, publicidade e
propaganda. Rio de Janeiro: Elsevier, Campus, 2004. (659.132 H698r)

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de cria¢do. Petrépolis, R): Vozes, 1997. (153.35 085c).
PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente: um caminho para o exercicio
prdtico dessa potencialidade, esquecida ou reprimida quando deixamos de ser criangas. Sao Paulo:
Atlas, 2005. (658.40714 P922c)

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009. 659. (1014
V657r)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo

CRIACAO

Tematico: PLANEJAMENTO E

ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular:

ELABORACAO

E ANALISE DE DADOS NA COMUNICACAO

Cédigo do Componente

Curricular:

Carga hordria:

( X)Saladeaula Etapa: 3

2 horas aula () Laboratorio
32h/ 38h ( )EaD
Ementa:

Estudo sobre as principais ferramentas de elaborag¢dao e andlise de dados fundamentais para o

desenvolvimento dos processos de estruturacdo e sistematizacdo da andlise e de tomada de

decisdao na comunicagao.

Conteudo Programatico

- Introducdo a

Estatistica da Publicidade

- SIM - Sistema de Informa¢ao em Marketing

- Conjuntos de Dados — elaboracdo

- Andlise de dados na comunicacgao

- Graficos e infograficos

- As principais

métricas e relatorios em Midias Sociais

Sem Toépico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicao, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que

EXEMPLO

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.
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10

11

12

13

14

15
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16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

LARSON, Farber. Estatistica Aplicada. 4 ed. Pearson,2011

n2 519.5L334e 4.ed/2011 — também disponivel livro eletrénico

MALHOTRA, Naresh K..[et al]. Introducdo a Pesquisa de Marketing. Pearson, 2006

n2 658.83 161 2006 - também disponivel livro eletrénico

LEVINE,David; BERENSON, Mark L.; STEPHAN, David. Estatistica: Teoria e Aplica¢des - Utilizando
Microsoft Excel Portugués. 6 ed. Rio de Janeiro: LTC, 2015 n® 519.50285 E79 6.ed. / 2015 - também
disponivel livro eletrénico

Bibliografia Complementar:

MARTINS, Gilberto de Andrade. Estatistica geral e aplicada. 4. ed. S3o Paulo: Atlas, 2011.

n2519.5 M386e 4 ed.2011- também disponivel livro eletrénico

BUSSAB, Wilton de Oliveira; MORETTIN, Pedro Alberto. Estatistica basica. 8. ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2015
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIA

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
INSTRUMENTACAO E DESIGN DIGITAL Curricular:

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 3

2 horas aula ( X) Laboratorio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Apresentacao e experimentacao dos principais recursos de diagramacao digital. Arte-finalizacdo de
projetos graficos para midias impressas e digitais que combinem os recursos de tratamento/edicdo
de imagens bitmap, de desenho/edicio de imagens vetoriais e de diagramacdo digital.

Apresentacdo dos principios da edicao audiovisual.

Conteudo Programatico
Ferramentas do InDesign
- Edicdo do Texto
- Fluxo do Texto
- Pagina Mestre
- Otimizacdo do processo (Estilos, numeracdo automatica, arquivos externos)
Fechamento de arquivo (PDF) e Package
Design da Informagao e Infografico
Projeto Editorial
- Briefing Editorial
- Conceituagao

- Espelho Editorial
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Projeto Grafico (impresso e digital)
- Formatacao e tipos de grid
- Instrumentacdo de elementos visuais (tipografia, cor, pattern, imagens, ilustracdes)

- Layout Conceito / Concepto board

Produgao
Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10




Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -
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Bibliografia Bdsica:

AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo. Porto Alegre: Bookman, 2009.
(741.6 A496f 2009)

TONDREAU, Beth. Criar grids: 100 fundamentos de layout. Sao Paulo: Blicher, 2009. 208 p. ISBN
9788521204947 (686.225 T663c)

FIDALGO, Jodo; FIALHO, José M. Diagramacao com indesign cs6 - para windows. Porto Alegre:
ERICA, 2012. (COMPRAR)

Bibliografia Complementar:

ADOBE CREATIVE TEAM. Adobe lllustrator CS5: classroom in a book : guia oficial de treinamento.
Porto Alegre: Bookman, 2011. (006.6869 A239 2011)

ARAUJO, Emanuel. A construgdo do livro. Sdo Paulo: Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2000. (686
A663c)

SAMARA, Timothy. Grid: Construcdo e desconstrucdo. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2007 (686.224
S$187g)

SAMARA, Timothy. Guia de Design Editorial: Manual pratico para o design de publicacdes. Sdo
Paulo: Bookman, 2011. (741.6 S187g)

UTSUNOMIYA, Fred. Programas de tratamento de imagens: introdugdo a editoragdo eletrénica.

Sdo Paulo: Mackenzie, 2014. 110 p. (Conexao inicial) ISBN 9788582930281. Niumero de Chamada:

005.369 U92p 2014
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
LINGUAGEM AUDIOVISUAL Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 3

2 horas aula () Laboratorio

32h/38h ( )EaD

Ementa:

Introducdo ao universo audiovisual com énfase a linguagem cinematografica e televisiva. Estudo
da histéria do cinema. Busca de principais aspectos técnicos e tecnoldgicos da realizacdo
audiovisual. Investigacdo sobre a percepcao visual e sonora. Pesquisa de roteiro. Produgao de

decupagem. Storyboard.

Conteudo Programatico

Introducdo a Linguagem Cinematografica e a Linguagem audiovisual

Inicio do cinema e principais movimentos cinematograficos

Conceitos basicos: enquadramento e composicao da imagem, planos, movimentos e angulos de
camera, cortes da imagem.

Conceitos basicos de Som audiovisual: falas (didlogos e narragdes), Sons (sons de cena e efeitos
sonoros), Musica e Siléncio.

Etapas de Realizacdo Audiovisual

Roteiro, Storyboard, Photomatic e Animatic.

Direcao e equipe.

Audiovisual na Publicidade.
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Producdo audiovisual em plataforma digital.

Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
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11

12
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -
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Bibliografia Bdsica:

AUMONT, Jacques e MARIE, Michel. Diciondrio Tedrico e Critico de Cinema. Campinas:
Papirus, 2003

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 Segundos: Manual do Roteiro para Filme Publicitdrio. Sao
Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2004

MERTEN, Luiz Carlos. Cinema: entre a realidade e o artificio : diretores, escolas, tendéncias. 2.
ed. Porto Alegre: Artes e Oficios, 2005

Bibliografia Complementar:

CARRIERE, Jean-Claude. A linguagem secreta do cinema. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
1995.

COMPARATO, Doc. Da Criagdo ao Roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1996

DANIEL FILHO. O Circo Eletronico: fazendo TV no Brasil. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
FIELD, Syd. Manual do Roteiro. Rio de Janeiro: Objetiva, 1995.

STEINER, George. Grammar of Creation. Yale University Press, 2001.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PLANEJAMENTO DE MIDIA Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 3

2 horas aula () Laboratorio

32h/38ha ( )EaD

Ementa:

Andlise da midia de forma ampla visando o reconhecimento dos meios de comunicagdao como
instrumentos para atender a interesses mercadolégicos. Fundamentos conceituais de midia.
Objetivo, estratégia e taticas aplicadas & midia. Formatos, indices e métricas (GRP, CPM, CPP, indice
de afinidade, penetracdo, perfil e impacto). Elementos que compdem o planejamento de midia.

Estudo das relagbes entre midia e criagcdo. Midia na Cultura da Convergéncia.

Conteudo Programatico
O ambiente midiatico contemporaneo.
A relacdo entre midia e marketing.
Novos caminhos para o profissional de midia nas organizacdes.
Conceitos, Formatos, indices e métricas.
Conceito de veiculo/meios de comunicacdo e suas relagdes com o mercado.
Formatos e custos para veiculacdo publicitaria — de todos os tipos de veiculos.
A estrutura tedrica do pensamento e pratica midiatica por meio de estudos dos diversos

ambientes de contatos de comunicacao.
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

BARBAN, Arnold M., CRISTOL, Steven M., KOPEC, Frank J. A esséncia do planejamento de midia,
um ponto de vista mercadolégico. Sdo Paulo: Nobel, 2001. (659.111 B228e 2004)

MALCOLM. Planos de Marketing. Rio de Janeiro. Campus, 2008. (658.8 M135p 2008)
TAMANAHA, Paulo. Planejamento de Midia: teoria e experiéncia. 22 Ed. S3o Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2011. — 52 capitulo disponivel em “Pasta do Professor” (Biblioteca Fisica -
659.111 T153p 2.ed./2011 e livro eletrbnico).
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Bibliografia Complementar:

ANDERSON, Chris. A Cauda Longa, 52 Ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006 (658.802 A545c 2006)

BARBOSA FILHO, André; CASTRO, Cosette; TOME, Takashi (Org.). Midias digitais: convergéncia

tecnoldgica e inclusdo social. S3o Paulo: Paulinas, 2005. (302.23 M627 2005)

MIDIA de A a Z: conceitos, critérios e férmulas dos 60 principais termos de midia - 32 edi¢do atual.

e ampl. Pearson 374 (Livro eletronico)

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administra¢cdo de Marketing. 12. ed. S3o Paulo: Pearson,
2006. (658.8 K87a 10. ed. / 2010)

LASCASAS, Alexandre. Plano de Marketing para micro e pequena empresa. Sao Paulo. Atlas, 2011.

ISBN 9788522483099.

66



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E |Nucleo  Temético:  PLANEJAMENTO  E
CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARKETING E COMUNICACAO | Curricular:

INTEGRADOS

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 3
4 horas aula () Laboratorio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Foco na abordagem do estudo e da pratica de projetos estratégicos de marketing e comunica¢ao
integrados, desde sua elaboracdo até a métrica de resultados, para segmentos de mercado,

baseado no posicionamento ideal das caracteristicas de produto e marca.

Conteudo Programdtico

O planejamento estratégico e o planejamento de Marketing/Comunica¢do. Planejamento
empresarial: missdo, visao, valores e unidades estratégicas de negdcio;

Conceituacdo de BCG e Ciclo de Vida de Produto;

Etapas de planejamento de marketing: definicdo de objetivos/estratégias;

Etapas de planejamento de marketing: decisGes gerenciais referentes a produto, preco,
distribuicdo, comunicacdo e forga de vendas;

Como elaborar os orcamentos referentes as decisdes do mix de marketing e métricas para afericdo
de resultados e retroalimentacao do processo de planejamento;

Comunicacdo integrada: entendimento sobre as especificidades dos diferentes stakeholders;
Comunicacdo 360° e desafios para integracao de Projetos;

Construcao do plano de comunicacgdo: coleta de informacdes, briefing de comunicagao e selecao

das ferramentas de comunicacdo e implementacao das acoes;
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Determinacdo de orgamento e mensuracdao de campanhas de comunicacao;

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
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13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CHURCHILLJr.; G. A.; PETER, P.J. Marketing: criando valor para os clientes. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administragcdo de marketing. 14ed.Sao Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2012.

MCDONALD, Malcolm; WILSON, Hugh. Planos de Marketing — Planejamento e gestdo estratégica.
Rio de Janeiro: Elsevier — Campus, 2013.
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Bibliografia Complementar:

CERTO, Samuel C. Administra¢do Estratégica. Sao Paulo, 2005.

FERREL, O. C. Estratégia de Marketing. S3o Paulo. Thomson.2006

HOOLEY, Graham; PIERCY, Nigel F.; NICOULAUD, Brigitte. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 4ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011.

PINHEIRO Roberto Meireles. Comportamento do Consumidor e Pesquisa de Mercado. Rio de
Janeiro: 2004 (658.8342 C736)

PORTER. Michael. Estratégia Competitiva — Téc. Andlise de Ind. E Concorréncia. R. de Janeiro:
Campus, 72 ed.- 1996.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( )

Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E

CRIACAO

Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS

Nome do Componente Curricular:

COMPORTAMENTO E CULTURA DO CONSUMIDOR

Cédigo do Componente

Curricular:

Carga hordria:

( X)Saladeaula

Etapa: 4

2 horas aula () Laboratorio
32h/38ha ( )EaD
Ementa:

Compreensao das influéncias culturais no comportamento do consumidor. Discussdao sobre a

cultura global do consumidor. A importancia dos grupos na segmentacao e da consideracao sobre

os subgrupos e subculturas de consumidor. Construcao do processo de segmentacdo a partir do

conhecimento do comportamento de consumo.

Conteudo Programatico

Introducdo: a formacdo da sociedade de consumo e do consumidor.

Antropologia do consumo: os significados de consumir. Consumo, consumismo,

hiperconsumismo e questdes de identidade e subjetividade.

Por que consumimos? Necessidades, motivacdes experienciais, sensoriais e emocionais.

Aspectos psicolégicos do consumo: percepcao, persuasao.

Aspectos pessoais ligados ao consumo: familia, papéis, ciclo de vida e tipos psicoldgicos de

consumidores.

Aspectos sociais influenciadores do consumo: grupos, tribos, comunidades de marca.

Aspectos culturais do consumo: culturas e subculturas.

Processos

de decisdao de compra.
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Estratégias comunicacionais frente aos diferentes grupos de consumidores.

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
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12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal. Ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2007.

MILLER, Daniel. Teoria das Compras: o que orienta as escolhas dos consumidores. Sdo Paulo: Ed
Nobel, 2002.

73



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

SOLOMON, Michael R. O Comportamento do Consumidor: comprando, possuindo e sendo. Sdo
Paulo: Bookman, 2014.

Bibliografia Complementar:

BAUMAN, Z. Vida para consumo: a trasnformacdo das pessoas em mercadorias. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Ed. 2008.

DOUGLAS, Mary e ISHERWOOD, Baron. O mundo dos bens: para uma antropologia do consumo.
Rio de Janeiro: Ed da UFRJ, 2013.

KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor. Sao Paulo Atlas 2012 — Livro Eletrbnico
LIMEIRA, Tania Maria Vidigal. Comportamento do consumidor brasileiro. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.
SAMARA, Beatriz dos Santos. MORSCH, Marco Aurélio. Comportamento do Consumidor: conceitos
e casos. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2005. Livro Eletronico.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E

Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
CRIACAO PUBLICITARIA Il Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 4

2 horas aula () Laboratorio
32h/ 38ha ( )EaD
Ementa:

Desenvolvimento de raciocinio criativo e de estimulo a criagdo através de experimentacao e de

pesquisa de ferramentas tedricas e praticas. Entendimento dos principios basicos da comunicacao.

Pratica da narrativa e os conceitos de originalidade como ferramentas criativas. Criagdo como

adequacdo ao mercado. Inovacdo de linguagem e adequacdo a midia. Processo de criacdo e

desenvolvimento de anuncios, campanhas e acbes de marketing. Storytelling e producdo de

contelddo como ferramentas de construcao de valor as marcas.

Conteudo Programatico

Comportamento do consumidor: fatores demografico, psicoldgicos, psicograficos.

Habitos e motivacbes de consumo: reconhecimento de necessidades e desejos.

Consumo simbdlico.

Criacdo baseada em atitudes e comportamentos.

Criacdo baseada em influéncias culturais: personalidade, valores e estilo de vida.

Persuasdo como estratégia de influéncia de atitude.

Planejamento / Criacdo adequados ao publico e a midia impressa, digital e audiovisual.

Unidade de campanha (conceitual, visual e textual).
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Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
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12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Estratégias criativas da Publicidade. SGo Paulo: Estac¢do das Letras e
Cores, 2015.

FIGUEIREDO, Celso. Redagdo publicitdria: seducdo pela palavra.2a Ed. S3o Paulo: Cengage
Learning, 2014.
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NEGRI, Marina. Contribuicbes da Lingua Portuguesa para a Redagdio Publicitdria. Sdo Paulo: 1a Ed.
Cengage Learning. 2011

Bibliografia Complementar:

ARISTOTELES. Arte Retdrica e Arte Poética. 152 ed. Rio de Janeiro: Ediouro, 2002.

FIGUEIREDO, Celso.. Consideracdes sobre os Estudos da Retérica em Publicidade. In: Arlindo
RebechiJr, Lucilene Gonzales, Suely Maciel. (Org.). A linguagem nas midias na era da convergéncia.
led.S3o Paulo: Cultura Académica, 2014, v. 1, p. 59-70.

JESUS, Paula R. C. Criacdo Publicitdria: conceitos, ideias e campanhas. Sdo Paulo: Mackenzie, 2014.
MEYER, Michael. Questdes de Retdrica: Linguagem, Razdo e Sedugdo. 12 ed. Edi¢cdes 70, Coimbra,
1998.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009. 659. (1014
V657r
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Ndcleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA Curricular:

Carga hordria: ( ) Saladeaula Etapa: 4

4 horas aula ( X) Laboratério

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Estudo da linguagem, dos equipamentos, dos materiais e dos processos fotograficos basicos,
valorizando o aluno como agente criador. A fotografia como instrumento de estimulacao,
sensibilizacdo e desenvolvimento do potencial de observagdo/percepcdo visual. Producdo, andlise
e conceituacao da imagem fotografica. Estabelecimento de relagdes entre o processo analdgico e
o processo digital, buscando a adequacdo entre técnica e imagem desejada: intencdo e realizacdo.
Levantamento das especificidades da linguagem fotogréfica aplicada a producdo publicitaria.

Experimentacdo dos conceitos aprendidos na producdo de fotografias publicitarias.

Conteudo Programatico

A Histéria da Imagem: A representacao nos Primdrdios, Perspectiva Medieval, Perspectiva Artificial
e suas relagdes com a Fotografia.

Conceitos basicos do campo da fotografia e principios da formacdo da imagem — Signo/Fotografia.
A Histdria da Fotografia: A Caixa Preta, a Mecanica da Camara Fotografica pronta no Renascimento.
A histéria da Fotografia Publicitaria.

Relag¢des entre o analdgico e o digital.

Funcionamento da cdmera, componentes técnicos: diafragma, obturador, objetivas, ISO, balanco

do branco, luz e fotometria e flash eletronico.
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Especificidades da linguagem fotografica: Retrato, Produto e Luz na fotografia publicitdria.

Producao de fotografias publicitdrias e pesquisa do mercado atual.

Edicdo e tratamento de imagens para o produto final (Photoshop).

Fotografo e agéncia de publicidade — fluxo de trabalho.

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
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11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -
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Bibliografia Bdsica:

BUSSELLE, Michael. Tudo sobre Fotografia. Sao Paulo: Pioneira Thompson Learning Ltda. (770.28
B981t)

PRAKEL, David. Fundamentos da fotografia criativa. Sao Paulo. Editora G.G. Brasil, 2015. (novo,
teria que adquirir)

TRIGO, Thales. Equipamento Fotografico: teoria e pratica. Sdo Paulo: Senac, 2004. (771 T828e)

Bibliografia Complementar:

BARROS, Geraldo de. 1923-1998: Fotoformas. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2006. (779.2 B277g
2006)

CAMUS, Renaud. Collection photo poche. Paris: Centre National de la Photographie, 1990.
(770.92 C221)

CARTIER-BRESSON, Henri. Henri Cartier Bresson: photographer. Boston: Little, Brown and
Company, 1999. (770.92 C327h)

PERSICHETTI, Simonetta. Imagens da fotografia brasileira. Sdo Paulo: Estacdo Liberdade, 1997.
(779.981 P466i)

ZUANETTI, Rose; REAL, Elizabeth; MARTINS, Nelson. Fotégrafo: o olhar, a técnica e o trabalho.
Sdo Paulo: Ed. SENAC,2002. (779 S474f)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS
CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
IDENTIDADE E CULTURAS CONTEMPORANEAS Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 4

2 horas aula () Laboratorio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudo da constituicdo da identidade cultural contemporanea em relagdo ao uso das linguagens,
da expressdo e da representacdo através dos meios e processos de comunicacdo. Introducdo a
Teoria Geral dos Signos e os Estudos Culturais. Analise das estratégias utilizadas pela comunica¢ao
publicitdria, e da compreensdo das variadas camadas de influéncias emocionais e culturais que
agem sobre o ser humano na sociedade.

Conteudo Programatico:

Cultura, identidade e Comunicacdo

O conceito de cultura, sua importancia, abrangéncia e limites
A cultura e significado

Cultura Global e Local

Cultura Hibrida

O espaco urbano e a identidade das tribos urbanas multiculturalismo
Cultura e Consumo Contemporaneo

Cultura e Publicidade

Conceito de identidade

Identidade e cultura e Pés-modernidade

Diversidade Cultural

Identidade e Representatividade
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

GIDDENS, Anthony. Modernidade e identidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed, 2002.

HALL, S. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2006.

SILVA, Tomaz Tadeu da. Identidade e diferenca: a perspectiva dos estudos culturais. Petropolis:
Vozes, 2007.
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Bibliografia Complementar:

BAUMAN, Z. Vida para Consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

HALL, S. A Identidade Cultural na Pés-Modernidade. Rio de Janeiro, DP&A, 2004.
MCCRACKEN, G. Cultura e Consumo. Rio de Janeiro: Mauad, 2003.

NOTH, W. Panorama da Semidtica. Sao Paulo: Annablume, 2009.

SANTAELLA, L. Teoria Geral dos Signos. S3o Paulo: Atica, 1995.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
LABORATORIO DE MIDIA Curricular:

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 4

4 horas aula ( X ) Laboratorio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Aplicabilidade dos conceitos de midia por meio dos softwares especificos: KANTAR IBOPE (TGl,
MONITOR, EASY RADIO E MW) e IPSOS MARPLAN (TOM MICRO) a projetos de comunicacdo
integrada. Leitura e andlise dos dados oriundos dos softwares. Cruzamento de informagdes sobre
consumo de midia, produtos e servigos, caracteristicas sociodemogréficas e estilo de vida.

Elaboragdo do plano de midia baseada nos dados dos softwares.

Conteudo Programatico

Construcdo de planos de midia.

A estrutura tedrica do pensamento e pratica midiatica por meio de estudos dos diversos
ambientes de contatos de comunicacao.

Plblicos de interesse e suas redes de comunicacdo e interagao.

Redes de comunicacao.

Pesquisa de midia e seus respectivos softwares

Briefings de midia e planejamento de midia.

Analises tedricas de CDI x BDI x MOI.

Oportunidades estratégicas para diferentes perfis de empresas.

Propostas comerciais, critérios e negociagoes.
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Sem

Topico do conteldo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

caracteristicas elementos componentes.

EXEMPLO

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém seque. SP: Baralna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

JENKINS, Henry.Cultura da convergéncia. 2. ed. S3o Paulo: Aleph, 2012. 428 p. ISBN

OGDEN, James. R. Comunicagdo Integrada de marketing: conceitos, técnicas e prdticas. 2. ed. Sdo
Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

SOLOMON, Michael R. O comportamento do consumidor : comprando, possuindo e sendo. 11.
Porto Alegre Bookman 2016 - 658.83 S689c 9. ed. / c2011
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Bibliografia Complementar:

BESSANT, J. R; TIDD, Joseph. Inovagdo e empreendedorismo. Porto Alegre: Bookman, 2009. 511 p.
ISBN 9788577804818. NUmero de Chamada: 658.421 B557i 2009

HOOLEY, Graham; PIERCY, Nigel F.; NICOULAUD, Brigitte. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 4ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 3.0: as forcas que est@o
definindo o novo marketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, Campus, c2010.

215 p. ISBN 9788535238693. Numero de Chamada: 658.8 K87m c2010

MCDONALD, Malcolm; WILSON, Hugh. Planos de Marketing — Planejamento e gestdo estratégica.
Rio de Janeiro: Elsevier — Campus, 2013.

PAVIANI, Jayme. Interdisciplinaridade: conceitos e distingbes. 2. Ed.Caxias do Sul, RS: Educs, 2008.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
PESQUISA DE MARKETING E COMUNICACAO Curricular:

Carga hordria: ( X)Salade aula Etapa: 4

2 horas aula () Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudos sobre métodos e instrumentos de coleta de dados, amostragem; tabulagdo, e analise de
dados de pesquisa quantitativa. Agrupamento de dados e andlise de pesquisa qualitativa. Produgdo
de relatdrios de pesquisa de marketing e comunicacao.

Conteudo Programatico

- Definicdo de Pesquisa de Marketing;

- Players do Mercado de Pesquisa, briefing e contratacdo de fornecedores;

- Etapas do Projeto de Pesquisa de Marketing;

- Problema e Objetivos de Pesquisa;

- Tipos/fontes de dados;

- Tipos; métodos de Pesquisa e Métodos de Coleta de Dados;

- Instrumentos de coleta de dados: tipos de perguntas e elaboracdo de questiondrios e roteiros;
- Trabalho de campo;

- Amostragem: tipos e processo de amostra e cdlculo amostral;

- Processamento e andlise dos dados da Pesquisa Quantitativa e Qualitativa;

- Elaboracao de projetos de Pesquisa de Marketing.
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13

92



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CHURCHILLJr.; G. A.; PETER, P.J. Marketing: criando valor para os clientes. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administragcdo de marketing. 14ed.Sao Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2012.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: uma orientacdo aplicada. 6ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.
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Bibliografia Complementar:

MALHOTRA, Naresh. Pesquisa de Marketing: uma orientagdo aplicada. Sao Paulo: Bookman, 2006
(658.83 M249p)

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de Marketing: metodologia; planejamento. Sdo Paulo: Atlas, 1999
(658.83 M435p)

McDANIEL, JR., Carl; GATES, Roger. Pesquisa de marketing. Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning,
2003 (658.83 M478p).

PINHEIRO Roberto Meireles. Comportamento do Consumidor e Pesquisa de Mercado. Rio de
Janeiro: 2004 (658.8342 C736)

SAMARA, Beatriz Santos; BARRQOS, José Carlos de. Pesquisa de Marketing: conceitos e metodologia.
Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 3 ed., 2002. (658.83 S187p)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E

Nucleo Tematico: PRATICAS COMUNICACIONAIS

CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PROJETO PROFISSIONAL Il (MERCADO, COMUNICACAO E|Curricular:

CONSUMO)

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 4

4 horas aula () Laboratorio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Relacdo sobre tendéncias e sobre a forga da rede de influéncias no processo de consumo. Curva

de moda e modismo e a relacdo entre elas e as estratégias do composto mercadoldgico. O

pensamento estratégico de marketing em funcdo das tendéncias macroambientais. Mercados de

consumo na contemporaneidade. Tendéncias e cenarios estratégicos nos mercados segmentados

e/ou de nicho.

Sem Topico do conteudo

Referéncias Bibliogréaficas

EXEMPLO

Planejamento de Campanha: definicao,
1 caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que
ninguém segue. SP: Baralna, 2010.
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10

11

12

13

14

15

16

17

18
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19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

LIPOVETSKY, Gilles,. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas . 6.
reimpr. S3o Paulo: Companhia das Letras, 2003.

LIPOVETSKY, Gilles,; MACHADO, Maria Lucia A. Afelicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade do
hiperconsumo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2007.

UNDERHILL, Paco. Vamos as compras!: a ciéncia do consumo, indispensavel para quem gosta de
consumir, imperdivel para quem quer vender. 13. ed. Rio de janeiro: Campus, 2003.

Bibliografia Complementar:

CASES de varejo: o mercado de consumo brasileiro por meio de experiéncias reais. Sdo Paulo: Saint
Paul, 2010.

DURAO, André Falcdo; CENTRO DE ALTOS ESTUDOS DA ESPM. Arenas da comunica¢do com o
mercado: articulacdes entre consumo, entretenimento e cultura. Sdo Paulo: Alameda, 2010.
HOOLEY, Graham; PIERCY, Nigel F.; NICOULAUD, Brigitte. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 4ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011.

KELLER, Kevin Lane; KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing. Sdo Paulo: Pearson Education,
2012, Livro Eletronico.

MIGUELES, Carmen (Org.). Antropologia do consumo: casos brasileiros . Rio de Janeiro: Editora da
FGV, 2007.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

ESTRATEGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
GESTAO DE MARCA Curricular:
Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 5
4 horas aula () Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Entendimento dos principios basicos da gestdao de marca na construcao da identidade,
posicionamento e fortalecimento das marcas de modo a possibilitar vantagem competitiva em
relagcdo a concorréncia.

Conteudo Programatico

Importancia da construgao de marcas como vantagem competitiva.
Histdrico da utilizagdo de marcas.

Beneficios da utilizacdo de marca para fabricantes, distribuidores e consumidores
Elementos da marca. Classificagdo das marcas.

Identidade da Marca, Imagem da marca

Posicionamento da marca.

Modelos de construcdo da marca.

Comunicagao da marca.

Estratégias de marca.

Arquitetura das marcas.

Brandy equity: Dimensdes que orientam a gestdao e medigao do valor da marca.
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

ELL AAKER, D.A.; JOACHIMSTHALER, E. Como construir marcas lideres. Porto Alegre: Bookman,
2007.

KAPFERER, Jean-Noel. As marcas capital da empresa: criar e desenvolver marcas fortes. 3ed. Porto
Alegre: Bookman, 2003.

KELLER, K. L. e MACHADO, Marcos. Gestdo Estratégica de Marcas. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall,
2006.
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Bibliografia Complementar:

AAKER, David. Relevancia da marca: como deixar seus concorrentes para tras. Porto Alegre:
Bookman, 2011.

CHURCHILLJr.; G. A.; PETER, P.J. Marketing: criando valor para os clientes. Sao Paulo: Saraiva, 2012.
HOOLEY, Graham; PIERCY, Nigel F.; NICOULAUD, Brigitte. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 4ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011.

KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administra¢do de marketing. Sao Paulo: Pearson Education do Brasil,
2012.

SERRALVO, F.A. (Org.) Gestao de marcas no contexto brasileiro. S3o Paulo: Saraiva, 2008.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

ESTRATEGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
INTELIGENCIA COMPETITIVA Curricular:
Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 5
2 horas aula () Laboratorio
32h/ 38ha ( )EaD
Ementa:

Estudo dos conceitos estruturantes da Inteligéncia Competitiva nas organiza¢des. Compreensao
do contexto contempordaneo mercadolégico no que tange a reorganizacdo das empresas para
adequacao nos seus planos de interesse financeiro e organizacional, como: fusdes, aquisi¢cdes e
joint ventures. Desenvolvimento de cenarios globais amparados em elementos interdisciplinares
da economia, administracdo, comunicacdo e marketing. Reflexdo acerca do papel mercadoldgico
no planejamento de a¢des de posicionamento de mercado e potencializacgdao da marca para seus
publicos de interesse, alicencados nos principios de gerenciamento de estudos de viabilidade e

projecdes mercadolégicas para tomada de decisdes do nivel estratégico.

Conteudo Programatico

O conceito estratégico da Inteligéncia Competitiva;

Influéncia da andlise macro nas estratégias de competitividade;
Vetores de competitividade;

Conceito contemporaneo da Organizacdo Responsiva;

Fatores diretos e indiretos de competitividade;

Formacdo de Aliancgas Estratégicas como diferencial competitivo;
Dindmicas organizacionais: fusdo, aquisicao, joint ventures;

Comportamento organizacional e relagdo com inteligéncia de mercado;
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Marca e identidade no cenario de consumo;

Alinhamento da IC em cenarios de crise econdmica, politica e social.

Tendéncias estratégicas no cendrio corporativo: governanca corporativa e parcerias publico

privadas.
Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -
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N2 -

Bibliografia Bdsica:

FIALHO, Francisco Antonio Pereira. Gestdo do Conhecimento e Aprendizagem: As estratégias
competitivas da sociedade Sdo Paulo: Visual Books, 2017.

GRACIOSO, Francisco. Marketing Estratégico: planejamento estratégico orientado para o mercado.
S3o Paulo: Atlas, 2012.

PROENCA, Adriano. Gestdo da Inovagdo e Competitivade no Brasil. Sdo Paulo: Bookman, 2016.

Bibliografia Complementar:

DALLACQUA, Clarisse Torens. Competitividade e Participagdo: Sao Paulo: Editora Annablume, 2015.
DI SERIO, Luiz Carlos. Estratégia e Competitivade Empresarial: Inovacao e Criacdo de Valor. Sdo
Paulo: Saraiva, 2009.

HASHIMOTO, Marcos. Espirito Empreendedor nas Organizacdes. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.
OLIVEIRA, Djalma de Pinho Rebougas. Administragdo Estratégica na Prdtica. Sao Paulo: Atlas, 2013.
STADLER, Adriano. Desenvolvimento Gerencial, Estratégia e Competitividade. Curitiba:
Intersaberes, 2015.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

ESTRATEGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
MARKETING ESPORTIVO E CULTURAL Curricular:
Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 5
4 horas aula () Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Estudo sobre a utilizacgdo do esporte como ferramenta de comunicagdao corporativa ou
institucional. Aplicacdo especifica dos principios e processos do marketing a produtos de esporte
(times, ligas, eventos, etc). Explicitacdo dos conceitos de marketing cultural, sua produgdo e
difusdo. Construcdo da identidade corporativa vinculada com os pilares culturais.
Desenvolvimento de atividades relacionadas com estratégias de marketing cultural, marketing

esportivo e marketing social, visando identidade com os stakeholders.

Conteudo Programatico

Conceito de marketing esportivo e aproximag¢des com o mundo do esporte

O Ambiente Esportivo — A industria e o Consumidor Esportivo

A teoria do Marketing Esportivo: os 4 Os e a Paixdao como um diferenciador das estratégias
mercadoldgicas no esporte

Ferramentas de Marketing Esportivo; Marca e Patrocinio Esportivo; Comunicagdo Integrada.
Planos de Marketing Esportivo: conceitos e desenvolvimento.

Definicdo de marketing cultural, mecenato, filantropia, patrocinio

Projetos culturais empresariais - imagem da marca/institucional

Planejamento e gestdes de ac¢des culturais

Legislacdo e vantagens proporcionadas por incentivos fiscais
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Empreendedorismo cultural, social e esportivo

Projetos inovadores em marketing esportivo e/ou cultural

Sem Topico do contetudo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
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12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
Instrumentos Avaliativos
N1-—-
N2 -
Bibliografia Bdsica:
MELO NETO, Francisco Paulo de. Marketing esportivo: o esporte como ferramenta do marketing
moderno. Rio de Janeiro: BestSeller, 2013. 320 p. ISBN 9788576845782. Numero de Chamada:
658.8 M528m 2013
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MORGAN, Melissa Johnson; SUMMERS, Jane. Marketing esportivo. Sdo Paulo: Thomson Learning,
2008 422 p. ISBN 9788522105779. Numero de Chamada: 658.8 M849m 2008
GRANDE, lldefonso. Marketing Cross Cultural. Sdo Paulo: Thompson, 2007.

Bibliografia Complementar:

COSTA, Ivan Freitas da. Marketing cultural: o patrocinio de atividades culturais como ferramenta
de construgdo de marca. Sao Paulo: Atlas, 2004. 190 p.

MANZIONE, Sydney. Marketing para o terceiro setor: guia prdtico para implantagdo de marketing
em organizagdes filantropicas. Rio de Janeiro: Novatec, 2006.

REIN, Irving. Marketing esportivo: a reinvencao do esporte na busca de torcedores. Porto Alegre:
Bookman, 2008. 360 p. ISBN 9788577800728. Numero de Chamada: 658.8 R364m 2008.

REIS, Ana Carla Fonseca. Marketing cultural e financiamento da cultura: teoria e prdtica em um
estudo internacional comparado. S3ao Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2003.

STOTLAR, David Kent. Como desenvolver planos de marketing esportivo de sucesso. Sdo Paulo:
Idéia e Acdo, c2005. 213 p. ISBN 8587431560. Numero de Chamada: 658.8 S884c ¢c2005 (UPM-
CCSA).
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )
Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT e [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E
CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
PLANEJAMENTO E PRODUCAO DE EVENTOS Curricular:

Carga hordria: ( X)Salade aula Etapa: 5

2 horas aula () Laboratério

32h/ 38 ha ( )EaD

Ementa:

Conceituacao e implantacdo de eventos como uma das principais ferramentas de comunicacdo e

de marketing, de relacionamento com os diversos publicos de uma organizacdo e de

fortalecimento da imagem corporativa.

Andlise das fases e processos envolvidos no planejamento de eventos institucionais e

mercadoldgicos e a sua viabilizacdo. Nogdes sobre financiamento, estrutura, divulgacdo e retorno

da utilizacdo de evento como ac¢do estratégica e de patrocinio como diferencial de marca.

Desenvolvimento de projeto de evento para busca de patrocinio e apresentacgao para clientes.

Conteudo Programatico

Eventos como ferramenta de comunicacdo e marketing

Conceitos tedricos sobre os tipos e caracteristicas de eventos

Os 3E’s: Empresa, Entretenimento e Emocao

Os 5 P’s do Marketing de Eventos

Planejamento, organizacdo e implantacdo pré-evento, evento e pds-evento

Planejamento de eventos institucionais e mercadoldgicos e a sua viabilizacao

Vantagens competitivas com a pratica de patrocinios de eventos sociais, culturais e esportivos
Investimento e retorno

Divulgagdo: a importancia da publicidade, das midias on line e off line e a midia espontanea

Implantacdo do evento e administracdo dos imprevistos
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O pods-evento como ferramenta de relacionamento e fortalecimento de marca

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
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12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
Instrumentos Avaliativos
N1 -
N2 -
Bibliografia Bdsica:
GIACAGLIA, M.C. Gestdo estratégica de eventos. Sdo Paulo: Ed. Cengage, 2011.
MENDONCA, Maria José Alves. Planejamento e organizagéo de eventos. Sao Paulo Erica 2014 1.
recurso online ISBN 9788536511030
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MATIAS, Marlene. Organiza¢do de eventos: procedimentos e técnicas (6a edicdo revisada e
atualizada). Manole 234 ISBN 9788520435816.

Bibliografia Complementar:

ALLEN, Johnny; TOLEDO, Marise Philbois; KRAMER, Adriana Araujo. Organizacéo e gestdo de
eventos. Rio de Janeiro: Elsevier, Campus, 2008. 293 p. ISBN 9788535221848

CESCA, Cleuza G. Gimenes. Organizagdo de eventos: manual para planejamento e execugdo . 11.
ed., rev. e atual. Sdo Paulo: Summus, 2008. 195 p. ISBN 9788532304018. Numero de
chamada: 394.0268 C4210 11. ed. / 2008

FORTES, Waldyr Gutierrez. Eventos — Estratégias de Planejamento e Execu¢do. Editora Summus
229 ISBN 9788532307880.

LINDSTROM, Martin; NEVES, Beatriz Affonso; KOTLER, Philip. Brand sense: a marca multissensorial.
Porto Alegre: Bookman, 2007. Nimero de Chamada: 658.827 L748b 2007

PAIVA, Hélio Afonso Braga de. Planejamento estratégico de eventos : como organizar um plano
estratégico para eventos turisticos e empresas de eventos. Sao Paulo Atlas 2008 1 recurso online
ISBN 9788522464531.

WADA, E K; DORNELES, O C C. Eventos corporativos e sua importancia estratégica para as
empresas: estudo de caso multiplos: Pfizer, L'Oréal e Nextel. Recife: S.C.P., 2011. Disponivel em <
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-2391-1.pdf>.

ZAN, R. Patrocinio a eventos — sinergia da comunicac¢ao integrada de marketing. Sao Paulo: Difusdo
Editora, 2011.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT e | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PROCESSOS GRAFICOS Curricular:

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 5

2 horas aula ( X ) Laboratorio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Conceituacdao de producao grafica e detalhamento de seu fluxograma geral. Introducdo aos
principios de impressdo (matriz, suporte, tinta e meio de pressao). Introducdo aos conceitos de
separacdao de cores (CMYK) e reticulas. Estudo comparativo entre os diferentes processos de
impressdao (offset, digital, flexografia, rotogravura e serigrafia) e suas principais aplicacoes
(impressos publicitarios, produtos editoriais, embalagens, etc.). Estudo dos processos de
acabamento. Estudo dos suportes celuldsicos (papéis). Aplicacdes de padrées cromaticos
(Quadricromia e Pantone®) em diferentes categorias de impressos. Solicitacdo de ordem de servico

de impressao (especificacdes técnicas).

Conteudo Programadtico

Conceituacao de Produgdo Grafica e de seus principais campos de atuagdo (editorial, comercial,
embalagens)

Fluxograma geral da producao grafica: pré-impressao, impressao e pds-impressao

Conceitos técnicos gerais:

- Matriz, suporte, tinta e meio de pressao

- Areas de grafismo e contragrafismo

- A guadricromia (CMYK)

- Introducdo ao conceito de reticula
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Estudo comparativo entre os processos de impressao offset, serigrafia, rotogravura, flexografia
e digital:

- Histdrico do processo

- Formacao das matrizes e relagdo das areas de grafismo e contragrafismo de cada processo
- Capacidade de producdo (tiragem) de cada processo

- Capacidade de reprodugdo de imagens/lineaturas de cada processo
- Principais suportes de impressao de cada processo

- Geragao das matrizes de impressao de cada processo

- Principais produtos produzidos por cada processo

Acabamento grafico

- Tipos de cortes

- Tipos de dobras

- Tipos de encadernacgdes

- Enobrecimentos

Suportes celulésicos (Papéis) e questoes ambientais

- Fabricagdo de papel

- Tipos de papéis e suas principais aplica¢cdes

- Aproveitamento de papel

- CertificagGes ambientais

Cores

- Definigdo de cor

- Luz e espectro visivel: sintese aditiva e sintese subtrativa

- Quadricromia e Pantone: principais aplicacoes

Ordem de servigo/especificagdes técnicas de midias impressas

Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha

1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.

EXEMPLO
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19
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20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

BANN, David. Novo manual de produgdo grdfica: edicdo revisada e atualizada. Porto Alegre:
Bookman, 2012. (COMPRAR!)

COLLARO, Antonio Celso. Produgdo grdfica: arte e técnica da midia impressa. Sdo Paulo: Pearson
(Livro Digital).

SILVA, Claudio. Producdo grdfica: novas tecnologias. Sao Paulo: Pancron, 2008.

Bibliografia Complementar:

BERGSTRON, Bo. Fundamentos da comunicagéo visual. S3o Paulo: Edi¢des Rosari, 20009.
(COMPRAR!)

COLLARO, Antonio Celso. Produgdo grdfica: arte e técnica da midia impressa. Sao Paulo: Prentice
Hall, 2007.

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1991.

CRIAG, James. Producdo grafica. Sdo Paulo: Livraria Nobel S.A, 1987.

HULBURT, Allen. Layout: o design da pdgina impressa. Sao Paulo: Nobel, 1986.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

ESTRATEGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
RELACOES PUBLICAS E ASSESSORIA DE COMUNICACAO Curricular:
Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 5
4 horas aula () Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Reflexdo sobre cultura organizacional e imagem corporativa. Reflexdao sobre técnicas de
comunicagao organizacional e formas de relacionamento com os “stakeholders” (comunicagao
com os publicos internos e externos). Estabelecimento de relacGes entre as organizagdes,
assessoria, midia e sociedade. Analise das diferentes formas e usos dos veiculos de comunicacao
no ambiente empresarial para a constituicdo da imagem de organizacdes publicas e privadas.
Estudo de consultoria de midia, producdo de releases, press-kit, mailing list e clipping. Pratica
laboratorial de assessoria de imprensa no ambiente das organizacdes.

Desenvolvimento de habilidades de producdo e de redacdao que conectem transversalmente os

saberes necessarios a profissado.

Conteudo Programatico

O papel das RelagGes Publicas e das Assessorias de Comunicacdo na construcdo de Identidade,
imagem e reputacdo organizacional.

Assessoria de Comunicacdao e Comunicacao Integrada
Comunicacgado corporativa e organizacional: técnicas e instrumentos no relacionamento com os
publicos.

Estratégias de comunicagdo organizacional para os setores publico e privado.

Estratégias em Relagdes Publicas: Relacionamento com os diferentes stakeholders
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Estratégias em Assessoria de Imprensa: Clipping; press release; chamada e sugestao de pauta;
entrevista individual e coletiva

Media training

PublicagGes empresariais (revista, video, jornal, portal);

Produgao de Conteudo: Branded Content e Inbound Marketing

Gerenciamento de crise de imagem

Desenvolvimento de Plano de Assessoria de Comunicac¢do para cliente real

Avaliagdo de Resultados

Sem To6pico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -
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N2 -

Bibliografia Bdsica:

CHINEM, Rivaldo. Assessoria de imprensa — Como fazer. S3o Paulo: Summus, 2003.

KUNSCH, Margarida M. Krohling. Planejamento de relacdes publicas na comunicacdo integrada. 42.
Edicdo revista, ampliada e atualizada. Sdo Paulo: Summus, 2004.

LESLY, Philip. Os fundamentos de relacbes publicas e da comunica¢do,. 2. reimpr. S3o Paulo:
Pioneira, 2002. 256 p. ISBN 8522100136. Numero de chamada: 659 L637f 2002659 L637f 2002

Bibliografia Complementar:

GRUNIG, James E. /FERRARI,Maria Aparecida. Rela¢bes Publicas - Teoria, Contexto e Relacionamentos.
Ed. Difusdo., 2009. 272 p. ISBN 9788578080532

HINEM, Rivaldo. Assessoria de imprensa — Como fazer. Sao Paulo: Summus, 2003.

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa — Como se relacionar com a Midia. Sdo Paulo: Contexto,
2004. SCHAUN, Angela, RIZZO, Esmeralda e FERREIRA, Dina (Organizadoras) Estratégias:
comunicacdo e gestdo. Sdo Paulo. Expressdo e Arte Editora. 2008.

SCHAUN, Angela, RIZZO, Esmeralda. Agéncias de comunicag¢do: teoria e prdtica. Sao Paulo.
Expressdo e Arte Editora.2009.

VASCONCELOS, Luciene Ricciotti. Planejamento de comunicacGo integrada: manual de
sobrevivéncia para as organizagdes do século XXI. 2.Ed. S3o Paulo: Summus. 2009. ISBN
9788532305190
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo  Temaético: PLANEJAMENTO E
ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL Curricular:

Carga hordria: ( X)Salade aula Etapa: 6

2 horas aula () Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudo das praticas relacionadas ao Marketing em plataforma digital, em se considerando a
linguagem inerente ao meio e especificidades das ferramentas utilizadas para atragdo, conversao,
gerenciamento de vendas, analise de resultados e fidelizacdo de publico. Uso das ferramentas do
planejamento de Marketing digital com intuito de promover maior interagdo e engajamento entre

empresa e cliente.

Conteudo Programatico

Os desafios do marketing digital: sociedade digital (comportamentos, habitos, evolucdes e Big
Data);

A influéncia do ambiente digital no marketing contemporaneo (evolucdo desde o marketing 1.0
até o marketing 4.0; conceitos de USP X XSP X ESP);

Os aspectos da convergéncia digital e do cenario de transmidia;

Estratégia de marketing de conteddo (Inbound/Outbound marketing);

Marketing digital (8 P’s do marketing digital) inserido no escopo das definicGes estratégicas de
marketing (E-commerce: o papel do profissional do marketing no novo cendrio mercadoldgico e
como gerar clientes, vendas, fidelizacdo e engajamento);

Mudangas no papel do consumidor (inversdo do vetor de marketing, sincronicidade, o papel do
prossumer). As exigéncias de atendimento desse novo consumidor (e-consumidor/e-cidadao). A

jornada do consumidor, a jornada de compra do consumidor;
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Ferramentas do marketing digital (Google Adwords, e-mail marketing, mobile, apps, redes sociais,

advergaming, midia programatica, Google Analytics, retargeting/remarketing, etc.);

Mensuracdo e acompanhamento das acées de marketing no ambiente digital: acompanhamento

e estratégias de otimizagdo (SEO / SEM / KPIs / UX);

Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
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11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -
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Bibliografia Bdsica:

FERREIRA, Junior, ACHILES, Batista. Marketing Digital: uma andlise do mercado 3.0. [livro
eletronico]. 1. ed. Curitiba: Editora intersaberes, 2015.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 3.0: as forcas que estdo
definindo o novo marketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, Campus, 2010
STRAUSS, Judy; FROST, Raymond. E-marketing. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012.

Bibliografia Complementar:

DAMASCENO, Anielle. Webdesign: teoria & pratica. Florianépolis: Visual Books, 2005. (006.7
D155w 2005006.7 D155w)

DEITEL,H.M, STEINBUHLER. K. E-business e e-commerce para adminstradores. Sao Paulo: Pearson
Education do Brasil, 2004.

HOOLEY, Graham; PIERCY, Nigel F.; NICOULAUD, Brigitte. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 4ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 22 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

SCHMIDT, Eric; COHEN, Jared. A nova era digital: como serd o futuro das pessoas, das nagées e dos
negdcios. Rio de Janeiro: Intrinseca, 2013.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E
ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente

MARKETING DE SERVICOS Curricular:

Carga hordria: ( X) Tedricas Etapa: 6

2 horas aula () Praticas

32h/ 38ha

Ementa:

Estudo do conceito de marketing de servicos: an

para atender as necessidades do consumidor. Contemplagdo das diferengas entre produto e
servico. Os 7 P’s dos servigos. Marketing de Servicos B2B e B2C.

alise, planejamento, implementac¢ao e controle

Conteudo Programatico

Conceito de Marketing de Servicos
Caracteristicas dos servicos

Importancia econémica dos servicos para o Brasil
O comprador de servicos

Os 8 P’s dos servicos

Formacao da equipe como fator chave do sucesso
Alta performance no atendimento em servicos
Qualidade percebida e satisfacdo dos clientes
Fidelizacdo e retencdo de clientes em servicos
Marketing de Relacionamento em Servicos

Comunicagao Integrada de Marketing de Servigos

126



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

FERNANDES, Brasil Ramos (Trad.). Principios de marketing de servigos: conceitos, estratégias e

casos. Sao Paulo: Cengage Learning, 2010. (Nimero de chamada - 658.8 P954 c2010)

HOFFMAN, K.D.; BATESON, J.E.G. Principios de marketing de servigos: conceitos, estratégias e

casos. Sdo Paulo: Thomson, 2003. (Nimero de chamada - 658.8 H699p c2003)

LOVELOCK, C.; WIRTZ, J; HEMZO, M.A. Marketing de servicos: pessoas, tecnologia e estratégia. 7ed.

S3do Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011.
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Bibliografia Complementar:

CARIZON, J. A Hora da Verdade. S3o Paulo: Sextante, 2005. (Nimero de chamada - 658.4012 C286h
€2005)

GRONROOS, C. Marketing: gerenciamento e servicos. S30 Paulo: Campus, 2009. (NGmero de
chamada - 658.8 G876ma 3. ed. / 2009)

LAS CASAS, A.L. Marketing de servigos. Sao Paulo: Atlas, 2002. (Nimero de chamada - 658.8 L337m
3. ed. / 2002)

LOVELOCK, C. Servicos: marketing e gestdo. Sdo Paulo: Saraiva, 2009. (Numero de chamada - 658.8
L899s 2009)

ZEITHAML, V.A.; BITNER, M.J. Marketing de servicos: a empresa com foco no cliente. Porto Alegre:
Bookman, 2003. (Numero de chamada - 658.8 Z48m 2. ed. / 2003)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

ESTRATEGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
MARKETING GOVERNAMENTAL, POLITICO E ELEITORAL Curricular:
Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 6
2 horas aula () Laboratorio
32h/ 38ha ( )EaD
Ementa:

Estudo das praticas estratégicas do Marketing desenvolvido para o ambiente de elei¢cdes nas
multiplas esferas do poder e também na comunicacdo mercadoldgica dos governos eleitos.
Estabelecimento da relagdo da comunicacdo com o dinamismo politico e social. Andlise do
contexto nacional sob a égide cidada e o comportamento refletivo nas acdes de comunicagao
publica e politica. Compreensao dos eixos balizadores de promog¢ao de engajamento cidadao e
comunicac¢ao publica e politica.

Conteudo Programatico

Comunicacdo e politica;

Sistema Politico Brasileiro;

Relacdo da midia na politica;

Comunicacao e marketing eleitoral;

Estratégias eleitorais e planejamento de campanha;
Construgdo da imagem-marca de candidato/politico;
Engajamento cidaddo e representacao politica;
Engajamento cidaddo nas redes sociais;

AcGes de Comunicacdo Governamental;

Imagem e reputacao publica;
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Conceito de marca no poder publico;

Place Brand e desenvolvimento econémico.

Sem Topico do conteudo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
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11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -
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Bibliografia Bdsica:

MARQUES, Angela; MATOS, Heloiza. Comunicag¢do e Politica: Capital Social, Reconhecimento e Deliberagdo.
S3do Paulo: Summus, 2011.

TELLES, Helcimara. Comportamento Eleitoral e Comunicag¢do Politica na América Latina. Belo Horizonte:
UFMG, 2013.

TORQUATO DO REGO, Gaudéncio. Novo Manual de Marketing Politico. Sao Paulo: Summus, 2014.

Bibliografia Complementar:

CANIZALES, A; CASTILHO, A; MACEDO, R.G. Comunicacidn Politica y Democracia em Latinoamerica: Retos y
Perspectivas. Sao Paulo: Editora EME, 2016.

CARVALHO, Marco Antonio. Comunicag¢Go e Assessoria de Imprensa para Governo. Sao Paulo: M. Books,
2016.

FIGUEIREDO, Rubens. Marketing Politico e Persuasdo Eleitoral. Rio de Janeiro: Fundacdao Konrad Adenauer,
2000.

QUEIROZ, Adolpho. No espacgo Cénico da Comunicagdo Politica. Taubaté: Papel Brasil, 2011.

NICOLAU, Jairo. Elei¢cbes no Brasil: do Império aos dias atuais. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2015.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo  Temaético: PLANEJAMENTO E
ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PROSPECCAO E GERENCIAMENTO DE NEGOCIOS E EQUIPES | Curricular:
MULTIFUNCIONAIS

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 6
4 horas aula () Laboratorio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Importancia das relagdes para a sustentabilidade e imagem organizacional. Construgdo de relagdes
estratégicas. Colaboracdo e geracdo de valor. Buscas provaveis de parcerias e alianc¢as sociais
estratégicas.

Conteudo Programatico

OrganizacGes da Sociedade Civil (AssociacGes, Fundacdes, Cooperativas, ONGs, Empresas, etc.)
Relag¢des Institucionais

Gestdo administrativa: contratualizacdo (parcerias com a administracdo publica em geral),
sustentabilidade (regime tributario e recursos privados) e certificacdo (titulos e certificados)
Estratégias de gestao — parcerias publicas e privadas

Negociacao

Gestdo de Pessoas - Comunicacao Interna

Cultura Organizacional

Lideranca e Comunicacgdo (como se expressar publicamente)

Apresentacdo de projetos
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Apresentacdes publicas — captacdo de clientes e parceiros

Treinamentos empresariais

Como falar com a Midia (fonte de informacdes)

Sem To6pico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
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11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -
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Bibliografia Bdsica:

ANDERSON, Chris. TED TALKS: o guia oficial do TED para falar em publico. Rio de Janeiro: Ed.
Intrinseca, 2016.

MACKEY, JOHN;SISODIA, RAJENDRA.Capitalismo consciente.como libertar o espirito heroico dos
negocios. Trad. Rose Marie . HSM Editora, 2013, S3o Paulo

STONE, Douglas e HEEN Sheila. Obrigado pelo feedback: a ciéncia e a arte de receber bem o retorno
dos chefes, colegas, familiares e amigos. Traducdo: Renata Guerra. led.- Sdo Paulo: Portfdlio
Penguini, 2016.

Bibliografia Complementar:

GALLO, Carmine. TED: Falar, Convencer, emocionar - Como se apresentar para grandes plateias.
Sao Paulo: Ed. Saraiva, 2014.

GRONROOS, C. Marketing: gerenciamento e servicos. S3o Paulo: Campus, 2009. (NGmero de
chamada - 658.8 G876ma 3. ed. / 2009)

MANZIONE, Sydney. Marketing para o terceiro setor: guia pratico para implantacao de marketing
em organizagoes filantrépicas. Rio de Janeiro: Novatec, 2006. 160 p. ISBN 8575220969. Numero
de Chamada: 658.8 M296m 2006

REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Comunicagdo empresarial, comunicagdo institucional:
conceitos, estratégias, sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. 2. ed. S3o Paulo: Summus,
1986. 179 p. Numero de Chamada: 658.45 R343c 2. ed. / 1986

TORQUATO, Gaudéncio. Comunicagdo empresarial, comunicagdo institucional: conceitos,
estratégias, sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. [4. ed.] S3o Paulo: Summus, 1986. 179
p. :il.; 21 cm (Novas buscas em comunicacdo ; 11) ISBN 8532302408. Niumero de Chamada: 658.45
R343c [4.ed.] / 1986
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo  Tematico: PLANEJAMENTO E
ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
TENDENCIAS DO MARKETING CONTEMPORANEO Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 6

4 horas aula () Laboratorio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Mapeamento das tendéncias dos campos do Marketing, da Comunica¢do e da Publicidade.
Discussao e andlise dessas tendéncias e sua influéncia no planejamento estratégico e tomada de
decisao.

Conteudo Programadtico

Marketing Holistico e atualiza¢do dos 4 P’s;

Cendrio de transformacdes no Marketing e na Comunicacdo — influéncias tecnoldgicas;
Brand Sense;

Plataformas de Recomendacdo — Learning Machine e Inteligéncia artificial na identificacdo de
perfis e acdes voltadas a satisfacdo dos clientes;

Marketing de Experiéncia;

Uso de A¢des Promocionais no Branding;

Causas como plataformas para as marcas;

Uso do PDV para conhecimento do consumidor;

Marketing de entretenimento;

Realidade Virtual e segunda tela;

Omnichanel;
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Tendéncias do marketing de guerrilha;

Neuromarketing

Sem Topico do conteudo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitiria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11

139



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CHURCHILL Jr.; G. A.; PETER, P.J.

Paulo: Saraiva, 2012.

Marketing:

criando valor para os clientes.

Sdo
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KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administracdo de marketing. 14ed. SGo Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2012.
STRAUSS, Judy ; FROST, Raymond. E-marketing. 6ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012

Bibliografia Complementar:

CAPPO, Joe. O futuro da propaganda: nova midia, novos clientes, novos consumidores na era pos-
televisdo. 2. ed Sao Paulo, SP: Cultrix, 2006.

GOIDANICH Maria Elizabth, MEZABARBA Solange Riva.Etnografias possiveis: Experiéncia
etnograficas sobre consumo no ambiente urbano. Organizacdo:, 1 ed. Rio de Janeiro; Ponteio,
2014.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 3.0: as forcas que estdo
definindo o novo marketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, Campus, 2010
MUKHERIJEE, Raopali. BANET Weiser, Sarah.Commodity Activism. Cultural Resistence in Neoliberal
Times. New York University Press, 2012.

RIFKIN, Jeremy.Sociedade com custo marginal zero. Traducdo Maria Lucia Rosa. Sdo Paulo: M.
Books, 2015.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( )

Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E

CRIACAO

Nucleo Tematico: PRATICAS COMUNICACIONAIS

Nome do Componente Curricular:

PROJETO PROFISSIONAL Il (COMUNICAGAO INTEGRADA)

Curricular:

Cédigo do Componente

Carga hordria:

( X)Saladeaula Etapa: 6

4 horas aula () Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Estabelecimento de relagbes entre as premissas norteadoras da Comunicac¢do Integrada, com o

contexto da

comunicacional, convergente e integrado com os multiplos canais midiaticos. Desenvolvimento de

publicidade e propaganda. Analise dos elementos do dinamico cenario

projetos aplicados aos principios de Cl, alinhados com o perfil do componente.

Sem Topico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: o passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19
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20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

JENKINS, Henry.Cultura da convergéncia. 2. ed. Sao Paulo: Aleph, 2012. 428 p. ISBN

OGDEN, James. R. Comunicacdo Integrada de marketing: conceitos, técnicas e prdticas. 2. ed. Sdo
Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

PINHEIRO, Duda. Comunicagdo integrada de marketing: gest@o dos elementos de comunica¢do:
suporte as estratégias de marketing e de negdcios da empresa. Sdo Paulo Atlas 2013. Livro
eletronico: 5008539

Bibliografia Complementar:

HILLER, Marcos. Branding: a arte de construir marcas. Sao Paulo: Trevisan Editora Universitaria,
2012. Numero de Chamada: 658.827 H652b 2012

LINDSTROM, Martin; NEVES, Beatriz Affonso; KOTLER, Philip. Brand sense: a marca
multissensorial. Porto Alegre: Bookman, 2007. Niumero de Chamada: 658.827 L748b 2007
MARTINS, J.R. Grandes marcas, grandes negdcios: como as pequenas médias empresa devem
criar e gerenciar uma marca vencedora. Sao Paulo: Negécio Editora, 1997. NUumero de Chamada:
658.827 M386g c1997

SHIMP, Terence A. Comunicagéo integrada de marketing: propaganda e promogéo. 7. ed. Porto
Alegre: Bookman, 2009. 648 p. ISBN 978857780351. Niumero de Chamada: 659.1 S556¢ 7.ed. /
2009

TAVARES, Mauro Calixta. Gestdo de marcas: construindo marcas de valor. Sdo Paulo: Ed. Harbra,
2008. Numero de Chamada: 658.827 T231g 2008
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

TECNOLOGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
CRIACAO PUBLICITARIA IlI Curricular:
Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 5
4 horas aula ( X) Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Estudo das linguagens audioverbovisuais em novas midias (verbal — escrita, oralidade; visual —
figura/fundo, tipografia, cor; sonora — musica; ruido; efeito; oralidade). Analise da comunicag¢do
publicitaria transmidia nos formatos de Video e Redes Sociais. Criagao de campanha publicitaria
com uso de Redes Sociais, Video e Radio. Estratégias de criacdo para eventos, promogdes e PDV.

Criagao de Campanha Promocional com uso de midias convencionais impressas e midias digitais.

Conteudo Programatico

Inovacdo nas mensagens publicitdrias

Pensamento criativo “fora da caixa” — padrao Titanium

Criacdo de novas midias segundo necessidade dos anunciantes
Criacdo de novos produtos segundo oportunidades de comunicacao
Criacdo de webseries com storytelling

Criacdo de publicidade com potencial de viralizacao

Sem Toépico do contetdo Referéncias Bibliograficas

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha

1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitéria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
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EXEMPLO

10

11

12

13

14
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15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CORREA, Roberto. Comunicagdo integrada de marketing: uma visdo global. S3o Paulo: Saraiva,
2012. (658.802 C824c)

OGDEN, James R.; CRESCITELLI, Edson. Comunicagdo integrada de marketing: conceitos, técnicas
e praticas. Sdo Paulo: Prentice-Hall, 2008. (658.802 034c)

SHIMP, Terence A. Propaganda e promogdo: comunica¢do integrada de marketing. Porto Alegre
Bookman 2009 ISBN 9788577804474. (livro eletronico)

Bibliografia Complementar:

BURTENSHAW, Ken; MAHON, Nik; BARFOOT, Caroline. Fundamentos de Publicidade Criativa. SGo
Paulo: Bookman: 2010.

CASTRO, Alvaro De. Propaganda e midia digital: a web como a grande midia do presente. Rio de
Janeiro: Qualitymark, 2000. (659.1 C355p)
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COMUNICACAO Integrada de Marketing: modelo pratico para um plano criativo e inovador.
Pearson 158 ISBN 9788587918178. (Livro eletronico)

PREDEBON, José (org). Propaganda: profissionais ensinam como se faz. Sdo Paulo Atlas 2005
ISBN 9788522470372 (livro eletrbnico)

SCHULTZ, Don E.; BARNES, Beth E. Campanhas estratégicas de comunica¢do de marca. Rio de
Janeiro: Qualitymark, 2006. (659.113 S387c)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIAGAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E
TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
DIRECAO DE ARTE | Curricular:

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 5

2 horas aula ( X ) Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Aplicacdo dos fundamentos de composicdo e Gestalt na direcdo de arte publicitaria (forma e
espaco, simetria e assimetria, estilos de leiaute, ritmo e contraste, etc.). Aplicacdo dos
fundamentos de cor na direcdao de arte publicitaria (legibilidade, harmonia, contraste, etc.).
Introducdo aos fundamentos da tipografia (anatomia do tipo, selecdo de fontes, espacamento,
legibilidade e leiturabilidade, hierarquia, etc.). Introducdo aos principais critérios de escolha e
edicdo de imagens fotograficas na direcdo de arte publicitaria. Introducdo aos fundamentos do
design aplicados a ambientes digitais e interativos. Desenvolvimento de campanha publicitaria em

meios impressos e digitais.

Conteudo Programatico

1. Fundamentos de composi¢ao aplicados na diregao de arte
1.1. Nogdes basicas de composicao
1.2. Forma e espacgo
1.3. Simetria e assimetria
1.4. Ritmo e contraste
1.5. Tamanho e formato
1.6. Conceito de grid/diagrama
1.7. Conceito de Identidade e sistemas expandidos
2. Fundamentos de cor aplicados na dire¢ao de arte
2.1. Legibilidade, contraste e harmonia
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2.2. Associacdo de cores
2.3. Cor como informacdo
3. Fundamentos da tipografia aplicados na dire¢cao de arte
3.1. Anatomia dos tipos
3.2. Compreensao e selegao de fontes
3.3. Enfase e hierarquia tipogréfica
3.3. Legibilidade e visibilidade
3.4. Tipografia como imagem
4. Fotografia na dire¢ao de arte
4.1. Critérios de escolha e edicdo (corte, composicao, significado)
4.2. Interagao entre texto e imagem
5. Fundamentos do design aplicados a ambientes digitais e interativos
5.1. Wireframe/estrutura de layout
5.2. Grid, hierarquia e elementos de navegacao
5.3. Tipografia para web
5.4. Design para evolugao
5.5. Design responsivo
5.6. Design de banners publicitarios

Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha

1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.

EXEMPLO
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21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

DABNER, David; STEWART, Sandra; ZEMPOL, Eric. Curso de Design Grafico: Principios e praticas.
Sdo Paulo: Editora G. Gili, 2014. (COMPRAR!)

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. Sao Paulo:
Cosac & Naify, 2006.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer C.; BORGES, Cristian. Novos fundamentos do

design. S3o Paulo: Cosac & Naify, 2008.

Bibliografia Complementar:

BERGSTRON, Bo. Fundamentos da comunicagéo visual. S3o Paulo: Edicdes Rosari, 2009.
(COMPRAR!)

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipogrdfico. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2006.

CESAR, Newton. Direcéo de Arte em Propaganda. Sao Paulo: Futura, 2000.

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 1991.

SAMARA, Timothy; BOTTMANN, Denise. Grid: construgéio e desconstrugéo. Sao Paulo: Cosac &
Naify, 2007.

152



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

TECNOLOGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PRODUCAO AUDIOVISUAL Curricular:
Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 5
4 horas aula ( X) Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Andlise das praticas configuradas de atuagao no mercado de producao audiovisual e as varidveis
gue o envolvem. Estabelecimento da cadeia de producao, atividades e funcGes de cada nas esferas

da pré-producao, producao e pds producgao.

Conteudo Programatico

Conceitos basicos da Linguagem audiovisual (enquadramento, movimentos e angulos de camera,
composicdo da imagem) revisados e aplicados a exercicios praticos com utilizacdo de equipe e
equipamentos adequados

Etapas de Realizacdo Audiovisual e fungdes correlatas revisadas e aplicadas a exercicios praticos
Edicdo (operacdo de software)

Publicidade audiovisual: caracteristicas e exemplos

Publicidade audiovisual: remake

Publicidade audiovisual: comercial autoral (formatos 15", 30" e 1 minuto)

Publicidade audiovisual em plataforma digital : caracteristicas e exemplos

Publicidade audiovisual em plataforma digital : produgao
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitdrio. Sao Paulo:
Ed. SENAC, 2004. (659.14 B273v)

RODRIGUES, Chris. O Cinema e a produg¢do. Rio de Janeiro: Lamparina, 2007. (791.43 R696c)
WATTS, Harris. On camera: o curso de produg¢do de filme e video da BBC. Sao Paulo: Summus, 1990.
(778.594 W3440)
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Bibliografia Complementar:

BONASIO, V. Televisdo: manual de produgdo & diregdo. Belo Horizonte: Leitura, 2002. (791.45
B699t)

DANCYGER, Ken. Técnicas de edigdo para cinema e video: histdria, teoria e prdtica. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2003. (778.535 D175t)

GERBASE. Carlos. Diregcdo de Atores. Rio de Janeiro: Artes e Oficios, 2003. (791.43 G361c)
RODRIGUEZ, Angel. A Dimensdo sonora: da linguagem audiovisual. Sdo Paulo: SENAC, 2006. (302.2
R696d)

WATTS, Harris. Diregéio de cdmera: um manual de técnicas de video e cinema. Sao Paulo: Summus,
1999. (791.4302 W351d)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

TECNOLOGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
REDACAO PUBLICITARIA Curricular:
Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 5
4 horas aula ( X ) Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Estudo do discurso persuasivo. Caracterizacdo de mensagens publicitarias para diferentes midias.
Segmentacao e linguagem. Linguagem Publicitaria aplicada a campanha. Pesquisa e analise de
mensagens publicitarias veiculadas nessas midias. Elaboragdo de linguagem publicitaria aplicada
aos diferentes meios.

Conteudo Programatico

Estudo do discurso persuasivo

Segmentagado e linguagem

Naming: criagao de nomes de marcas e produtos

Criacdo de slogan

Redacdo para meios impressos

Func3o e tipos de textos aplicados : anincios com esquema aristotélico/ anuncios narrativos
Redacdo para meios audiovisuais

Redacdo para web e redes sociais

O papel do redator nas ferramentas de comunicacao (branding, promoc¢do, merchandising,
marketing de relacionamento, ativacao, relacées publicas, product placement, branded content)
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Redacdo publicitdria: estudos sobre a retorica do consumo. Sao
Paulo:Futura,2004.

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 2000. (791.4302 C737d)

OGDEN, James R.; CRESCITELLI, Edson. Comunicag¢do integrada de marketing: conceitos, técnicas e
prdticas. S3o Paulo: Prentice-Hall, 2008. (658.802 034c)
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Bibliografia Complementar:

CASTRO, Alvaro De. Propaganda e midia digital: a web como a grande midia do presente. Rio de
Janeiro:Qualitymark,2000.(659.1C355p)

FIGUEIREDO, Celso. Redagdo Publicitdria: Sedugdo pela Palavra. Sao Paulo: Cengage, 2015, 2 Edi.
MCLEISH, Robert; SILVA, Mauro José. Produgdo de rddio: um guia abrangente de produgdo
radiofénica. Sdo Paulo: Summus, 2001. (070.194 M478p)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informagdo e comunicagdo. Sdo Paulo:
SENAC, 2003. (658.4038 S111e)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIAGAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E
TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
CRIACAO PUBLICITARIA IV Curricular:

Carga hordria: ( X)Salade aula Etapa: 6

4 horas aula () Laboratério

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Levantamento e andlise de estratégias de criacdo para midias ndo convencionais e midias
espontaneas. Estudo das relagdes entre Criacao Publicitaria e acdes de Marketing de Guerrilha; de
Ativacao; de Experiéncia; de Conteludo. Exame de cases de campanhas Cross Midia e 3609.

Desenvolvimento de Campanha Publicitaria 3602 com uso de midias convencionais e novas midias.

Conteudo Programatico

Estratégias de comunicacdo integrada e desenvolvimento de Campanha 360 com uso de midias
convencionais associadas a novas midias: mobile/aplicativo.

Campanhas para comunicagdo interna/endomarketing

Estratégias de criacdo em eventos

Estratégias de criacdo em promocgdes

Estratégias de criacdo em acdes de ativacdo e guerrilha

Estratégias de Brand Entertainment: ( Branded Content: Blogs/ Websérie/ Docs/Podcast/
Videocast/Advergame)

Estratégias de criacdo de Product Placement: (Filmes / TVshows / Musica / Games / Publish e

Influenciadores)

Sem Topico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
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Planejamento de Campanha: defini¢ao,
caracteristicas elementos componentes.

EXEMPLO

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que
ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13

162



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

14

15

16

17

18

19

20
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Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criagéo publicitdria: processo criativo, pldgio e ready-
made na publicidade. Sao Paulo: Saraiva, 2008. 659.1 C313c 2008

LEVINSON, Jay Conrad. Propaganda de guerrilha. Sao Paulo: Best Seller, 1994. 659.1 L665p
SHIMP, Terence A. Propaganda e promogdo: comunica¢do integrada de marketing. 7. Porto
Alegre Bookman 2009 ISBN 9788577804474. (livro eletrbénico)
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Bibliografia Complementar:

CANNITO, Newton. A televisdo na era digital: interatividade, convergéncia e novos modelos de
negdcio. Sao Paulo: Summus, 2010. 384.550981 C225t

CASTRO, Alvaro De. Propaganda e midia digital: a web como a grande midia do presente. Rio de
Janeiro: Qualitymark, 2000. 659.1 C355p

OGDEN, J. Comunicag¢do Integrada de Marketing: modelo prdtico para um plano criativo e
inovador. Pearson 158 ISBN 9788587918178. (Livro eletronico)

SALZMAN, Marian L; MATATHIA, Ira; OREILLY, Ann. Buzz: a era do marketing viral. Sao Paulo:
Cultrix, 2003. 658.8 S186b

TORRES, Claudio. A biblia do marketing digital: tudo que vocé queria saber sobre marketing e
publicidade na internet e ndo tinha a quem perguntar. Sao Paulo: Novatec, 2011. 658.8 T693b
2011
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

TECNOLOGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
DESIGN E IDENTIDADE DE MARCA Curricular:
Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 6
4 horas aula ( X ) Laboratorio
64h/ 78ha ( )EaD
Ementa:

Introducdo ao conceito sistémico de identidade de marca. Estratégias e técnicas para a definicdo
de problema de design (brainstorming, mapas mentais, pesquisa visual, matriz de marca, etc.).
Estudo e desenvolvimento das matrizes primarias de identidade visual (simbolo, logotipo e marca)
e secunddrias de identidade visual (cores institucionais, familia tipografica institucional, icones e
ilustracoes, fotografias, diretrizes de construcdo de layout). Estudo e desenvolvimento das

matrizes textual e sonora da marca.

Conteudo Programatico

1. Imagem corporativa e identidade visual da marca
1.1. Identidade visual
1.2. Imagem corporativa e identidade visual corporativa
1.3. Sistema de identidade visual
1.4. Funcdes do sistema de identidade visual
1.5. Requisitos para o projeto de sistemas
2. Matrizes primarias de identidade visual da marca
2.1. Simbolo, logotipo e marca
2.2. VariagOes de elementos primarios
2.2.1. Versdes de marca (horizontal, vertical, positivo, negativo, etc.)
2.2.2. Aplicagbes da marca sobre cores institucionais
2.2.3. Arejamento/area de ndo-interferéncia da marca
2.2.4. Dimensdes minimas
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2.2.5. Usos incorretos
3. Matrizes secundarias de identidade visual da marca
3.1. Cores institucionais
3.2. Familia tipografica institucional
3.3. Familia tipografica para sistemas
3.4. [cones e ilustracdes
3.5. Fotografias
3.6. Diretrizes de construgao de layout
4. Matrizes textual e sonora da marca
5. Desenvolvimento de projeto de design e identidade da marca
5.1. Estratégias e técnicas para a definicdo de problema de design (brainstorming,
mapas mentais, pesquisa visual, matriz de marca, etc.)
5.2. Desenvolvimento de matrizes primarias de identidade visual
5.2. Desenvolvimento de matrizes secundarias de identidade visual
5.3. Desenvolvimento de matrizes textuais e sonoras
5.4. Aplicacdo dos valores semanticos da marca no desenvolvimento
sistémico de pecas publicitdrias e de comunicagdo e do design de ambientes

Sem Topico do conteudo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém segue. SP: Baraulna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
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Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer C.; BORGES, Cristian. Novos fundamentos do design. Sao Paulo:
Cosac & Naify, 2008 (741.6 N935n 2008)

PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2003 (741.6 P419s)
WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca. Guia Essencial para Toda a Equipe de Gestdo de
Marcas. Porto Alegre. Bookman, 2012. Disponivel on line

Bibliografia Complementar:

CAMEIRA, Sandra Ribeiro. Branding+Design: a estratégia na criacdo de identidades de marcas. Sao
Paulo: SENAC S3o Paulo, 2017. (COMPRAR!)

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer C.; BORGES, Cristian. Novos fundamentos do design. Sao Paulo:
Cosac & Naify, 2008.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca : expressividade e sensorialidade. Sao Paulo: Cengage Learning,
2013 (Livro Digital).

SAMARA, Timothy; VINCENT, Charles (Rev.). Elementos do design: guia de estilo grafico. Porto
Alegre: Bookman, 2010.

STRUNCK, Gilberto Luiz Teixeira Leite. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: Um
guia sobre o marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. Rio de Janeiro:
Rio Books, ¢ 2001.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

TECNOLOGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
DIRECAO DE ARTE Il Curricular:
Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 6
2 horas aula ( X ) Laboratorio
32h/ 38ha ( )EaD
Ementa:

Aprofundamento dos fundamentos de direcdo de arte. Desenvolvimento de campanha de PDV.
Observacdo das questdes de identidade de marca e de produto na direcdo de arte de uma
campanha de PDV. Observa¢dao dos habitos e do comportamento do consumidor no ponto de
venda como critérios para a escolha e direcdo de arte de pegcas em uma campanha de PDV.
Introducdo ao universo da embalagem: func¢des, materiais, linguagem e atributos mercadolégicos.
Aplicacao dos conceitos de producdo grafica na escolha, criagdo e arte-finalizagao de pecas para

uma campanha de PDV.

Conteudo Programatico

1. O ponto-de-venda e o material de PDV

1.1. Mershandising, promocao e propaganda

1.2. Percepcao Visual no PDV

1.3. Critérios basicos para a eficacia de exposi¢cdo no PDV

1.4. Areas negativas e dreas positivas de exposicdo no PDV

1.5. A linguagem visual da embalagem e seus atributos mercadoldgicos

1.6. Critérios e procedimentos criativos para uma campanha de PDV

1.7. Materiais de PDV: displays, banners, adesivos, faixas de géndola, etc.
2. Campanha promocional no PDV

2.1. Briefing de campanha

2.2. Estudo de campo: anélise da exposi¢cdo do produto no ponto-de-venda
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2.3. Anélise das principais matrizes de linguagem visual do produto e/ou marca
2.4. Desenvolvimento de layout conceito/concept board para a campanha de PDV
3.6. Layout e arte finalizagdao de pegas de PDV

3.7. Prototipagem e producao grafica de pecas de PDV

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
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12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

BLESSA, Regina. Merchandising no Ponto-de-Venda. Sdo Paulo: Editora Atlas, 42 edigdo,
2010.
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DABNER, David; STEWART, Sandra; ZEMPOL, Eric. Curso de Design Grafico: Principios e praticas.
Sdo Paulo: Editora G. Gili, 2014. (COMPRAR!)
PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB.

Bibliografia Complementar:

CESAR, Newton. Diregdo de Arte em Propaganda. Sao Paulo: Futura, 2000.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer C.; BORGES, Cristian. Novos fundamentos do
design. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2008.

MESTRINER, Fabio. Design de embalagem: curso basico. Sao Paulo: Pearson, 2007.
STRUNCK, Gilberto Luiz Teixeira Leite. Como criar identidades visuais para marcas de
sucesso: Um guia sobre o marketing das marcas e como representar graficamente
seus valores. Rio de Janeiro: Rio Books, c 2001.

STRUNCK, Gilberto. Compras por Impulso. Rio de janeiro: Editora 2AB, 2011.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

TECNOLOGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
PRODUCAO DE CONTEUDO AUDIOVISUAL Curricular:
Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 6
4 horas aula ( X) Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Andlise dos principais aspectos técnicos e tecnoldgicos da realiza¢cdo audiovisual com foco
na aplicagcdo para mercado publicitario e producao de conteludo. Pesquisa sobre diferentes
formatos e sua adequacdao as diferentes propostas. Desenvovlimento de roteiro.
Experimentacao de audiovisual no marketing e na propaganda. Processo de realizagdo de
producao de conteldo audiovisual.

Conteudo Programatico

Panorama do mercado audiovisual

Producdo de conteldo: caracteristicas e exemplos / diferentes formatos

Exercicios de edicdo

Projeto de producgdo de conteldo (carater publicitario e/ou autoral) em suas diferentes etapas:
pré-producao, producdo e pos-producao

Sem Toépico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicao, | Planejamento de Campanha

1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.

EXEMPLO
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16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitdrio. Sao Paulo:
Ed. SENAC, 2004. (659.14 B273v)

BONASIO, V. Televisdo: manual de producdo & direcdo. Belo Horizonte: Leitura, 2002. (791.45
B699t)

PALACIOS, Fernando. O guia completo do storytelling. Rio de Janeiro: Alta Books, 2016. (COMPRAR)

Bibliografia Complementar:

CONTENT MARKETING INSTITUTE. Disponivel em http://contentmarketinginstitute.com
DANCYGER, Ken. Técnicas de edicéio para cinema e video: histéria, teoria e pratica. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2003. (778.535 D175t)

GERBASE. Carlos. Diregdo de Atores. Rio de Janeiro: Artes e Oficios, 2003. (791.43 G361c)

WATTS, Harris. Diregcdo de cdmera: um manual de técnicas de video e cinema. S3o Paulo: Summus,
1999. (791.4302 W351d)

WATTS, Harris. On camera: o curso de producdo de filme e video da BBC. Sdo Paulo: Summus, 1990.
(778.594 W3440)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: PRATICAS COMUNICACIONAIS
CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente

PROPAGANDA E PUBLICIDADE E INTERFACES NA COMUNICAGAO | Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 7
2 horas aula () Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudos sobre as novas tendéncias comunicacionais utilizadas em Publicidade e Propaganda, de
acordo com os desafios propostos pelo mercado atual, e o contexto de convergéncias
tecnoldgicas digitais.

Conteudo Programatico

- Cultura da Conexao e convergéncia

- Cultura Remix

- Inteligéncia Artificial e Big Data

- Realidade mista (RA x RV)

- Mobilidade e Internet das coisas

- Economia Criativa

- Influenciadores Digitais

- Comunicacdo em ambiente digital (exercicios de planejamento)

Sem Toépico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicao, | Planejamento de Campanha

1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém segue. SP: Baraulna, 2010.

EXEMPLO
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10

11

12
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14

15

16
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17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CAPPOQ, Joe. O futuro da propaganda: nova midia, novos clientes, novos consumidores na era pos-
televisdo. 2. ed Sdo Paulo, SP: Cultrix, 2006

CHURCHILLJr.; G. A.; PETER, P.J. Marketing: criando valor para os clientes. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administra¢do de marketing. 14ed. Sdo Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2012.

Bibliografia Complementar:

HALL, S. A Identidade Cultural na Pés-Modernidade. Rio de Janeiro, DP&A, 2004.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 22 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

MEIRA, Silvio. Novos Negdcios Inovadores de Crescimento Empreendedor No Brasil. S3o Paulo: Casa
da Palavra, 2013.

PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. Sdo Paulo: Pearson, 2013.
SCHMIDT, Eric; COHEN, Jared. A nova era digital: como serd o futuro das pessoas, das nagdes e dos
negdcios. Rio de Janeiro: Intrinseca, 2013.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
BRIEFING, MERCADO E PESQUISA Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 7

4 horas aula () Laboratorio

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Desenvolvimento de projeto em caracter de aplicagcdo pratica como foco na discussao sobre
contexto, andlises macro e microambientais e pesquisa. No caso de monografias, auxilio no

desenvolvimento tematico e argumentativo. Disciplina de apoio ao TCC.

Conteudo Programatico

1. Apresentacdo dos formatos de TCC (projetos experimentais e monografia)
2. Apresentacdo dos roteiros dos TCC (projetos experimentais e monografia)
3. Manuais dos TCC (projetos experimentais e monografia)
4. Monografia: Orientacdo para desenvolvimento do projeto de pesquisa - tema
argumentacdo/justificativa, problema de pesquisa, hipdteses, definicdo de objetivos, elaboracdo
do referencial tedrico e estruturagdo do TCC.
5. Para projeto experimental: Elaboracdo de briefing, Analise macroambiente, Analise
microambiente, pesquisa de marketing que embasara o planejamento de marketing e
comunicacao.

5.1. Analise SWOT

5.2. Andlises das estratégias
6. Normas ABNT para citacao e referéncias

Sem Topico do contetdo Referéncias Bibliograficas

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
caracteristicas elementos componentes.
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EXEMPLO

Publicitaria: o passo a passo que
ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13

14
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15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administragcdo de Marketing. 12. ed. S3o Paulo: Pearson,
2006. (658.8 K87a 10. ed. / 2010)

LASCASAS, Alexandre. Plano de Marketing para micro e pequena empresa. Sao Paulo. Atlas, 2011.

ISBN 9788522483099.

MCDONALD, MALCOLM. Planos de Marketing. Rio de Janeiro. Campus, 2008. (658.8 M135p 2008)
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Bibliografia Complementar:

CERTO, Samuel C. Administra¢do Estratégica. Sao Paulo, 2005.

FERREL, O. C. Estratégia de Marketing. S3o Paulo. Thomson.2006

PINHEIRO Roberto Meireles. Comportamento do Consumidor e Pesquisa de Mercado. Rio de
Janeiro: 2004 (658.8342 C736)

PORTER. Michael. Estratégia Competitiva — Téc. Andlise de Ind. E Concorréncia. R. de Janeiro:
Campus, 72 ed.- 1996.

SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de Marketing: conceitos e metodologia.
Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 3 ed., 2002. (658.83 S187p)
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )
Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E
CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente

OBJETIVOS E ESTRATEGIAS DE MARKETING E COMUNICAGAO | Curricular:

INTEGRADOS

Carga hordria: ( X)Salade aula Etapa: 8
4 horas aula () Laboratério

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Desenvolvimento de projeto em caracter de aplicacdo pratica utilizando conceitos e ferramentas

do planejamento estratégico de marketing e comunicacdo. Disciplina de apoio ao TCC.

Conteudo Programatico

- Revisdo dos roteiros dos TCC (projetos experimentais e monografia)
- Elaboracdo do cronograma do TCC Il (projetos experimentais e monografia)

Projetos experimentais:

- Revisdo do ambiente interno (empresa e composto mercadoldgico)

- Revisdo do ambiente externo (macroambiente e microambiente)

- Insercao da Pesquisa de Marketing no TCC experimental

- Andlises SWOT e Identificacdo dos problemas a serem solucionados

- Objetivos, estratégias e acoes de Marketing e Comunicacao

- Investimentos e controle de resultados (métricas)

Monografia:

- A estrutura da monografia: Elementos pré-textuais e elementos textuais.

Introducdo: justificativa, objetivos, problema de pesquisa, hipdteses e breve descri¢do da
metodologia que foi utilizada

- Desenvolver os capitulos e indicar os autores que embasaram os capitulos
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- Desenvolver a fundamentacdo tedrica, analisar a pesquisa, cruzar os dados e apresentar os
principais resultados.

- Conclusdo: Revelar se as hipoteses testadas foram ou nao validadas e apontar os resultados
sustentados pelo referencial tedrico.

— Elementos Pds-textuais: referéncias, anexos e apéndices

Sem To6pico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitdria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
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11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

186



Universidade Presbiteriana

Mackenzie

Centro de Comunicacéo e Letras — Curso de Publicidade e Propaganda

Bibliografia Bdsica:

CHURCHILLJr.; G. A.; PETER, P.J. Marketing: criando valor para os clientes. Sao Paulo: Saraiva, 2012.
KOTLER, Philip; KELLER, K.L. Administragdo de marketing. 14ed.S3ao Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2012.

MCDONALD, Malcolm; WILSON, Hugh. Planos de Marketing — Planejamento e gestdo estratégica.
Rio de Janeiro: Elsevier — Campus, 2013.

Bibliografia Complementar:

CERTO, Samuel C. Administra¢do Estratégica. Sao Paulo, 2005.

FERREL, O. C. Estratégia de Marketing. Sao Paulo. Thomson.2006

HOOLEY, Graham; PIERCY, Nigel F.; NICOULAUD, Brigitte. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 4ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011.

PINHEIRO Roberto Meireles. Comportamento do Consumidor e Pesquisa de Mercado. Rio de
Janeiro: 2004 (658.8342 C736)

PORTER. Michael. Estratégia Competitiva — Téc. Andlise de Ind. E Concorréncia. R. de Janeiro:
Campus, 72 ed.- 1996.
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( )

Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E
CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
DECISOES ESTRATEGICAS DE MIDIA Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 8

4 horas aula () Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Desenvolvimento de projeto em caracter de aplicagao pratica utilizando conceitos e ferramentas
de midia coordenando-as de forma estratégica e com utilizacdo de técnicas aprendidas nos

diferentes componentes. Disciplina de apoio ao TCC.

Conteudo Programatico

Pesquisa de midia — definicdo de publicos alvo.

Analise de investimentos de midia da marca e da concorréncia.

Elaboracdo do planejamento de midia.

Negociacdo de midia.

Sem Toépico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicao, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
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10

11

12

13

14

15

16
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17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Do caos a criagéo publicitdria: processo criativo, pldgio e ready-
made na publicidade. Sao Paulo: Saraiva, 2008. 659.1 C313c 2008

OGDEN, J. Comunicag¢do Integrada de Marketing: modelo prdtico para um plano criativo e
inovador. Pearson 158 ISBN 9788587918178. (Livro eletronico)

SHIMP, Terence A. Propaganda e promogdo: comunica¢do integrada de marketing. 7. Porto
Alegre Bookman 2009 ISBN 9788577804474. (livro eletrbénico)

Bibliografia Complementar:

CASTRO, Alvaro De. Propaganda e midia digital: a web como a grande midia do presente. Rio de
Janeiro: Qualitymark, 2000. 659.1 C355p

FIGUEIREDO, Celso. Redag¢do Publicitdria: Sedugdo pela Palavra. Sao Paulo: Cengage, 2015, 2 Edi
JESUS, Paula R. C. Cria¢do Publicitdria: conceitos, ideias e campanhas. Sao Paulo: Mackenzie,
2014.

SALZMAN, Marian L; MATATHIA, Ira; OREILLY, Ann. Buzz: a era do marketing viral. Sao Paulo:
Cultrix, 2003. 658.8 S186b
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TORRES, Claudio. A biblia do marketing digital: tudo que vocé queria saber sobre marketing e
publicidade na internet e ndo tinha a quem perguntar. Sao Paulo: Novatec, 2011. 658.8 T693b
2011
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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( )

Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E

Nucleo Tematico:

PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
IMPLEMENTACAO E CONTROLE DE PROJETOS Curricular:

Carga hordria: ( X)Saladeaula Etapa: 8

4 horas aula () Laboratorio
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Aplicagao dos principais conceitos da Ciéncia Econdmica e seus instrumentos nas atividades
empresariais e comportamentais dos individuos para auxilio das tomadas de decisao dos

profissionais na area publicitdria e nas diversas areas econdmicas e financeiras.

Conteudo Programatico

- Conceitos basicos do estudo econdmico

- Estruturas organizacionais e financeiras em projetos

- Andlise empresarial em projetos

- Indicadores de andlise de consumo

- Estudo da influéncia das imperfeicdes nos sistemas de mercado

- Conceito de projetos de investimento

- Avaliacdo financeira de projetos - estruturas de mercado

- Estudos de viabilidade de projetos e os riscos associados as decisdes financeiras

- Avaliacdo econ6mica de projetos — importancia da busca do ponto de equilibrio

- Principios do gerenciamento ético em projetos

- Maturidade no controle de projetos

- Conclusao e avaliacao de projetos
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Sem

Topico do contetudo

Referéncias Bibliograficas

Planejamento de Campanha: definicao,

EXEMPLO

caracteristicas elementos componentes.

RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha
Publicitaria: o passo a passo que

ninguém segue. SP: Barauna, 2010.

10

11

12

13
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14

15

16

17

18

19

20

21

Instrumentos Avaliativos

N1 -

N2 -

Bibliografia Bdsica:

FONSECA, Manuel Alcino Ribeiro da. Planejamento e Desenvolvimento Econémico. Sao Paulo:
Thomson. Cddigo do Acervo: 174807

GITMAN, Laurence J. Principios de administracdo financeira. Sdo Paulo: Pearson/Addison Wesley.

Cédigo do Acervo: 249848
VASCONCELLOS, Marco Antonio Sandoval de & ENRIQUEZ GARCIA, Manuel. Fundamentos de
Economia. Sao Paulo: Saraiva. Cédigo do Acervo: 197372
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Bibliografia Complementar:

FORTUNA, E. Mercado Financeiro: Produtos e Servi¢os. Rio de Janeiro: Qualitymark. Cédigo do
Acervo:237784

GROPPELLI, A. A.; NIKBAKHT, Ehsan. Administragdo Financeira. Sao Paulo: Saraiva. Cédigo do
Acervo:208711

PASSOS, Carlos Roberto Martins & NOGAMI, Otto. Principios de Economia. Sdo Paulo: Cengage
Learning. Cédigo do Acervo: 239443

REGO, José Marcio; MARQUES, Rosa Maria; LACERDA, Antonio Corréa De. Economia

brasileira. Sdo Paulo: Saraiva. Cédigo do Acervo: 246857

TROSTER, Roberto Luis; MOCHON MORCILLO, Francisco. Introducéo & Economia. S3o Paulo:
Pearson Education. Cédigo do Acervo:170287
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COMPONENTES UNIVERSAIS

Componente Curricular: Exclusivo de curso () Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( X)

Curso: Todos os cursos de Graduagao da UPM | Nucleo Tematico:
Estudos de Formagao Geral

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente Curricular:
Ciéncia, Tecnologia e Sociedade

Carga hordria: () Tedricas Etapa: 12
2 aulas () Praticas

Ementa:

Estudo das interfaces entre ciéncia, tecnologia e sociedade e suas reciprocas influéncias. Reflexao
sobre a neutralidade na ciéncia. Andlise dos fatos cientificos condicionados ao seu contexto social
de criacdo e desenvolvimento. Demonstra como as descobertas da ciéncia e suas aplica¢des
tecnoldgicas se inter-relacionam a dimensdao social humana.

Contetido Programatico:

Os niveis de leitura: elementar, inspecional, analitica e sintépica.

A leitura cientifica.

A problematica do conhecer na filosofia moderna.

A necessidade da demarcacao cientifica: Circulo de Viena.

Principais pensadores da Ciéncia: Karl Popper, Thomas Khun e Paul Feyerabend.

O Processo de Investigacdo Cientifica: pergunta de partida, exploracdo, problematica, construcao
do modelo de analise, observacdo, analise, conclusdes.

O mito da neutralidade cientifica.

Ainter-relacdo Ciéncia/Tecnologia/Sociedade: os usos do conhecimento, suas contribui¢des e
impactos na sociedade.

Bibliografia Basica:

CHALMERS, A.F. O que é Ciéncia Afinal? Sao Paulo: Brasiliense, 1993.

ADLER, Mortimer J.; Van DOREN, Charles. Como ler livros. S3o Paulo: E Realiza¢des, 2010.
BAZZO, Walter A. (org.). Introdugdo aos Estudos CTS (Ciéncia, Tecnologia e Sociedade).
Organizacgdo dos Estados Ibero-americanos para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (OEIl). 2003.
Disponivel em: http://www.oei.es/historico/salactsi/introducaocestudoscts.php. Acesso em 17
de junho de 2017.

Bibliografia Complementar:
REALE, Giovanni; ANTISERI, Dario. Histdria da Filosofia (7 vol.). Sdo Paulo: Paulus, 2006.
cientificas. Sao Paulo: Editora 34, 2016.
ROSA, Carlos Augusto de Proenca. Histdria da Ciéncia: da antiguidade ao renascimento
cientifico. 2°. ed. Brasilia: FUNAG, 2012. Disponivel em:
http://funag.gov.br/loja/download/1019-Historia _da Ciencia - Vol.l -
Da_ Antiguidade ao Renascimento Cientlfico.pdf. Acesso em 17 de junho de 2017.
ROSA, Carlos Augusto de Proenca. Historia da Ciéncia: a ciéncia moderna. 22. ed. Brasilia:
FUNAG, 2012. Disponivel em: http://funag.gov.br/loja/download/1020-Historia_da Ciencia -
Vol.ll Tomo | - A Ciencia_Moderna.pdf. Acesso em 17 de junho de 2017.

196



http://www.oei.es/historico/salactsi/introducaoestudoscts.php
http://funag.gov.br/loja/download/1019-Historia_da_Ciencia_-_Vol.I_-_Da_Antiguidade_ao_Renascimento_CientIfico.pdf
http://funag.gov.br/loja/download/1019-Historia_da_Ciencia_-_Vol.I_-_Da_Antiguidade_ao_Renascimento_CientIfico.pdf
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ROSA, Carlos Augusto de Proenca. Histdria da Ciéncia: o pensamento cientifico e a ciéncia no
século XIX. 22. ed. Brasilia: FUNAG, 2012. Disponivel em:
http://funag.gov.br/loja/download/1021-Historia da Ciencia - Vol.ll Tomo 1l -

O Pensamento Cientlfico e a Ciencia_do Sec. XIX.pdf. Acesso em 17 de junho de 2017.
ROSA, Carlos Augusto de Proenca. Histdria da Ciéncia: a ciéncia e o triunfo do pensamento
cientifico no mundo contempordneo. 2°. ed. Brasilia: FUNAG, 2012. Disponivel em:
http://funag.gov.br/loja/download/1022-Historia da Ciencia - Vol.lll -

A Ciencia e o Triunfo do Pensamento Cientlfico no Mundo Contemporaneo.pdf. Acesso
em 17 de junho de 2017.

Bibliografia Adicional

LATOUR, Bruno. Cogitamus: seis cartas sobre as humanidades

MORELAND, J.P.; CRAIG, William Lane. Filosofia e Cosmovisdo Cristd. Sdo Paulo: Vida Nova,
2008.

BOURDIEU, Pierre. Os Usos Sociais da Ciéncia: por uma sociologia clinica do campo cientifico.
Sao Paulo: Unesp, 2004.

BECKER, Howard. Truques da escrita: para comegar e terminar teses, livros e artigos. Rio de
Janeiro: Zahar, 2015.

FOLSCHEID, Dominique e WUNENBURGER, Jean-Jaques. Metodologia filosdfica. Sao Paulo:
Martins Fontes, 2013.

MARCONDES, Danilo. Textos Bdsicos de Filosofia e Historia das Ciéncias: a revolugdo cientifica.
Rio de Janeiro: Zahar, 2016.

PESSOA JR., Oswaldo. Filosofia & Sociologia da Ciéncia. Disponivel em:
http://www.fflch.usp.br/df/opessoa/Socl.pdf. Acesso em 17 de junho de 2017.
PORTOCARRERO, Vera (org.). Filosofia, Historia e Sociologia das Ciéncias I: abordagens
contempordneas. Rio de Janeiro: Fiocruz, 1994. Disponivel em:
http://static.scielo.org/scielobooks/rnn6q/pdf/portocarrero-9788575414095.pdf. Acesso em 17
de junho de 2017.
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Componente Curricular: exclusivo de curso () Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( X)

Curso: Todos os cursos de Graduagao da UPM Nucleo Tematico: N.E.C. — Nucleo de Etica e
Cidadania

Nome do Componente Curricular: Cdodigo do Componente Curricular:

ETICA E CIDADANIA

Carga hordria: ( X ) Tebricas Etapa: 12

2 aulas () Praticas

Ementa:

A disciplina apresenta os conceitos de ética, moral, cidadania e suas inter-relages, no ambito
social, com uma avaliacdo de sua evoluc¢do ao longo da histéria da humanidade e dos valores
fundamentais, segundo os principios da cosmovisdo crista reformada. Promove-se a reflexao e
anadlise critica das teorias ético-normativas mais sublinhadas na contemporaneidade e suas
implicagGes prdaticas em nivel politico-social, profissional e familiar, por meio de uma discussado a
luz dos preceitos calvinistas, destacando-se pontos de contato entre a ética crista reformada e as
diferentes dreas do conhecimento, com a valorizagdo da dignidade humana.

Objetivos:
Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
e Compreender os conceitos e (Construir uma visao mais e Ser consciente de que o
e a estreita relacao ampla e mais profunda da bem comum é condicao
existente entre ética, vida moral. necessaria do bem
moral e o exercicio da e Observar a influéncia das particular.
cidadania. teorias ético-normativas e Valorizar a tomada de
e Conhecer as teorias ético- nas condutas e negdcios decisGes éticas nas
normativas mais humanos. relacdes com individuos
sublinhadas da atualidade. e Utilizar os principios da e institui¢des.
e Reconhecer os pontos de cosmovisao calvinista nas e Apreciar e valorizar o
aproximacao da ética situagGes concretas de trabalhoe o
calvinista com as demais vida e trabalho. conhecimento humano
areas do conhecimento na sua dimensdo moral,
humano. emancipadora e como
acao transformadora da
realidade.
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Conteudo Programdtico:

Etica e Cidadania: objeto e campo de estudo.

As principais teorias éticas e suas implicagdes.

Importancia, natureza e acessibilidade a verdade.

As teorias da verdade e suas consequéncias para o campo ético.
Liberdade e Justica: a importancia das leis.

A democracia dos antigos e a democracia dos modernos

O Ser humano como ser social e politico

O Nk WDN R

Etica calvinista: a valorizacdo da dignidade humana e suas implicacdes.

Bibliografia Bdsica

COMPARATO, F. K. Etica: Direito, Moral e ReligiGo no mundo moderno. 22 ed. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2008.

MORELAND, J.P.; CRAIG, William Lane. Filosofia e Cosmovisdo Cristd: Sdo Paulo: Vida Nova,
2008.

STRAUS, L. & CROPSEY, J. (orgs). Historia da Filosofia Politica. Rio de Janeiro: Forense, 2013.

Bibliografia Complementar

BAUMAN, Zygmunt. Etica pés-moderna. Sdo Paulo: Paulus, 2011.

BRASIL.MEC/SEC. Orientacbes e Acdes para a Educagdo das Relagcdes Etnico-raciais. Brasilia:
MEC/SEC, 2006.

MACKENZIE/Chancelaria. Carta de Principios. http://chancelaria.mackenzie.br/cartas-de-
principios/

MINOGUE, Kenneth. Politica: uma brevissima introdugao. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008.

PEARCEY, Nancy. A verdade Absoluta: Libertando o Cristianismo de seu Cativeiro Cultural. Rio
de Janeiro: Casa Publicadora das Assembleias de Deus, 2006.

SOUZA, Rodrigo Franklin de. Etica e cidadania: em busca do bem na sociedade plural. S3o
Paulo: Editora Mackenzie, 2016.

Outras leituras bibliograficas poderdo ser indicadas pelo (a) Professor (a) ao longo do curso.
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Componente Curricular: exclusivo de curso () Eixo Comum ( ) Eixo Universal (X)
Curso: Nucleo Tematico:
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente Curricular:
Principios de Empreendedorismo
Carga horaria: ( )Saladeaula Etapa: 12
2 horas aula () Laboratorio
( )EaD
Ementa:

Estudo e discussdo das mudangas no universo corporativo e a crescente importancia do
empreendedorismo. Andlise de habilidades e atitudes essenciais para empreendedores. Andlise da
mentalidade Empreendedora. Apresentacdo de trajetdrias de vida e carreira de empreendedores.
Planejamento de novos empreendimentos.

Objetivos Conceituais Objetivos Procedimentais e Objetivos Atitudinais e Valores
Habilidades

) Valorizar o comportamento
Refletir sobre o mercado de

trabalh T i Identificar competéncias empreendedor, seja como
rabalho, aspira¢des pessoais e . o
! pirac P N pessoais empreendedoras gestor de uma organizacao
oportunidades de atuacdo [ ~ . .
o i necessarias para uma atuagao | existente (intra-
profissional na trilha de . . .
profissional bem sucedida. empreendedor), seja como

carreira empreendedora. R L
auténomo ou dono do préprio

Acessar informacdes relevantes | negdcio.

Compreender o processo . L .
P P sobre o ambiente de negécios e

empreendedor, suas etapas e

. 0 processo empreendedor. Desenvolver atitudes e
suas relagées com outros
. comportamentos
agentes do ecossistema.
empreendedores.

Conteudo Programatico

1. Contextualizando empreendedorismo
1.1 Empreendedorismo e seu impacto na sociedade, organizag¢des e individuos
1.2 Tendéncias do mundo corporativo: trabalho x emprego

2. Habilidades e atitudes essenciais para empreendedores
2.1 Identificacdo de oportunidades, planejamento e acao
2.2 Comportamento empreendedor

Mentalidade empreendedora
3.1 Criacdo de valor via Inovacdo de produto, de processo e de modelos de negdcio
3.2 Pensamento Computacional e o potencial de escalabilidade de negédcios

4. Trajetorias de vida e carreira de empreendedores
4.1 Histérias de empreendedores inovadores
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4.2 Outras formas: Empreendedorismo Social e Intraempreendedorismo
4.3 Encontros com empreendedores na sala de aula

5. Planejamento de novos empreendimentos
5.1 Pensamento visual para negdcios (Design Thinking)
5.2 Modelagem de Negdcios com o Business Model Canvas
5.3 Introducdo aos Planos de Negdcio

Sem Topico do conteudo Referéncias Bibliograficas
RODRIGUES, Borges Cristiano.
Planejamento de Campanha: definicdo, | Planejamento de Campanha
1 caracteristicas elementos componentes. | Publicitaria: 0 passo a passo que
ninguém seque. SP: Barauna, 2010.
EXEMPLO
2
3
4
5
6
7
8
9
10
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11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Bibliografia Basica

BARON, Robert; SHANE Scott. A. Empreendedorismo: uma vis@o de processo. Sdo Paulo:
Thomson Learning, 2012.

DEGEN, Ronald Jean. O Empreendedor: empreender como opg¢éo de carreira. Pearson, 2009

DOLABELA, Fernando. O segredo de Luisa. Sao Paulo: Sextante, 2008.
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Bibliografia Complementar

BESSANT, John; TIDD, Joe. Inovagédo e Empreendedorismo. Porto Alegre: Bookman, 2009

GHOBRIL, Alexandre N. Oportunidades, Modelos e Planos de Negdcio. Sao Paulo: Editora
Mackenzie, 2017

PIGNEUR, Yves, OSTERWALDER, Alexander. Inovagdo em modelos de negdcios - Business Model
Generation. Alta Books, 2010

Artigos

Filion, Louis Jacques. Empreendedorismo e Gerenciamento: processos distintos, porém
Complementares, Rae Light . v. 7 .n. 3. p. 2-7 . Jul./Set. 2000. Disponivel em
http://www.scielo.br/pdf/rae/v40n3/v40n3al3.pdf acesso em 10/02/2013’

GEM. Global Entrepreneurship Monitor. Empreendedorismo no Brasil — 2015. Curitiba — IBQP.
Disponivel em

http://www.bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS CHRONUS/bds/bds.nsf/4826171de33
895ae2aal2cafe998c0a5/SFile/7347.pdf acesso em 10/02/2017

OECD- ORGANIZACAO PARA COOPERACAO E DESENVOLVIMENTO ECONOMICO. Manual de Oslo -
Diretrizes para coleta e interpretacao de dados sobre inovagao. FINEP, 2007. Disponivel em
http://download.finep.gov.br/imprensa/manual de oslo.pdf acesso em 10/02/2017’

Revistas

Exame PME

Epoca Negdcios

HSM Management

Pequenas Empresas e Grandes Negdcios *

Portais web
www.sebrae.com.br
www.endeavor.org,br
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http://www.livrariacultura.com.br/scripts/cultura/catalogo/busca.asp?parceiro=ORTOPT&nautor=1439357&refino=1&sid=87272108913320597437560081&k5=4E64443&uid=
http://www.scielo.br/pdf/rae/v40n3/v40n3a13.pdf
http://www.bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS_CHRONUS/bds/bds.nsf/4826171de33895ae2aa12cafe998c0a5/$File/7347.pdf
http://www.bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS_CHRONUS/bds/bds.nsf/4826171de33895ae2aa12cafe998c0a5/$File/7347.pdf
http://download.finep.gov.br/imprensa/manual_de_oslo.pdf
http://www.sebrae.com.br/
http://www.endeavor.org,br/
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Componente Curricular: exclusivo de curso ()

Eixo Comum ( )

Eixo Universal (X)

Curso:

Nucleo Tematico:

Nome do Componente Curricular:

Projetos Empreendedores

Cédigo do Componente Curricular:

Carga horaria: ( )Saladeaula Etapa: 12
2 horas aula () Laboratorio

( )EaD
Ementa:

Identificacdo do problema ou da oportunidade. Analise de solugdes existentes ou projetos
semelhantes. Pratica de Ideacdo de projetos. Pratica de modelagem de projetos. Construgdo de

planos de negdcios.

Objetivos Conceituais

Pensar criticamente sobre
problemas do ambiente
politico, econdmico e social e
possiveis intervengdes como
cidadao

Desenvolver competéncia de
analise e proposicdo de
solucodes.

Objetivos Procedimentais e
Habilidades

Gerar e selecionar ideias para
solucdo de um problema
identificado

Desenvolver solucdes para a
criacdo de um novo
empreendimento a partir de
uma ideia inovadora.

Integrar conhecimentos de
areas técnicas e de gestdo por

meio de atividades de projeto.

Desenvolver habilidades de
comunicagao, organizagao e
trabalho em equipe.

Objetivos Atitudinais e Valores

Valorizar a livre iniciativa e o
pensamento empreendedor.

Atuar com ética e respeito as
visOes divergentes no trabalho
com pessoas de diferentes
formacoes.

Contetido Programatico

Metodologias para execucdo do Projeto
1.1 Metodologia para o Desafio de Cidades, Comunidades ou Organiza¢des
1.2 Metodologia para Criacdo de Negdcios

2. Definicdo de Equipes e Projetos ou Desafios

3. Reconhecimento de Problemas e Identificacdo de oportunidades
3.1 Diagndstico e analise de solugdes atuais para o problema identificado (desafios)
3.2 Geracgdo de ideias e avaliacdo da oportunidade (criacdo de negdcios)

4. Elaboracdo do Projeto
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4.1 Estruturas para adequagdo ao desafio ou negécio proposto
4.2 Modelagem

4.3 Elaboragdo do Projeto/Plano de Negdcios

4.4 Andlise e validagao

Bibliografia Basica
BARON, Robert; SHANE Scott.A. Empreendedorismo: uma visédo de processo. Sao Paulo: Thomson
Learning, 2007

GHOBRIL, Alexandre N. Oportunidades, Modelos e Planos de Negdcio. Sao Paulo: Editora
Mackenzie, 2017

OSTERWALDER, A.; PIGNEUR, Y. Business model generation: inovagdo em modelos de negdcios:
um manual para visiondrios, inovadores e revoluciondrios. Rio de Janeiro: Alta Books, 2011.

Bibliografia Complementar

DOLABELA, Fernando. O segredo de Luisa. Sao Paulo: Sextante,2008.
MEIRA MEIRA, S. Novos negdcios inovadores de crescimento empreendedor no Brasil. Rio de
Janeiro: Casa da Palavra, 2013.

RIES, E. A startup enxuta: como empreendedores atuais utilizam a inovagdo continua para criar
empresas extremamente bem-sucedidas. S3o Paulo: Lua de Papel, 2012.

Revistas

Exame PME

Epoca Negécios

HSM Management

Pequenas Empresas e Grandes Negdcios

Portais Web

www.sebrae.com.br
www.endeavor.org.br
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Unidade Universitaria:
CENTRO DE EDUCACAO, FILOSOFIA E TEOLOGIA - CEFT

Curso: Nucleo Tematico:
Todos os cursos de Graduagdao da UPM N.E.C. — Nucleo de Etica e Cidadania

Disciplina: INTRODUCAO A COSMOVISAO REFORMADA | Cédigo da Disciplina:

Horéria Total (h 12 2 ) Teori
Carga Horaria Total (horas): 25,5 (2) Tedricas Etapa:
23,
Aulas Semanais: 2 ( ) Praticas
Ementa:

Estudo introdutdério da Cosmovisdao Reformada como uma estrutura de pensamento consistente e
coerente. A disciplina apresenta o conceito de percepc¢ao de mundo e cosmovisado, e estabelece
uma comparag¢ao da Cosmovisao Reformada dialeticamente no contexto mais amplo do quadro
geral de cosmovisdes. Demonstra-se a Cosmovisdao Reformada como um sistema de valores
norteadores da sociedade em sua extensdao abrangente e analisam-se criticamente as
contribuicGes deste sistema de pensamento na histéria humana.

Objetivos:

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
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e Assimilar o conceito de
Cosmovisao e avaliar
cada um dos modelos
apresentados.

e Reconhecer as
diferengas existentes
entre as diferentes
Cosmovisoes
apresentadas.

e Identificar as
caracteristicas da
Cosmovisao Crista
Reformada e perceber
sua influéncia e
importancia na
sociedade

contemporanea.

Identificar a Cosmovisao
da qual compartilha.

Avaliar a influéncia e a
importancia da
Cosmovisao Crista
Reformada na sociedade
contemporanea.

Utilizar os principios da
cosmovisao calvinista nas
situagdes concretas de
vida e trabalho.

Ser consciente de que o
bem comum é condicdo
necessaria do bem
particular.

Valorizar a tomada de
decisdes  éticas  nas
relagdes com individuos e
instituicdes.

Apreciar e valorizar o
trabalhoe o
conhecimento humano
na sua dimensdo moral,
emancipadora e como
acdo transformadora da
realidade.

Praticar o altruismo e o
amor ao proximo, como
principio de vida, de
acordo com a
Cosmovisao Crista
Reformada.

Conteudo Programadtico:

1. O pensamento de Cosmovisdo: percepcao e teorizacdo da realidade.

2. O desenvolvimento do conceito de Cosmovisao.
3. Questionamentos bdsicos: parametros de analise.
4,
panteista oriental, nova era e pds-modernismo.
5. A Cosmovisdo Reformada: Teismo.
6. O Calvinismo como uma influéncia cultural e social.
7. O Calvinismo como um sistema de vida.
8.

Um catalogo de Cosmovisdes: deismo, naturalismo, niilismo, existencialismo, monismo

Contribuicdes concretas da Cosmovisdao Reformada para o ser humano: teoria do

conhecimento e ciéncia; a educacdo; ética e politica; arte e lazer; saude.
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Bibliografia Bdsica
KUYPER, Abraham. Calvinismo. 22. ed. Sdo Paulo: Cultura Crista, 2015.

NASH, Ronald. Questdes Ultimas da Vida: uma introducio a filosofia. S3o Paulo: Cultura
Crista, 2008.

SIRE, James W. O Universo ao Lado: a vida examinada. S3o Paulo: Editorial Press, 2001.

Bibliografia Complementar

BIELER, André. O Pensamento Econémico e Social de Calvino. 22.ed. Sdo Paulo: Cultura Crist3,
2012.

COSTA, Hermisten Maia Pereira da. Jodo Calvino 500 anos: introducdo ao seu pensamento e
obra. S3o Paulo: Cultura Crista, 2009.

DOOYEWEERD, Herman. Raizes da Cultura Ocidental: as opc¢des paga, secular e cristd. Sdo
Paulo: Cultura Crista, 2015.

REID, W. Stanford (org.). Calvino e sua Influéncia no Mundo Ocidental. 2°. ed. Sao Paulo:
Cultura Crist3, 2014.

SIRE, James W. Dando Nome ao Elefante: cosmovisdo como um conceito. Brasilia:
Monergismo, 2012.
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DISCIPLINA DE LIVRE ESCOLHA

Unidade Universitaria:

Curso: Nucleo Tematico:
Disciplina: LIBRAS Cddigo da Disciplina:
Carga hordria: Etapa: Livre
2 aulas semanais () Tebdricas

() Praticas

Ementa:
Compreensado da Lingua Brasileira de Sinais (Libras); treinamento em LIBRAS para
comunicacao e interagcdao com pessoas com deficiéncia auditiva.

Bibliografia Bdsica:

GESSER, A. Libras: Que lingua é essa? Crengas e preconceitos em torno da Lingua de Sinais e
da realidade surda. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2009.

HONORA, M.; FRIZANCO, M. L. E. Livro ilustrado de lingua brasileira de sinais: desvendando a
comunicagao usada pelas pessoas com surdez. Sao Paulo: Ciranda Cultural, 2010.

SACKS, O. Vendo vozes: uma viagem ao mundo dos surdos. Tradugao Laura Teixeira Motta.
Sao Paulo : Companhia das Letras, 2010.

Bibliografia Complementar:

PEREIRA, M. C. C.; CHOI, D.; VIEIRA, M. I.. Libras: Conhecimento Além dos Sinais. Sdo
Paulo/SP: Pearson Prentice Hall, 2011.

QUADROS, R. M. (org.). Estudos surdos I. Petrdpolis: Arara Azul, 2006.

SALLES, H. M. M. L. Ensino de Lingua Portuguesa para surdos: caminhos para a pratica
pedagogica. Brasilia: MEC, SEESP, 2004.

WILCOX, S. e WILCOX, P.P. Aprender a ver. Rio de Janeiro: Arara Azul, 2005.

SAO PAULO (SP). Secretaria Municipal de Educago. Diretoria de Orienta¢do Técnica.
SITES:

www.feneis.org.br www.dicionariolibras.com.br www.ines.org.br (Instituto Nacional de
Educacdo de Surdos)
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