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PLANEJAMENTO E PRODUÇÃO DE EVENTOS  
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(  X ) Sala de aula 

(    ) Laboratório 

(    ) EaD 

Etapa: 3 

Ementa: 

Conceituação e implantação de eventos como uma das principais ferramentas de comunicação e 

de marketing, de relacionamento com os diversos públicos de uma organização e de 

fortalecimento da imagem corporativa. 

Análise das fases e processos envolvidos no planejamento de eventos institucionais e 

mercadológicos e a sua viabilização. Noções sobre financiamento, estrutura, divulgação e retorno 

da utilização de evento como ação estratégica e de patrocínio como diferencial de marca. 

Desenvolvimento de projeto de evento para busca de patrocínio e apresentação para clientes. 
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