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Industria cultural: producdo do consumo. Revolugdo da tecnologia da informacdo: producdo flexivel. Sociedade p6s-industrial: o design
como produtor de valores. Ambiente: a questdo do Antropoceno e a incerteza da contemporaneidade. Producéo sustentavel.

Objetivos Conceituais Objetivos Procedimentais e Habilidades Objetivos Atitudinais e Valores

Discutir e analisar realidades projetuais | Utilizar metodologias, observar o real, testar | Considerar e avaliar o dispéndio de
tanto do ponto de vista do produtor | novas praticas de pesquisa para | energia na producdo de bens e
como do usuario tendo em vista as | desenvolvimento de projeto. servicos nas sociedades atuais.
condigdes contemporaneas de
producéo simbélica.

Contetido Programatico

INDUSTRIA CULTURAL: PRODUCAO DO CONSUMO ]
A nogdo de ‘industria cultural’ explica a transformagéo da cultura em mercadoria. E uma teoria elaborada no contexto da teoria critica da
Escola de Frankfurt, nos anos 1940 ap6s a Segunda Guerra, por dois de seus principais pesquisadores, Theodor Adorno e Max Horkheimer.

Consegue explicar como, ap6s a transi¢do do capitalismo concorrencial da primeira fase para um capitalismo monopolista a partir dos anos
1920 (pos-Primeira Guerra), o sistema coloniza novos ambitos da vida, nomeadamente a vivéncia cotidiana da cultura, transformando agdes
antes gratuitas e vitais em mercadoria (Marx), ou seja, em bens com valor de trroca e, por essa via inaugurando uma nova mercadoria, a
prépria cultura.

A expansdo acentuada das forgas produtivas durante a Segunda Guerra Mundial causa, ao seu final, um excesso disponivel. Tal forca
excessiva precisa encontrar forma de ser utilizad e o faz pela manipulacéo do carater cultural do consumo, criando hébitos dos quais deriva
mercadorias novas.

Trata-se, neste ponto, ndo mais de concorrer pelo consumidor, como no capitalismo liberal, mas de criar novos consumidores a partir de
novas necessidades. A cultura é o ponto de apoio para a satisfagdo dessa nova realidade.

A partir dos anos 1960 a critica do que se via como consumo desnecessario ¢ predador (ver ‘anti-design”) indica o problema no nosso campo.
Na sequéncia, movimentos como Memphis, nos anos 1980, apontam o fracasso do movimento contracultural e lamentam (através da ironia)
essa perda. O pastiche oferecido constitui a fixagdo, como mercadoria, do préprio chiste, da brincadeiro, do jogo de emog¢des. Memphis é
ainda uma mimetizacéo desse problema.

Simultaneamente, ainda na década de 1980, a confluéncia entre capital financeiro e meios de comunicagdo instantaneos ajuda a constituir
um modo de produgdo chamado pés-industrial (Touraine, Mandel). A indUstria cultural toma entédo sua forma atual, de servigos integrados
e personalizados, e 0 campo dominante do design se transforma mais uma vez, agora para atender a tal cenario.

As novas formas, 0s novos objetos, 0s novos servigos, as novas necessidades sdo instaveis, sujeitas a mudancga permanente (Baudrillard) para
permitir a expansdo constante do consumo. A apari¢do de novos sitemas flexiveis nos ‘anos dourados’ (Hobsbawn) ja aponta para a superagao
do modo mecénico e a constituicdo de um novo, pés-industrial (Touraine, Mandel, Gorz).

A nogéo de ‘sociedade de consumidores’ (Arendt) indica a realizagdo de um corte relativamente a possibilidade de participa¢do na cultura a
ndo ser de forma vazia pois aquilo que é vendido como cultura néo se realiza como tal, mas apenas como consumo, ou seja, como necessidade
vital e ndo com o realizacdo individual.

A constituicdo dessas novas relagdes sociais (Featherstone, Baudrillard, Debord, Foucault), nessa sociedade de consumidores (e ndo de
criadores), exige que o design se adapte.

REVOLUCAO DA TECNOLOGIA DA INFORMACAO: PRODUCAO FLEXIVEL
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O surgimento de um novo paradigma, constituido pela producéo, circulagdo e valorizacdo da informagédo enquanto mercadoria, indica que
tal situagdo corresponde a novas relagdes sociais e caracteriza um novo modo de producéo, pés-industrial.

SOCIEDADE POS-INDUSTRIAL: O DESIGN COMO PRODUTOR DE VALORES

Questiona-se aqui o0 conceito de projeto, substituido pelo que autores (Argan) chamam de programacgdo que, por sua vez, se apoia fortemente
no componente cultural (Jameson). O valor simbdlico dos bens e dos servigos determina seu valor de troca. Percebe-se o surgimento de um
ambiente completamente artificial e simbélico que produz, reproduz e legitima os signos do poder.

AMBIENTE: A QUESTAO DO ANTROPOCENO E A INCERTEZA DA CONTEMPORANEIDADE
Manter os recursos materiais ‘necessarios para as proximas geragdes’ tornou-se uma questdo na medida em que as forgas produtivas, que
alteram a natureza, ganham escala, conformeindicado nos pontos anteriores, e ameagam sua reposicao — questdo que trataremos neste ponto.

A crise climatica consiste no cenario de desequilibrio iminente de Gaia (Lovelock). E acompanhada da crise financeira (2008), sanitéria
(2020) e social.

Estabelecidos os fatores dos processos industriais (extracdo e tratamento de recursos naturais, trabalho sistematizado, conhecimento
cientifico aplicado e capital concentrado) passamos a questdo ambiental, que aparece como problema em meados do século XX quando a
quantidade de forgas produtivas mostra o desequilibrio entre a agdo humana e a manutenc¢do da natureza.

A teoria de Gaia indica, em meados da década de 1960 (Lovelock, Maturana, Capra), a necessidade de ouotros paradigmas no tratamento do
tema. O conceito de antropoceno (Latour), que sucede o holoceno (inicia ap6s o fim da Ultima glaciacdo, ha 12.000 anos) e é a idade
geoldgoica na qual vivemos atualmente, deve entéo ser estudado.

PRODUCAO SUSTENTAVEL

Os processos fabris (manufatura fabril, taylorismo, fordismo) que constituem o modo de produgdo capitalista industrial classico (inicial) sdo
sucedidos por modos flexiveis (toyotismo) a partir dos anos 1950 no Japdo e depois mundialmente. Para alguns autores (Castells, Argan,
Flusser, Schaff) trata-se de um novo paradigma, e ha elementos para sustentar essa formulagdo. Porém é possivel questionar se as nogdes de
Gaia e de Antropoceno nao tensionariam esse entendimento, que ainda se limita ao campo da producdo (simbélica e material), e ndo
exigiriam, ao contrario, a consideracdo da Natureza em sua subjetividade.

Metodologia

O curso se organiza em torno de leituras que funcionam como pontos de partida para a discussdo dos temas indicados na
ementa e no conteldo programatico.

O curso também contempla a leitura de projetos e a elaboragdo de textos tedricos sobre projetos analisados.

O aluno deve manter um caderno de anotagGes para registro do contetido das aulas pois ele sera o ponto de papoio para um
E-Portfolio que devera ser alimentado continuamente.

Ao longo do semestre os alunos elaboram textos e realizam pesquisa em bases de dados e, ao final, apresentam uma visdo
tedrica do projeto desenvolvido no componente Projeto 4.

Avaliacao

NI-1/PESO 5
NOTA A/PESO 6/ ESCRITA REFLEXIVA

Roteiro para elaboragéo:

« Sobre o autor / Biografia, campo de estudo, obras importantes

« Sobre o texto / Por que foi escolhido, do que trata

Formato:

« Nao incluir capa / Iniciar na pagina 1

* Incluir titulo do trabalho

« Identificar com nome completo, matricula, data, nome do curso e da Universidade
+ Duas péginas sem contar imagens e lista de fontes consultadas

Critérios de avaliacdo:

« Identificagcdo (nome completo do aluno, local, data, instituigdo, curso)

* Titulo adequado ao contetido

* Notacdo bibliogafica correta / Ver Manual Mackenzie de Trabalhos Académicos
« CitagOes e parafrases corretamente indicadas

« Revisdo ortografica, gramatical e sintatica

» Lista de fontes consultadas ao final do texto
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* Qualidade e pertinéncia da reflexdo
* Observacdo do formato solicitado

NOTA B/PESO 4/E-PORTFOLIO INDIVIDUAL

Roteiro para elaboracéo:

« Anotacdo das aulas

+ Referéncias visuais

* Textos de interesse

* Temas ligados ao ambiente e ao design

Formato:
* Facebook, Instagram, Tik-Tok, Miro ou uma combina¢do desses com outros formatos

Critérios de avaliacdo:

« Identificagdo (nome completo do aluno, local, data, instituicdo, curso)
* Qualidade do contetido postado

« Criatividade na disposicédo do conteido

« Escrita revisada, sem erros ou enganos de digitacéo

NI-2 /PESO 5
NOTA F/PESO 1/PREPARACAO DO MATERIAL DE PROJETO 4
NOTA G /PESO 9/ ESCRITA REFLEXIVA PARA APRESENTACAO FINAL DO PROJETO 4

Contetdo:

* Texto reflexivo de apresentacdo do Projeto 4
* Imagens explicativas do Projeto 4

« Utillizagdo de bibliografia extraida do curso

Formato:
« Power-point para apresentacdo para a classe, de 12 a 20 slides
» Texto em PDF

Critérios de avaliacdo:

« Identificacdo (nome completo do aluno, local, data, institui¢cdo, curso)

« Titulo adequado ao contelido

* Notagdo bibliogéafica correta / Ver Manual Mackenzie de Trabalhos Académicos
« CitagOes e paréafrases corretamente indicadas

« Revisdo ortografica, gramatical e sintatica

« Lista de fontes consultadas ao final do texto

* Qualidade e pertinéncia da reflexao

* Observacédo do formato solicitado

PROVA SUBSTITUTIVA / Individual, escrita, sobre toda a matéria do semestre

PROVA FINAL / Individual, escrita, sobre toda a matéria do semestre
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