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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
ANALISE E VISUALIZACAO DE DADOS EM COMUNICACAO Curricular: ENEX50278

Carga horéria: (x ) Sala de aula Etapa: 3

2 horas aula () Laboratério

32h/ 38h ( )EaD

Ementa:

Estudo sobre interpreta¢des da estatistica descritiva fundamentais para o desenvolvimento dos
processos de estruturacdo e sistematizacao da a analise de dados, Introducédo de técnicas basicas
de visualizagdo de dados, como instrumentos de tomada de decisdo para as mais variadas frentes

da comunicacao.

Conteudo Programatico:

SIM - Sistema de Informacédo em Marketing;

Leitura numeérica: numero absoluto, nimero relativo, tabela cruzada;

Estatistica descritiva — média, moda, mediana, desvio padréo, coeficiente de variacao;
Graéficos e infogréficos;

Analise de dados na comunicagao;

Relatdrios para a tomada de decisao;

Calculo amostral
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Semana

Tépico do contetdo

Referéncias bibliogréaficas

Apresentacéo da disciplina e formas de

1 avaliagdo, ementa, calendario e contrato
pedagdgico.
SIM - Sistema de Informag&o em Marketing
- teoria e exemplos MALHOTRA, Manoj K.; TAYLOR, Robert
2 Brian. Introducdo a pesquisa de
marketing. Sdo Paulo: Pearson/Prentice
Hall, 2006.
SIM - Sistema de Informag&o em Marketing
e BIG DATA MALHOTRA, Manoj K.: TAYLOR, Robert
3 Brian. Introducéo a pesquisa de
marketing. Sdo Paulo: Pearson/Prentice
Hall, 2006.
Leitura numérica: numero absoluto,
numero relativo, tabela cruzada; MALHOTRA, Manoj K.; TAYLOR, Robert
4 Brian. Introducéo a pesquisa de
marketing. Sdo Paulo: Pearson/Prentice
Hall, 2006.
Estatistica descritiva — média, moda,
S mediana, desvio padréo, coeficiente de Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
variagao; Aplicada. 4 ed. Pearson,2013
6 Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
Estatistica descritiva — exercicios Aplicada. 4 ed. Pearson,2013
7 Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
Estatistica descritiva —tabelas; Aplicada. 4 ed. Pearson,2013
8 Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
Estatistica descritiva - anélises; Aplicada. 4 ed. Pearson,2013
9 Avaliagdo N1
‘e . L e Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
10 Graficos e infograficos; o ’
g Aplicada. 4 ed. Pearson,2013
fEi . £ - Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
11 Graficos e infograficos - exercicios T ’
g Aplicada. 4 ed. Pearson,2013
. A Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
12 Analise de dados na comunicagao; o ’
¢ Aplicada. 4 ed. Pearson,2013
. A Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
13 Analise de dados na comunicagao; o ’
¢ Aplicada. 4 ed. Pearson,2013
. MALHOTRA, Manoj K.; TAYLOR, Robert
14 Levantamento de dados secundarios

Brian. Introducdo a pesquisa de
marketing. S&o Paulo: Pearson/Prentice
Hall, 2006.
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MALHOTRA, Manoj K.; TAYLOR, Robert
15 | Construcéo de relatorios; Brian. Introduc&o & pesquisa de
marketing. Sdo Paulo: Pearson/Prentice
Hall, 2006.

MALHOTRA, Manoj K.; TAYLOR, Robert
16 | Construcéo de relatorios; Brian. Introduc&o a pesquisa de
marketing. Sdo Paulo: Pearson/Prentice
Hall, 2006.

Larson, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica
Aplicada. 4 ed. Pearson,2013

17 Calculo amostral

18 Avaliagdo N2
19 |SUB
20 PAF

Instrumentos Avaliativos

N1 — ANALISE NUMERICA DE DADOS — PRINCIPAIS MEDIDAS — AVALIACAO — 10 pontos

N2 — Entrega e apresentacédo do relatorio — 10 pontos

MF=(NI1*5+NI2*5) / 2 + Partic

Bibliografia Basica:

*LARSON, Ron; FARBER, Betsy. Estatistica Aplicada. 4 ed. Pearson,2013. Numero de chamada:
519.5L334e

*MALHOTRA, Manoj K.; TAYLOR, Robert Brian. Introduc¢do a pesquisa de marketing. Sdo Paulo.
Pearson/Prentice Hall, 2006. NUumero de chamada: 658.83 161 2006.

*LEVINE,David; BERENSON, Mark L.; STEPHAN, David. Estatistica: Teoria e Aplicacdes - Utilizando
Microsoft Excel Portugués. 6 ed. Rio de Janeiro: LTC, 2015. Numero de chamada: 519.50285 E79
6.ed. /2015

*TRIOLA, Mario F. Introdugéo a estatistica. 12. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2017. xv, 812 p. ISBN
9788521633741. - Numero de chamada: 519.5 T834i 12. ed. / 2017

*DISPONIVEL TAMBEM O LIVRO ELETRONICO
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Bibliografia Complementar:

*MARTINS, Gilberto de Andrade. Estatistica geral e aplicada. 4. ed. S&o Paulo: Atlas, 2011. Numero
de chamada: 519.5 M386e 4 ed.2011.

*BUSSAB, Wilton de Oliveira; MORETTIN, Pedro Alberto. Estatistica basica. 8. Ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2015. Nimero de chamada: 519.5 B981e 8. ed. / 2015

KANNO, Mario. Infografia: guia basico de didaticos. 12 edi¢do, Sdo Paulo: Boreal Edi¢des, 2018.
STERNE, Jim. Metricas em midias sociais: como medir e otimizar seus investimentos em
marketing. Traducéo: Celso Rocha Paschoa. Sdo Paulo: Ed. Nobel. 2011.

GABRIEL, Martha. Vocé, eu e os robos: pequeno manual do mundo digital. S&o Paulo: Atlas, 2019

*DISPONIVEL TAMBEM O LIVRO ELETRONICO




