Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum () Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E|[Nucleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cadigo do Componente
CRIACAO PUBLICITARIA I Curricular:

Carga horéria: ( X) Salade aula Etapa: 4

2 horas aula ( ) Laboratorio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Desenvolvimento de raciocinio criativo e de estimulo a criagao através de experimentacao e de pesquisa de
ferramentas tedricas e praticas. Entendimento dos principios basicos da comunicacdo. Pratica da narrativa
e 0s conceitos de originalidade como ferramentas criativas. Criagdo como adequacao ao mercado. Inovagéo
de linguagem e adequacdo a midia. Processo de cria¢do e desenvolvimento de andncios, campanhas e

acoes de marketing.

Conteudo Programatico:

Adequagcdo da Criacdo (com Planejamento e Midia) em campanhas - o papel do briefing de criagdo na
elaboracgdo de jobs.

Conceito criativo e unidade de campanha.

Unidade de campanha (conceitual, visual e textual). Referéncia de campanhas criativas.

Criacdo publicitaria e o comportamento do consumidor: fatores demograficos, psicoldgicos, psicograficos.
Criacdo baseada em atitudes e comportamentos — conceito de publico-alvo e de “persona” em
campanhas.

Criacéo baseada em influéncias culturais: personalidade, valores e estilo de vida.

Criacdo publicitaria e Consumo simbdlico: a exploracéo de codigos culturais. O lowsumer disseminado pela
propaganda.

Novas linguagens digitais, tais como emojis, memes, stickers, entre outros.

Campanhas segmentadas — anélise e elaborag&o.

Aulas expositivas, interativas, com apresentacao de cases de marcas e campanhas.




Sem Tépico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
Apresentacdo do Plano de Ensino
JESUS, PaulaR. C. Criacéo Publicitaria:
1 Breve Resgate do contetdo de conceitos, ideias e campanhas. Sao
Criagio | Paulo: Mackenzie, 2014.
Processo criativo.
Formatos publicitérios: impresso,
audiovisual e digital.
Unidade de campanha (conceitual, JESUS, PaulaR. C. Cria¢do Publicitaria:
visual e textual) e conceito criativo em | conceitos, ideias e campanhas. Sao
2 campanha. Paulo: Mackenzie, 2014.
Referéncias de campanhas criativas.
Criacdo publicitaria e o comportamento | CARRASCOZA, Jodo  Anzanello.
do consumidor: fatores demograficos, Estratégias criativas da Publicidade.
3 psicoldgicos, psicograficos. e
SOLOMON, Michael R. 0
comportamento do  consumidor:
comprando, possuindo e sendo.
Criacdo baseada em atitudes e CARRASCOZA, Jodo  Anzanello.
4 comportamentos — conceito de publico- | Estratégias criativas da Publicidade.
alvo e persona em campanhas.
— apresentacdo de anuncios, acdes E
criativas on e off , campanhas sazonais.
SOLOMON, Michael R. 0
Trabalho para N1 — Pesquisa de comportamento do  consumidor:
campanha publicitaria com andlise de comprando, possuindo e sendo.
pegas.
Em grupos (até 6 alunos) — anélise da
campanha: verbal, visual, audiovisual e
digital.
(sugestdo: cada grupo devera escolher
uma campanha atual do
produto/servico - sorteado em aula)
- (Pedir pesquisa do publico da
campanha)
Estratégias criativas e mensagem CARRASCOZA, Jodo  Anzanello.
persuasiva ao consumidor — tipos de Estratégias criativas da Publicidade.
5 consumidor: infantil, adolescente,

jovem, longevo.




Referéncia de campanhas e solicitacdo
de leitura.

Indicar capitulos de livros para prova
— disponiveis online:

FIGUEIREDO, Celso. Redacéo
publicitaria: seduc¢do pela palavra

E

CARRASCOZA, Jodo  Anzanello.
Estratégias criativas da Publicidade.

Criacdo baseada em influéncias
culturais: personalidade, valores e
estilo de vida.

Habitos e motiva¢des de consumo:
reconhecimento de necessidades e
desejos.

Referéncias sobre 0 assunto em
campanhas criativas.

Duvidas a respeito do trabalho - grupos

Verificar pesquisa do publico proposta
no trabalho, interagir entre os grupos
da turma. Dindmica, troca de
informacéoe e ideias.

Orientac¢do aos grupos

N1 - Orientacéo final sobre a prova.

Prova (N1)

Avaliacéo : prova individual — 7,0
(estrutura da prova de acordo com
modelo ENADE)

10

Vista de Provas

Reapresentacdo do Plano de Ensino.

Envio do trabalho - apenas um aluno
por grupo devera enviar o trabalho
(moodle) — em word — e em arquivos
separados - video e/ou audio - caso a
campanha analisada tenha utilizado.




Trabalho (N1) - em grupo (até 6
pessoas) — 3,0

Criacdo publicitaria e Consumo
simbdlico: a exploragdo de codigos

11 culturais.
Campanhas como exemplo
O lowsumer disseminado pela CARRASCOZA, Jodo Anzanello.
12 propaganda. E§trateg|as crlatlyas da Publicidade.
Referéncia d ha sob S&o Paulo: Estacdo das Letras e
eferéncia de cgmpan asobre Cores, 2015. (pp 22 — 60)
consumo consciente.
Proposta para N2 — Desenvolvimento E
de campanha on e off com foco no
Consumo simbodlico.
. ) FIGUEIREDO, Celso. Redacgéo
Suggstao.Nos grupos (de_ate 6 pessoas) publicitaria: seducdo pela palavra.2a
funcionardo como planejamento e Ed. Sdo Paulo: Cengage Learning,
criacdo da agéncia. 2014 (livro eletrénico).
Deverdo criar logo da agéncia.
Planejamento desenvolve briefing de
criacdo e Criagdo desenvolve as pegas
de acordo com o briefing proposto.
Sugestao de pegas (video/ storytelling,
OOH, cartaz, jingle, posts e pecas em
redes sociais, etc).
Avaliacdo de N2 - Trabalho em grupo
(10,0)
Sorteio do publico-alvo.
Referéncia de Briefing de Criacéo — JESUS, Paula R. C. Criagdo
13 Publicitaria: conceitos, ideias e

modelos e interpretac¢do do briefing de
Criacéo.

campanhas.




Desenvolvimento de Briefing de criagéo
em aula.
Exercicio criar persona (campanha)
Criacdo (linguagens digitais) — estudos
14 de caso.
Atendimento aos grupos (campanha)
15
Atendimento aos grupos
16 (campanha)
Envio de trabalho (N2) via moodle (a
exemplo do que foi feito em N1).
17
Apresentacao de trabalhos
Apresentacéo de trabalhos
18 Encerramento da N2
Avaliacdo Substitutiva — prova Conteudo disponibilizado no moodle
individual (aulas) e livros indicados para
19 leituras durante o semestre.
PF — Final — prova individual Conteudo disponibilizado no moodle
(aulas) e livros indicados para
20 leituras durante o semestre.
Vista de Notas
21

Instrumentos Avaliativos

N1 - Prova individual (7,0) + trabalho em grupo (3,0) = 10,0

N2 — Trabalho em grupo: desenvolvimento de briefing de criacédo e pegas publicitarias (campanha) =10,0

Avaliacdo sub — Prova individual (vale 10,0)
PF — Prova individual (vale 10)




Bibliografia Bésica:

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Estratégias Criativas da Publicidade:consumo e narrativa publicitaria. Sdo
Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2015.

FIGUEIREDO, Celso. Redacdo publicitaria: seducéo pela palavra.2a Ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2014
(livro eletrdnico).

NEGRI, Marina. Contribui¢cdes da Lingua Portuguesa para a Redagao Publicitaria. Sdo Paulo: 1a Ed. Cengage
Learning, 2016 (livro eletrénico).

Bibliografia Complementar:

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criacao publicitaria: processo criativo, plagio e ready-made na
publicidade. Sdo Paulo: Saraiva, 2008.

FRANCO, Max. Storytelling e suas aplicages no mundo dos negécios. Rio de Janeiro: Atlas, 2015 (livro
eletrénico).

JESUS, Paula R. C. Criagdo Publicitaria: conceitos, ideias e campanhas. Sdo Paulo: Mackenzie, 2014.
SOLOMON, Michael R. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo. 7. ed. Porto
Alegre: Bookman, 2008.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 20009.

XAVIER, Adilson. Storytelling — historias que deixam marcas. Rio de Janeiro: BestSeller, 2015.




