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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ()

Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIACAO

Nucleo Tematico:

LINGUAGENS, TECNICAS E

TECNOLOGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
DIRECAO DE ARTE Il Curricular:
Carga horéria: () Salade aula Etapa: 6
2 horas aula ( X ) Laboratério
32h/ 38ha ( )EaD
Ementa:

Conceitos e definicOes de direcdo de arte para ambientes digitais. Principios do design, estrutura e

organizagdo visual da interface gréaficas. Direcado e criagdo em midia digital. Analise do design da

informagdo em suportes digitais. Design responsivo e experiéncia do usuario em ambientes

digitais. Tipografia digital e iconografia de sistemas de interacéo. Projeto de interface grafica.

Conteudo Programatico

« Direcdo de arte para ambientes digitais (banners, e-mails, redes sociais)

« Design de informacéo e Infografia
« Design de Experiéncia

o Design Responsivo

o Design de Interacdo

o Design Colaborativo

« Tipografia Digital e Iconografia

e Projeto de Interface (Wireframe, Fluxo do usuério, arquitetura da informagéo,

prototipagem e interface grafica)
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Sem Tépico do contetido Referéncias Bibliograficas

Apresentacao

Experiéncia do Usuario

2 Design Responsivo
Projeto
3 Projeto de Interface (Fluxo do usuério e

arquitetura da informac&o)

Projeto

4 Projeto de Interface (Wireframe, pelo
menos 4 paginas — 2 mobile e 2
desktop)
Projeto

5 Projeto de Interface (Interface grafica)

Tipografia Digital

Projeto
6 Projeto de Interface (Interface grafica)

Design Colaborativo

Direcéo de arte para ambientes digitais
(banners, e-mails, redes sociais)

7

Design de informagéo e Infografia
8 Design de Interagéo

Reapresentacédo do Plano de Ensino
9 N1 — Devolutiva

Criacéo do book do Projeto Profissional
10

Criacdo do book do Projeto Profissional
11

Criacéo do book do Projeto Profissional

12
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Criacéo do book do Projeto Profissional
13
Pecas Projeto Profissional 11l
14
Pecas Projeto Profissional 11l
15
Pecas Projeto Profissional 11l
16
Pecas Projeto Profissional 111
17
Devolutiva
18
Periodo de Provas Substitutivas
19
Periodo de Provas Finais
20
Encerramento
21

Instrumentos Avaliativos
N1 - Projeto Digital (7,0) e Infogréfico (3,0) - avaliacdo continuada

N2 — Projeto Profissional (10,0).
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Bibliografia Complementar:

JOHNSON, Steven. Cultura da interface: como o computador transforma nossa maneira de criar
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FARIAS, Priscila L. Tipografia digital: o impacto das novas tecnologias. 2.ed. Rio de Janeiro: 2AB,
2000.

PREECE, Jenny,; ROGERS, Yvonne; SHARP, Helen. Design de interacdo: além da interacéo
homem-computador. Porto Alegre: Bookman, 2008.
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interfaces. Rio de Janeiro: 2AB, 2010.
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