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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X ) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )
Curso: JORNALISMO Nucleo Tematico:
Nome do Componente Curricular: Jornalismo Empresarial Cdédigo do Componente

Curricular: ENEX50562

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 62
4 horas aula ( X ) Laboratorio

64 h/76h/a ( )EaD

Ementa:

Estudo dos principais elementos que compdem o ambiente e a estrutura do jornalismo nas organizagdes (empresas,
ONGs, instituicbes publicas etc.), em comparacdo com outros géneros jornalisticos. Reflexdo sobre técnicas de
comunicacdo organizacional e formas de relacionamento com os “stakeholders” (comunicacdo com os publicos internos
e externos). Andlise das diferentes formas e usos dos veiculos de comunicagdo no ambiente empresarial para a
constituicdo da imagem de organizagOes publicas e privadas. Pratica laboratorial de jornalismo no ambiente das
organizacGes. Desenvolvimento de habilidades de producéo e de redacdo que conectem transversalmente os saberes

necessarios a profissdo. Produgdo de conteldo para web. Branded Content. Edi¢do de veiculo empresarial.

Conteudo Programatico:

1. Géneros jornalisticos e jornalismo empresarial

2. Comunicacdo institucional, comunicacdo mercadolégica, comunicacdo interna e
comunica¢do administrativa

3. Conceitos gerais; particularidades e caracteristicas. Especificidades da “imprensa de
empresa”. As agéncias de comunicacao e outras possibilidades de atuacdo para o mercado
de Jornalismo Empresarial.

4. Limites éticos do jornalismo empresarial; suas aproximacdes com as atividades de Relacbes
Publicas e Marketing

5. As estratégias dos veiculos de comunicacdo empresarial como afirmacdo da imagem das
organizagdes

6. Formas e técnicas de relacionamento com diferentes stakeholders
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7. Tipologia dos veiculos de comunicagao empresarial (jornal, revista, boletim, jornal-mural,
quadro de avisos, portal de noticias etc.) Relatdrios e Balangos Sociais: 0 que sdo e para que
servem

8. Branded Content, Marketing de conteldo e as novas formas de comunica¢do corporativa

9. Outras ferramentas de comunicagao na web (video, dudio, “virais”, redes sociais)

10. Edicdo de veiculos de comunicacdao empresarial

Avaliacao:

N1 — Prova (peso 7) + Planejamento de Comunicacéo para cliente real e Planejamento de

Agéncia de Comunicagéao (peso 3)

N2 — Prova (peso 3) + Plano de Comuicacao desenvolvido (peso 7)

Sem Tépico do conteddo Referéncias Bibliogréaficas
Apresentacéo da disciplina
Géneros jornalisticos e jornalismo Toda a bibliografia

1 empresarial
Comunicacéo institucional, KUNSCH, Margarida Maria Krohling
comunicacao mercadoldgica, (Org.). Gestao estratégica em

2 comunicacao interna e comunicacao comunicacao organizacional e relagdes
administrativa publicas.

Histéria do Jornalismo Empresarial ARGENTI, Paul A. Comunicacéo
O jornalismo como ferramenta empresarial: a construgcdo da

3 estratégica nas organizag¢des identidade, imagem e reputacéo.
Apresentacédo do cliente (cada grupo
devera ter um cliente real para
realiza¢@o do Plano de Jornalismo
Empresarial)

Limites éticos do jornalismo empresarial | TORQUATO, Gaudéncio.
AproximacBes com as atividades de Comunicacao nas organizacoes:

4 Relag8es Publicas e Marketing - empresas privadas, instituicdes e setor
Comunicacéo integrada publico — conceitos, estratégias,

planejamento e técnicas.

5 As Agéncias de Comunicacéo e KUNSCH, Margarida Maria Krohling
Publicidade. Mercado de atuacao para (Org.). Gestao estratégica em
jornalistas empresariais comunicacdo organizacional e relagdes
Planejamento de Agéncia de publicas.

Comunicacao
Formas e técnicas de relacionamento | NASSAR, Paulo. Comunica¢do
com diferentes stakeholders interna: a forca das empresas. Sdo

6 Exercicio — Identificacé@o de stakeholders | Paulo: Aberje, 2005.
para cliente real ARGENTI, Paul A. Comunicacao

empresarial: a construcéo da
identidade, imagem e reputacao.
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Estratégias de diagndéstico de imagem
Andlise de imagem do cliente (analise

7 de acdes ja realizadas e SWOT)
Tipologia dos veiculos de comunicacdo | TORQUATO, Gaudéncio.
empresarial (jornal, revista, boletim, | Comunicacéo nas organizacoes:
8 jornal-mural, quadro de avisos, portal de | empresas privadas, instituicdes e setor
noticias etc.) publico — conceitos, estratégias,
Andlise de veiculos empresariais planejamento e técnicas.
Definicéo de veiculos para o cliente real
Planejamento de Comunicacéo TORQUATO, Gaudéncio.
Empresarial para cliente real Comunicacao nas organizacoes:
9 Atendimento do planejamento empresas privadas, institui¢des e setor
publico — conceitos, estratégias,
planejamento e técnicas.
Entrega da P1 (Planejamento de
Comunicacdo Empresarial para cliente
10 real) + Planejamento de Agéncia de
Comunicacéo
Prova tedrica
Relatérios e Balancos Sociais: 0 que séo | TORQUATO, Gaudéncio.
e para que servem Comunicacao nas organizagoes:
11 Andlise de Relatérios e Balangos empresas privadas, institui¢des e setor
Sociais publico — conceitos, estratégias,
planejamento e técnicas. S&o Paulo:
Summus, 2015.
Branded Content, Marketing de TORQUATO, Gaudéncio.
conteudo e as novas formas de Comunicagio nas organizagoes:
12 comunicacao corporativa empresas privadas, institui¢des e setor
Andlise de Branded Content, Marketing | publico — conceitos, estratégias,
de contetdo planejamento e técnicas. Sao Paulo:
Summus, 2015.
Planejamento de Branded Content e
Marketing de contelido para cliente real
13 Atendimento
Execuc¢do dos produtos jornalisticos
para cliente real
14
Execuc¢do dos produtos jornalisticos
para cliente real
15
Apresentacao dos produtos jornalisticos
em sala
16
Atendimento
Entrega da N2 (Plano de Comunicacdo
17 + Produtos desenvolvidos — Seréo

desenvolvidos um produto impesso, um
produto online e uma estratégia de
Branded Content para veiculo da
grande imprensa. Cada produto devera
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ser destinado a um stakeholder
diferente)
Prova + Devolutiva da N2

18

Entrega da avaliacdo substitutiva (Plano
de Comunicacao + Produtos

19 desenvolvidos)

Devolutiva das avaliacbes

PF

20

Devolutiva da PF

21

Bibliografia Bdsica:

ARGENTI, Paul A. Comunicacao empresarial: a construcao da identidade, imagem e reputagao. 42
ed., Rio de Janeiro: Campus — Elsevier, 2006.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling (Org.). Gestao estratégica em comunicagao organizacional e
relagdes publicas. S&o Paulo: Difusao Editorial, 2008.

TORQUATO, Gaudéncio. Comunicagdao nas organizagdes: empresas privadas, instituicdes e setor

publico — conceitos, estratégias, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 2015.

Bibliografia Complementar:

BAHIA, Juarez. Introdugdao a comunicagdao empresarial. Rio de Janeiro: Mauad, 2006. 67 p. ISBN
8585756063.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicacao. 4. ed. Sao Paulo: Futura, 2003.

MAFEI, Maristela. Comunicagdao Corporativa: gestdo, imagem e posicionamento. S3o Paulo:
Contexto, 2011.

NASSAR, Paulo. Comunicagao interna: a forga das empresas. Sao Paulo: Aberje, 2005.

NASSAR, Paulo; FIGUEIREDO, Rubens. O que é comunicagdo empresarial. Sdo Paulo: Brasiliense, 2008.




