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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

CRIACAO ESTRATEGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
INTELIGENCIA COMPETITIVA Curricular:

Carga horéria: (x ) Sala de aula Etapa: 5

2 horas aula () Laboratorio

32h/38h/a ( )EaD

Ementa:

Estudo dos conceitos estruturantes da Inteligéncia Competitiva nas organizacées. Compreensao
do contexto contemporaneo mercadolégico no que tange a reorganizacdo das empresas para
adequacao nos seus planos de interesse financeiro e organizacional, como: fusées, aquisi¢coes,
acqui-hiring e joint ventures. Desenvolvimento de cenéarios globais amparados em elementos
interdisciplinares da economia, administracdo, comunicacdo e marketing. Reflexdo acerca do
papel mercadoldgico no planejamento de ac¢6es de posicionamento de mercado e potencializagao
da marca para seus publicos de interesse, alicercados nos principios de gerenciamento de

estudos de viabilidade e projecGes mercadoldgicas para tomada de decisdes do nivel estratégico.

Conteudo Programatico:
O conceito estratégico da Inteligéncia Competitiva;
Influéncia da andlise macro nas estratégias de competitividade;
Vetores de competitividade;
Conceito contemporaneo da Organizac¢do Responsiva;
Fatores diretos e indiretos de competitividade;
Formacéo de Aliangas Estratégicas como diferencial competitivo;
Dinadmicas organizacionais: fusdo, aquisi¢do, acqui-hiring e joint ventures;
Comportamento organizacional e relacdo com inteligéncia de mercado;
Marca e identidade no cenério de consumo;
Alinhamento da IC em cenarios de crise econdmica, politica e social;

Tendéncias estratégicas no cenario corporativo: governanga corporativa e parcerias publico privadas.
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Sem Tépico do contetido Referéncias Bibliograficas
Apresentacao do conteddo / unidades de FIALHO, Francisco Antonio Pereira.
1 trabalho Gestéo do Conhecimento e
Aprendizagem: As estratégias
competitivas da sociedade S&o Paulo:
Visual Books, 2017
O conceito estratégico da Inteligéncia GRACIOSO, Francisco. Marketing
2 Competitiva Estratégico: planejamento estratégico
orientado para o mercado. S&do Paulo:
Atlas, 2012
Relagdo com a comunicacgéo, publicidade e GRACIOSO, Francisco. Marketing
3 marketing Estratégico: planejamento estratégico
orientado para o mercado. Sdo Paulo:
Atlas, 2012
Influéncia da analise macro nas estratégias DALLACQUA, Clarisse Torens.
4 de competitividade Competitividade e Participagdo: Sao
Paulo: Editora Annablume, 2015
Vetores de competitividade. Aspectos DALLACQUA, Clarisse Torens.
5 macros e micros organizacionais. Das Competitividade e Participagdo: Sao
organizacdes de grande porte a startups. Paulo: Editora Annablume, 2015
DI SERIO, Luiz Carlos. Estratégia e
Competitividade Empresarial: Inovagéo e
Criagdo de Valor. S8o Paulo: Saraiva,
2009.
Conceito contemporaneo da Organizagao FIALHO, Francisco Antonio Pereira.
6 Responsiva Gestéo do Conhecimento e
Aprendizagem: As estratégias
competitivas da sociedade S&o Paulo:
Visual Books, 2017
Aplicabilidade nas estratégias STADLER, Adriano. Desenvolvimento
7 organizacionais e mercadolégicas Gerencial, Estratégia e Competitividade.
Curitiba: Intersaberes, 2015.
Fatores de Competitividade e Monitoramento | OLIVEIRA, Djalma de Pinho Reboucgas.
8 da Concorréncia Administracao Estratégica na Pratica. Sdo
Paulo: Atlas, 2013
F_ormagr;}o de Aliar_lgas Estratégicas como OLIVEIRA, Djalma de Pinho Rebougas.
9 diferencial competitivo Administracéo Estratégica na Pratica. S&o

Paulo: Atlas, 2013

DALLACQUA, Clarisse Torens.
Competitividade e Participagdo: Sao
Paulo: Editora Annablume, 2015
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10

Caracteristicas principais das Aliangas
Estratégicas

GRACIOSO, Francisco. Marketing
Estratégico: planejamento estratégico
orientado para o mercado. Sdo Paulo:
Atlas, 2012.

PROENCA, Adriano. Gestado da Inovagéo
e Competitividade no Brasil. Sdo Paulo:
Bookman, 2016.

11

Dinamicas Organizacionais: fuséo,
aquisicado, acqui-hiring e joint ventures

OLIVEIRA, Djalma de Pinho Rebougas.
Administracao Estratégica na Préatica. Sdo
Paulo: Atlas, 2013.

STADLER, Adriano. Desenvolvimento
Gerencial, Estratégia e Competitividade.
Curitiba: Intersaberes, 2015.

12

Comportamento Organizacional e relagédo
com inteligéncia de mercado

FIALHO, Francisco Antonio Pereira.
Gestao do Conhecimento e
Aprendizagem: As estratégias
competitivas da sociedade Sao Paulo:
Visual Books, 2017

13

Business Inteligence e Knowledge
Management (Bl e KM)

FIALHO, Francisco Antonio Pereira.
Gestao do Conhecimento e
Aprendizagem: As estratégias
competitivas da sociedade S&o Paulo:
Visual Books, 2017

14

Marca e identidade no cenario estratégico
de consumo

DI SERIO, Luiz Carlos. Estratégia e
Competitividade Empresarial: Inovagéo e
Criagdo de Valor. S8o Paulo: Saraiva,
20009.

HASHIMOTO, Marcos. Espirito
Empreendedor nas Organiza¢des. Sao
Paulo: Saraiva, 2013.

15

Alinhamento da IC em cenarios de crise
econdmica, politica e social

DALLACQUA, Clarisse Torens.
Competitividade e Participagdo: Sao
Paulo: Editora Annablume, 2015

16

Apresentacdo de Painel sobre Inteligéncia
Competitiva — Parte |

GRACIOSO, Francisco. Marketing
Estratégico: planejamento estratégico
orientado para o mercado. Sdo Paulo:
Atlas, 2012.

PROENCA, Adriano. Gestao da Inovagéo
e Competitividade no Brasil. Sdo Paulo:
Bookman, 2016

17

Apresentacdo de Painel sobre Inteligéncia
Competitiva — Parte Il

GRACIOSO, Francisco. Marketing
Estratégico: planejamento estratégico
orientado para o mercado. Sdo Paulo:
Atlas, 2012.
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PROENGCA, Adriano. Gestdo da Inovagéo
e Competitividade no Brasil. S&o Paulo:
Bookman, 2016

Tendéncias estratégicas no cenario | DALLACQUA, Clarisse Torens.
18 corporativo: governanca corporativa e | Competitividade e Participacdo: Sao
parcerias publico privadas — Parte Il Paulo: Editora Annablume, 2015.

DI SERIO, Luiz Carlos. Estratégia e
Competitividade Empresarial: Inovagéo e
Criacdo de Valor. Sdo Paulo: Saraiva,

2009.
Tendéncias  estratégicas no  cendrio | DALLACQUA, Clarisse Torens.
19 corporativo: governanga corporativa e | Competitividade e Participagdo: Sao
parcerias publico privadas — Parte Il Paulo: Editora Annablume, 2015.

DI SERIO, Luiz Carlos. Estratégia e
Competitividade Empresarial: Inovagdo e
Criacdo de Valor. Sdo Paulo: Saraiva,

2009.
Aplicacdo SUB Bibliografia Basica e Complementar do
20 componente.
Aplicagéo PF Bibliografia Basica e Complementar do
21 componente

Bibliografia Basica:

FIALHO, Francisco Antonio Pereira. Gestdo do Conhecimento e Aprendizagem: As
estratégias competitivas da sociedade S&o Paulo: Visual Books, 2017.

GRACIOSO, Francisco. Marketing Estratégico: planejamento estratégico orientado para o
mercado. S&o Paulo: Atlas, 2012.

PROENCA, Adriano. Gestéo da Inovacéo e Competitividade no Brasil. Sdo Paulo: Bookman, 2016.

Bibliografia Complementar:

DALLACQUA, Clarisse Torens. Competitividade e Participa¢do: S&o Paulo: Editora Annablume,
2015. DI SERIO, Luiz Carlos. Estratégia e Competitividade Empresarial: Inovacéo e Criacao de
Valor. S&o Paulo: Saraiva, 2009.

HASHIMOTO, Marcos. Espirito Empreendedor nas Organizagdes. S&o Paulo: Saraiva, 2013.
OLIVEIRA, Djalma de Pinho Reboucas. Administracéo Estratégica na Pratica. Sao Paulo: Atlas,
2013.

STADLER, Adriano. Desenvolvimento Gerencial, Estratégia e Competitividade. Curitiba:
Intersaberes, 2015.




