Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum () Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: PRATICAS COMUNICACIONAIS
CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
REGULACAO E LEGISLA(}AO DO MERCADO PUBLICITARIO Curricular:

Carga horéria: ( X) Sala de aula Etapa: 2

2 horas aula () Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudo sobre o sistema de regula¢do do mercado publicitério e seus principios legais que regem e
regulamentam o mercado publicitario e suas areas e atuacdo; legislacdo vigente no pais para
atividades de comunicacdo e suas vertentes nas diversas esferas juridicas , observando as

predisposicdes e obrigacdes legais nos macro e micro ambientes de atuacao.

Conteudo Programatico

Sistema Misto de Regulacdo da Atividade Publicitaria: Normas Eticas e Normas Juridicas que
regulamentam a publicidade;

O CONAR - Conselho Nacional da Autorregulamentacao Publicitaria e a Autorregulamentacao;
Normas Juridicas que regulam a Publicidade: Constituicdo e a publicidade de drogas licitas. A
Dignidade da Pessoa Humana;

O Direito da Comunicacéo na Constituicédo: os direitos fundamentais relativos ao pensamento;
Os Principios Constitucionais da Ordem Econémica e Financeira e a atividade Publicitaria (macro
ambiente constitucional);

A Defesa do Consumidor e a Publicidade Licita: proibi¢do da publicidade enganosa e abusiva;

A Protecéo Constitucional da Propriedade Intelectual: direitos de autor e direitos de indudstria. Os
desafios da era da internet;

Discussdes sobre o Principio da Igualdade;




Discussdes sobre a Sustentabilidade Ambiental;

A Protecdo Integral da Crianca e do Adolescente e Atividade Publicitéria;

Sem Tépico do contetdo Referéncias Bibliogréficas
Apresentacdes iniciais: Plano de
Ensino, Avaliagbes e Bibliografia; cODIGO BRASILEIRO DE
1 AUTORREGULAMENTACAO
PUBLICITARIA, disponivel
em|http://www.conar.org.br|
Sistema Misto de Regulacgédo da cODIGO BRASILEIRO DE
Atividade Publicitaria: Normas Eticas e AUTORREGULAMENTACAO
2 Normas Juridicas que regulamentam a : . ,
publicidade:; PUBLICITARIA, disponivel
em(http://www.conar.org.br|
Normas Juridicas que regulam a Constituicdo Federal
Publicidade: Constituicdo e a PASQUALOTTO,
3 publicidade de drogas licitas. A Adalberto. “Publicidade de
Dignidade da Pessoa Humana; '
Tababo: frente e verso da
liberdade de expressao
comercial.”. Sdo  Paulo: Atlas,
2015. (livro eletrénico)
O Direito da Comunicagdo na ARAUJO, Luiz  Alberto  David
Constituicdo: os direitos fundamentais e NUNES JUNIOR Vidal
4 relativos ao pensamento; Serrano. Curso de’ Direito
Constitucional. S40  Paulo. Ed.
Saraiva.
O Direito da Comunicagéo na ARAUJO, Luiz  Alberto David
Constituicdo: os direitos fundamentais e NUNES JUNIOR Vidal
> relativos ao pensamento; Serrano. Curso de’ Direito
Constitucional. Sdo  Paulo. Ed.
Saraiva.
Discuss6es sobre o Principio da ARAUJO, Luiz Alberto David
3 lgualdade; eNUNES  JUNIOR, Vidal
Serrano. Curso de Direito
Constitucional. Sdo0  Paulo. Ed.
Saraiva.



http://www.conar.org.br/
http://www.conar.org.br/

Os Principios Constitucionais da Ordem | ARAUJO, Luiz Alberto David
Econdmica e Financeira e a atividade e NUNES JUNIOR Vidal
7 Publicitaria (macro ambiente ’ o
constitucional): Serrano. Qurso de Direito
Constitucional. Sdo  Paulo. Ed.
Saraiva.
NUNES JUNIOR, Vidal Serrano.
“Publicidade Comercial: prote¢do
e limites na Constituicdo de
1988.” Sdo Paulo: Editora Juarez
de Oliveira.
A Defesa do Consumidor e a RIZZATTO NUNES, Luiz
Publicidade Licita: proibicdo da Anténio. “Curso de Direito  do
8 publicidade enganosa e abusiva; Consumi.dor” S50 Paulo: Saraiva
A Defesa do Consumidor e a RIZZATTO NUNES, Luiz
Publicidade Licita: proibicdo da Anténio. “Curso de Direito do
9 publicidade enganosa e abusiva; Consumi.dor” S50 Paulo: Saraiva
A Protecdo Constitucional da SANTOS, Manuella. Direito
Propriedade Intelectual: direitos de i 5 .
10 autor e direitos de indistria. Os desafios Autqral n.a Era Dlglta.l' Sdo Paulo:
da era da internet: Saraiva. (livro eletronico)
A Protegédo Constitucional da SANTOS, Manuella. Direito
Propriedade Intelectual: direitos de . 5 .
11 autor e direitos de indistria. Os desafios AUto.ral n.a Era Dlglta.l' S40 Paulo:
da era da internet: Saraiva. (livro eletronico)
Discgssﬁes sobre a Sustentabilidade ARAUJO, Luiz Alberto David
" Ambiental eNUNES  JUNIOR,  Vidal
Serrano. Curso de Direito
Constitucional. S0  Paulo. Ed.
Saraiva.
NUNES JUNIOR, Vidal Serrano.
“Publicidade Comercial: protecdo
e limites na Constituicdo de
1988.” Sdo Paulo: Editora Juarez
de Oliveira.
A Protecdo Integral da Crianca e do HENRIQUES,
Adolescente e Atividade Publicitaria Isabella. “Publicidade de
13 . ' . N
Alimentos e Criangas: regulacéo
no Brasil e no Mundo.” Sdo Paulo,
Editora Saraiva, 2013. (livro
eletrdnico)
O CONAR — Conselho Nacional da cODIGO BRASILEIRO DE
Autorregulamentagéo Publicitaria e a AUTORREGULAMENTACAO
14 Autorregulamentacao;




PUBLICITARIA, disponivel
em|http://www.conar.org.br|

Estudos de casos — atividade cODIGO BRASILEIRO DE
realizada pelos alunos valendo nota AUTORREGULAMENTA(}AO
16 d ticipaca ] _ .
© participacao PUBLICITARIA, disponivel

em|http://www.conar.org.br|

Avaliagbes — P1 — Calendario

Académico

17
Avaliacdes — P2 — Calendario
Académico

18
Avaliagdes — Substitutiva — Calendéario
Académico

19
Avaliacdes — Final — Calendario
Académico

20

21

Bibliografia Béasica:

ARAUJO, Luiz Alberto David e NUNES JUNIOR, Vidal Serrano. Curso de Direito Constitucional. Sd0
Paulo. Ed. Saraiva.

cODIGO BRASILEIRO DE AUTORREGULAMENTACAO PUBLICITARIA, disponivel
em|http://www.conar.org.br|

PASQUALOTTO, Adalberto. “Publicidade de Tababo: frente e verso da liberdade de expressao
comercial.”. Sdo Paulo: Atlas, 2015. (livro eletrdnico)

RIZZATTO NUNES, Luiz Anténio. “Curso de Direito do Consumidor”. Sdo Paulo: Saraiva.

Bibliografia Complementar:

DALLARI, Dalmo de Abreu. “Elementos de Teoria Geral do Estado.” 31. ed. S&o Paulo: Saraiva, 2012.
306 p. ISBN 9788502149588.

DIAS, Reinaldo. Marketing ambiental: ética, responsabilidade social e competitividade nos
negocios. Sdo Paulo: Atlas, 2007. (biblioteca eletrbnica)

GRINOVER, Ada Pellegrini (... [et al.]). Codigo brasileiro de defesa do consumidor: comentado pelos
autores do anteprojeto. 9. ed., rev., ampl. e atual. conforme o novo Cédigo. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 2007. (342.59 C669 9.ed./2007 e na biblioteca online)

HENRIQUES, Isabella. “Publicidade de Alimentos e Criancas: regulag¢do no Brasil e no Mundo.” Sdo
Paulo, Editora Saraiva, 2013. (livro eletrénico)

NUNES JUNIOR, Vidal Serrano. “Publicidade Comercial: protecdo e limites na Constituicio de
1988.” S&o Paulo: Editora Juarez de Oliveira.



http://www.conar.org.br/
http://www.conar.org.br/
http://www.conar.org.br/

SANTOS, Manuella. Direito Autoral na Era Digital. Sdo Paulo: Saraiva. (livro eletrdnico)
SILVA FILHO, Candido Ferreira da; BENEDICTO, Gideon Carvalho de; CALIL, José Francisco
(Org.). Etica, responsabilidade social e governanca corporativa. 2. ed. rev. Campinas: Alinea,
2010. (658.408 E84r 2.ed./2010)




