Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum () Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E

ESTRATEGIAS
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
MARKETING ESPORTIVO, CULTURAL E DE ENTRETENIMENTO Curricular:
Carga horéria: ( X) Sala de aula Etapa: 5
4 horas aula ( ) Laboratério
64h/ 76ha ( )EaD
Ementa:

Estudo sobre a utilizagdo do esporte como ferramenta de comunicagdo corporativa ou
institucional. Aplicacdo especifica dos principios e processos do marketing a produtos de esporte
(times, ligas, eventos, etc). Explicitacdo dos conceitos de marketing cultural e industria do
entretenimento, sua producéo e difusdo. Construcdo da identidade corporativa vinculada com os
pilares culturais, esportivos e de entretenimento. Desenvolvimento de atividades relacionadas
com estratégias de marketing nas esferas cultural, do entretenimento, do esporte e social, visando

identidade com os stakeholders.

Conteudo Programatico

Conceito de marketing esportivo e aproximag¢des com o mundo do esporte

O Ambiente Esportivo — A industria e o Consumidor Esportivo

A teoria do Marketing Esportivo: os 4 Os e a Paixdo como um diferenciador das estratégias
mercadoldgicas no esporte

Ferramentas de Marketing Esportivo; Marca e Patrocinio Esportivo; Comunicacao Integrada.
Planos de Marketing Esportivo: conceitos e desenvolvimento.

Definicdo de marketing cultural, mecenato, filantropia, patrocinio e inddstria cultural
Projetos culturais empresariais - imagem da marca/institucional

Projetos de producéo de conteudo relacionados a entretenimento e cultura




Planejamento e gestdes de acdes culturais e de entretenimento

Legislacéo e vantagens proporcionadas por incentivos fiscais

Empreendedorismo cultural, social, no entretenimento e no esporte

Projetos inovadores nas areas de abordagem

Sem

Tapico do conteldo
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teoria e pratica em um estudo
internacional comparado. Séo Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2003.
A teoria do marketing cultural COSTA, lvan Freitas da. Marketing
12 cultural: o patrocinio de atividades
culturais como ferramenta de
construcdo de marca. Sdo Paulo:
Atlas, 2004.
Projetos culturais empresariais. Imagem | COSTA, lvan Freitas da. Marketing
13 da marca e marketing institucional cultural: o patrocinio de atividades

Projetos de producao de contetido
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Avaliacao:
N1: a N1 sera a somatoria da nota do projeto de marketing esportivo o cultural (peso 0,7) com a nota de
atividades de participacao (peso 0,3).

N2: a N2 sera a somatoria da prova teorica ( peso 0,7) com atividades de participacdo em grupo (peso 0,3,
sendo que a apresentacdo dos planos de comunicacéo atrelado ao marketing esportivo desenvolvidos
atividade tera peso triplo).

Observacao: detalhamentos sobre modelo de prova, das atividades e do trabalho especial com plano de
marketing de um cliente serdo apresentados em tépicos especificos no Moodle e também discutidos em
aula.

Substitutiva: prova teérica (0 a 10)

Final: prova teérica (0 a 10)




