Componente Curricular: Exclusivo de curso () Eixo Comum () Eixo Universal ( x)

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS

CRIACAO

Nome do Componente Curricular:

Cédigo do Componente

CENARIOS DO FUTURO DA COMUNICACAO Curricular:
Carga horéria: ( X) Sala de aula Etapa: 1

2 horas aula () Laboratorio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudos sobre as possibilidades de caminhos dos cenarios comunicacionais no futuro préximo.

Anélise da cultura da comunicacdo no século XXI e seus possiveis desdobramentos no contexto da

circulacdo de informac@es e avangos dos impactos digitais.

Conteudo Programatico:
- Cultura da Conexé&o e da convergéncia

- Relag¢Bes da Comunicacdo com a (neuro)ciéncia

- Industrias criativas e olhar sobre o futuro: o papel da Ficgéo cientifica

- Inteligéncia Artificial e Big Data

- Humanidade e futuro

- Mobilidade e Internet das coisas

- Comunicacao e Economia Criativa
- Sociedade e tecnologia no futuro

- Comunicagdo e consumo em cenarios futuros

Sem Tépico do contetido
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