UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE

Unidade Universitaria: Centro de Comunicacao e Letras

Disciplina: LINGUAGEM AUDIOVISUAL Cddigo da Disciplina:
(LFE em Marketing e em Criacao) ENEX00982

Curso : Publicidade e Propaganda |Eixo Tematico : Linguagem

Carga horaria : 51h (x) Teodrica (x) Pratica Etapa 12

Ementa:

Introduc&o ao universo audiovisual com énfase a linguagem cinematografica e televisiva. Estudo
da historia do cinema. Busca de principais aspectos técnicos e tecnoldgicos da realizacao
audiovisual. Investigacdo sobre a percepgédo visual e sonora. Pesquisa de roteiro. Producéo de
decupagem. Storyboard. Experimentacdo de audiovisual no marketing e na propaganda.
Processo de realizacdo de filmes publicitérios. Exibicdo de véarios comerciais. Realizacdo de
comerciais para TV — realizados por alunos — cumprindo as etapas de briefing, roteiro,
storyboard, gravacéao e edicéo.

Objetivos:

Permitir ao aluno contato com uma visédo geral da linguagem audiovisual como instrumento de
comunicacao a servico do marketing e da publicidade/propaganda. Apresentar a linguagem do
cinema, da televisdo, da internet. Estudo das técnicas de realizacdo de filmes publicitarios e
experimentagéo dessas técnicas dentro do processo de criacao

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitu des, Normas e Valore s

Identificar os codigos
basicos da linguagem
audiovisual no cinema, na
televisao e na internet, e sua
utilizacdo nos filmes
publicitarios

Identificar e experimentar as
etapas de realizacdo de um
produto audiovisual: pré-
producéo, producédo

Demostrar a capacidade de
identificar a linguagem
cinematografica e 0s aspectos
bésicos de realizacdo de um
filme publicitério.

Usar os conhecimentos
adquiridos para elaborar
produtos audiovisuais
(videoclips e filme publicitario).

Sensibilizar para uma visao
profissional sobre o cinema,
deixando o olhar de espectador
comum para adquirir um olhar
técnico sobre a linguagem
cinematogréfica e os filmes
publicitarios.

Desenvolver 0s aspectos
basicos de criacdo de uma peca
publicitaria audiovisual.
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Conteudo Programatico

1 Breve histéria do cinema dos irmaos Lumiere, ao Cidao Kane, ao 3d.

1.1 Irm&os Lumiere inventores da camera/projetor de cinema.

1.2 Filme Nascimento de uma Nacao, nascimento da linguagem cinematogréfica.
1.3 Filme O Cidadao Kane, a formagéo definitiva da linguagem do cinema

1.4 O cinema em 3D a Ultima fronteira técnica e marketing.

2 Composicao ou enquadramento da imagem.
2.1 Lei do tercos
2.2 Escala dos Planos da Imagem: Plano Geral, Plano Americano, Plano Médio, Close.

3 Movimentos de camera e angulos de camera.

3.1 Movimentos de camera: Pan, tilt, Dolly, Travelling, Zoom.

3.2 Angulos de camera: cAmera normal, plongée (camera alta) e contra plongée (cAmera baixa)
3.3 Angulos de camera: cAmera frontal, atras, do lado, angulo de 452, plano contra plano.

4 O Som na linguagem audiovisual

4.1 As falas: dialogos, mondlogos e narragéo.
4.2 Sons e efeitos sonoros

4.3 A musica

4.4 Pausas ou siléncios

5 Etapas da produgao audiovisual

5.1 Pré-producéo: tudo o que se faz antes de ligar a cAmera.
5.2 Produgéo: flmagem ou gravagéo.

5.3 Pés-producédo: montagem ou edicao.

6 O Roteiro
6.1 Estrutura classica de roteiro de cinema e televisao
6.2 Roteiro publicitario

7 Storyboard

7.1 Storyboard com desenho.

7.2 Storyboard com fotografia.

7.3 Animatic: storyboard animado.

8 O diretor e sua equipe.

8.1 O diretor de cinema.

8.2 O diretor de filme publicitario.
8.3 Equipe técnica de gravacao.
8.4 A gravagéo.

9 A montagem

9.1 A edicao no computador.
9.2 A escolha das imagens.
9.3 A montagem do som.

10 A midia audiovisual na publicidade
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Metodologia

- Aulas tedrico-expositivas com participacao dos alunos.

- Exercicios: trabalho individual de roteiro e storyboard.

- Exercicio em grupos: realizacdo de um videoclip, de um comercial e apresentacdo sensorial.
- Uso de recursos audiovisuais.

Critérios de avaliacao
Exercicios individuais e em grupo em sala de aula - roteiro e storyboard (peso 01)

Bibliografia béasica

AUMONT, Jacques e MARIE, Michel. Dicionario Teérico e Critico de Cinema. Campinas:
Papirus, 2003
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Bibliografia complementar
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1995.
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FIELD, Syd. Manual do Roteiro. Rio de Janeiro: Obijetiva, 1995.




