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Ementa:

Estudos da linguagem publicitaria e dos elementos de sua constru¢do. Estudo do discurso
persuasivo. Caracterizacdo de mensagens publicitarias para midia impressa. Segmentacao e
linguagem. Linguagem Publicitaria aplicada & midia eletrbnica, a saber, radio e TV. Conceito de
campanha. Pesquisa e andlise de mensagens publicitarias veiculadas nessas midias terdo papel
relevante durante todo o processo. Produ¢édo de material para estudo da linguagem dos veiculos.
Elaboracéo de linguagem publicitaria aplicada aos meios digitais. Conceito de campanha. Pesquisa
e andlise de mensagens publicitérias veiculadas nessas midias terdo papel relevante durante todo o
processo. Producdo de material para estudo da linguagem dos veiculos.

Objetivos:

Habilitar o discente a redigir textos publicitarios para as midias eletrénicas, quais sejam: radio, TV e
internet. Desenvolver a percepcado para as linguagens das midias e a capacidade de transmitir
mensagens comerciais considerando especificidades dos anunciantes e consumidores.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer fundamentos teoricos | Exercitar a criatividade aplicada | Apreciar e interessar-se pelos
dos processos persuasivos; a redacdo de chamadas, fundamentos teoricos para
Identificar os elementos textos, roteiros e assinaturas compreenséo da eficiéncia do
constituintes das midias publicitérias; texto publicitario;
impressas; Desenvolver capacidade de Perceber a importancia dos
Analisar criticamente pecas transmissdo da mensagem por |elementos textuais no conjunto
publicitarias, reconhecendo meio de recursos retoricos; persuasivo da publicidade;
seus argumentos, suas Fazer interagir a linguagem Estar consciente do poder dessa
informacgdes implicitas e as verbal/sonora/visual com os ferramenta de comunicagao e
ideologias; demais cédigos que compdem |atuar de maneira integra na
Desenvolver o interesse pela 0s textos publicitarios no sociedade.
pesquisa sobre a linguagem da | contexto social.
propaganda e o potencial
criativo para elaboracéo da
mesma.
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Conteudo Programatico
* Retomar fundamentos dos elementos do andncio impresso e transpor esses elementos para
o universo da midia eletrénica (TV/Cinema, Radio e Internet)
e Apresentar as caracteristicas do meio Radio (AM e FM) e Radio na web.
« Aredacédo publicitaria em texto-foguete, testemunhal, spots (15", 30", 45", 60"), etc.
* Recursos sonoros e textos (No¢des de producao).
* Redacéo de jingle (textos, ritmos).
» Apresentar as caracteristicas do meio TV (resgate historico, formatos, exemplos)
« Abordagens criativas utilizadas em filmes publicitarios (humor, testemunhal, cenas da vida,
demonstracgdo, etc).
» Redagéo de plot, sinopse e roteiro descritivo, técnico, detalhado.
- Transicdo de linguagem: roteiro — storyboard.
« Elaboracao de textos - filmes publicitarios de 30" com adaptacdes para 15" e 45",
» Caracteristicas da Internet.
¢ Formatos e funcdo da redacdo na web
- site
- hotsite
- banners
- pop ups
- games
- redes sociais
« Desenvolvimento de pecgas e agbes para o ambiente digital.

Metodologia

Aulas praticas.

Os trabalhos séo iniciados durante as aulas. Os atendimentos séo feitos pelos professores em salas
de aula ou nos laboratorios. As apresenta¢gfes devem acontecer no final de cada trabalho, seguidas
de avaliacéo.

Critérios de avaliacao

P1 — Trabalho em grupo (Desenvolvimento de spot e/ou jingle e roteiro para filme publicitario)
P2 — Trabalho em grupo (Desenvolvimento de pecas para Internet - campanha).

Os trabalhos deveréo ser entregues em Cd e/ou impresso.

As avaliagOes séo feitas a partir da organizagéo e realizagdo dos grupos no cumprimento das tarefas
exigidas pelas atividades propostas.

Cada atividade exige pesquisa, participacdo, desenvolvimento e apresentacdo por parte dos grupos.
Cada trabalho vale de 0 a 10 pontos, com 0 mesmo peso.
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