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Ementa:

Apoio ao desenvolvimento do projeto do Trabalho de Conclusdo de Curso. Discusséo sobre o
planejamento e criacdo. Disciplina de apoio para desenvolvimento do TCC.

Objetivos:
Elaborar conteddos comunicacionais que respondam a problemas e situac@es identificados através
de levantamentos e pesquisas efetuadas.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Aplicacdo dos conhecimentos | Analisar, compreender, Interessar-se nha compreensao
adquiridos no decorrer de todo |relacionar, desenvolver e e identificacdo das solucbes
curso para a elaboragéo de aplicar os conceitos adquiridos |dos problemas identificados
trabalhos de TCC. Dar no cenario cotidiano atual, nas pesquisas e analises
condi¢cbes de conhecimento dos | tendo como objetivo apresentar | propostos pelo TCC, de
fundamentos que permitam solugdes para o TCC. maneira criativa, atual,
uma sintese e andlise para atendendo as implicacfes
tomadas de deciséo. sociais e culturais e de maneira

ética.

Conteudo Programético

O contetdo programatico segue o desenvolvimento do roteiro de TCC, conforme opcdo dos
alunos, e atende as solugfes relativas a pesquisa, marketing, criacdo, midia e metodologias
empregadas para sua elaboracgéao.

Metodologia

Consultorias aos alunos para sanar davidas especificas relativas ao TCC.

Participacado ativa dos alunos através de apresentacdes e discussdes em sala de aula, mediadas e
comentadas pelo professor.

Critérios de avaliacdo

P1 — Prova individual e sem consulta (peso 1).

P2 — Apresentac¢fes parciais do trabalho (peso 1 para cada apresentacao).

P3 — Apresentacdes finais dos trabalhos (peso 1).

Prova substitutiva — prova individual e sem consulta referente a toda matéria dada no semestre.
Prova Final — prova individual e sem consulta referente a toda matéria dada no semestre.
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