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Ementa:

Estudo sobre os principais debates socioldgicos do século XX e suas reverberacdes no pensa-
mento brasileiro. Andlise das transformacdes sociais na globalizacdo. As novas relacdes capi-
tal/trabalho. Sociabilidade em rede e as novas faces da exclusdo. Discussao sobre a questdo das
minorias, da pobreza e da violéncia. Elementos para a andlise cientifica da sociedade. Compre-
ensdo da Sociologia como ciéncia da sociedade moderna e limites das teorias classicas.

Objetivos:

Possibilitar ao aluno a compreensao sobre os principais debates do século XX, sociedades locais
e globais, apresentando subsidios e ferramental para o entendimento sobre tempo ou sociedade
hipermoderna. Entender as mudancas nas rela¢des sociais e do trabalho na contemporaneidade.

Conhecer as novas forcas que estédo definindo o marketing e problemas relativos as desigualda-
des sociais e questdes da vida cotidiana.

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitudes, Normas e Valores

Proporcionar o conhecimen-
to tedrico das principais cor-
rentes da sociologia do sé-
culo XX, para compreensao
das transformacbes das
relagbes sociais, novas so-
ciabilidades, trabalho e con-
sumo.

Possibilitar o exercicio de raci-
ocinio e sensibilidades para a
aplicacdo dos conceitos, teorias
e fundamentos da sociologia do
século XX na publicidade e
propaganda.

Conceber praticas de marketing
conectadas com as novas mu-
dangas socioculturais compro-
metidas com novos valores
sociais.

Entender as permanéncias e
mudancas de valores e rela-
¢bes sociais na sociedade hi-
permoderna.

Trabalhar problematizando
guestbes sobre pobreza, pre-
conceitos étnico/raciais e desi-
gualdades sociais e de género
em tempos hipermodernos

Desenvolvimento de pensamento
estratégico na publicidade e pro-
paganda comprometido com
guestbes sociais.

Caminhar rumo a desconstrucéo
de qualquer tipo de preconceito.
Propiciar visdo sobre os efeitos da
globalizacdo e o impacto das
marcas.

Atentar-se as questdes como mu-
dancas das relagdes sociais, clas-
ses sociais, pobreza e trabalho
nas sociedades hipermodernas.
Promocdo de valores colaborati-
VOS.
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Conteudo Programético

e Principais teorias da sociologia no século XX.

e A sociedade contemporénea — passagem do mundo industrial, ou modernidade, para a pos-
modernidade.

e A organizacao da sociedade na Modernidade — a verticalidade das relacdes — familia, em-
presa, politica.

o Definigcbes de pos-modernidade e a organizac@o da sociedade horizontalizada — novas so-
ciabilidades — a sociedade hipermoderna.

¢ Pulverizacao de ideais, novas relacdes sociais.

¢ Conflitos multiculturais e os preconceitos de classe, género e raca/etnia - ontem e hoje.

e Desigualdades social, excluséo e pobreza na globalizac&o.

Metodologia

As aulas expositivas e interativas, com o objetivo de permitir a participacdo do aluno ativamente,
expondo suas ideias, formulando questdes, tecendo comentérios e concluindo a argumentacao.
Promover reflexao e estimular o debate das questdes propostas, relacionando a teoria a questbes
contemporaneas. Eventual utilizacédo de filmes e pecas gréaficas com o objetivo de contextualizar
0s conceitos em discussao.

Critérios de avaliagao

Avaliacéo Intermediaria 1 (valor 0 a 10 peso 1) + avaliacao intermediaria 2( valor 0 a 10 peso 1)
somar e dividir por 10.

Substitutiva.- valor 0 a 10

Prova Final — valor 0 a 10
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