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Ementa:

Conceito e experimentacdo das principais ferramentas e dispositivos digitais empregados na
Propaganda e no Marketing.

Objetivos :
Proporcionar ao aluno o contato com equipamentos e softwares para a criacao, modificacédo e
otimizacao de imagens e vetores na comunicagao visual, em nivel basico.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer técnicas e Compreender e relacionar as Preocupar-se com a qualidade
procedimentos relativos a técnicas de manipulacéo e técnica na criacdo de pecas

edicéo digital de imagens edicao do software, aplicados & | publicitérias e interessar-se pelo
bidimensionais em software |criacdo de pegas publicitarias, |aprimoramento tecnol6gico
especializado (Photoshop). |seja ha edicdo de imagens para | continuo.

impressao em papel ou
destinadas a Internet. Entender
a possibilidade dos formatos de
arquivos nativos do Photoshop
e sua relacado com a impresséao,
pré-impressao e integracao
com outros programas graficos.

Conteudo Programéatico

1. Aimagem bitmap — tamanho, resolucao (dpi), modos de cor, formatos, etc.
2. Edicao: redimensionamento, rotacgéao, flip, inclinacdo etc.

3. Ferramentas de selecéo;

4. A colorizagéo e o preenchimento da imagem;

5. Layers e mascaras — fotomontagem;

6. Textos e efeitos, vetores.

7. Tratamento de imagem: correcao e retoques;

8. Ajustes: cor, brilho contraste, etc.;

9. Ferramentas e efeitos especiais, filtros e canais.

Metodologia

Estimular o aluno a participar e realizar pesquisas, desenvolver a capacidade de planejar e
experimentar técnicas, materiais e instrumentos. Desenvolver autocritica para avaliar a qualidade
geral de seus trabalhos.
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Critérios de avaliacao

Avaliacéo continuada, onde os exercicios realizados em sala de aula compdem as notas
intermediarias.

A média final (MF) serd composta pela sintese das avaliacdes P1 e P2.
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