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Ementa : 
Estudo da linguagem, dos equipamentos, dos materiais e dos processos fotográficos básicos, 
valorizando o aluno como agente criador. A fotografia como instrumento de estimulação, 
sensibilização e desenvolvimento do potencial de observação/percepção visual. Produção, análise 
e conceituação da imagem fotográfica. 
Objetivos : Desenvolver no aluno conhecimentos avançados sobre a linguagem fotográfica na 
comunicação publicitária. 
 

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades  Atitudes, Normas e Valores 
Conhecer as especificidades 
da fotografia aplicada à 
comunicação publicitária. 

Analisar cases de campanhas 
com uso de fotografias em 
diferentes formatos. 

Compreender as implicações 
profissionais, sociais e culturais 
relacionadas ao uso de fotografias 
na comunicação publicitária. 

Conteúdo Programático  
1. História da direção de arte e fotografia publicitária. 
2. Especificidades da linguagem fotográfica na publicidade. 
3. A poética e estética fotográfica na publicidade. 
4. Fotógrafo e agência de publicidade – fluxo de trabalho. 
5. Fotografia Digital e Banco de Imagens. 
 
Metodologia  
Aulas teóricas expositivas com apoio de textos e exemplos visuais. 
Critérios de avaliação  
Avaliação P1: constituída por trabalhos de pesquisa e seminários desenvolvidos em grupo. 
Avaliação P2: Prova escrita individual. 
A Média Final será composta por P1 (50%) e P2 (50%) 
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