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 Ementa:  Estudo de fundamentos da comunicação visual através dos conceitos da sintaxe visual e da 
Gestalt. Elementos textuais e a tipografia. Elementos não textuais. Combinação de elementos 
 
 Objetivos:   
Traçar um panorama sobre a linguagem gráfica, ressaltar sua formação, influencias e 
Proporcionar ao aluno o conhecimento sobre a linguagem gráfica através da pesquisa estudo e 
exploração dos elementos gráficos, manipulando e mesclando estas informações realizando 
 

Fatos e Conceitos  Procedimentos e Habilidades  Atitudes, Normas e Valores  
Conhecer os padrões e 
conceitos básicos de 
Analisar e escolher as 
possibilidades de uso dos 
Preocupar-se com a importância 
da escolha correta dos conceitos 
 Conteúdo Programático  1. Planejamento e projeto  

1.1 Linguagem visual e verbal: glossário de termos e verbetes utilizados em linguagem gráfica;  
 2. Os elementos da linguagem gráfica  
2.1 Estudo e exploração do universo da linguagem gráfica através de seus elementos básicos; 
3. Gestalt. 
3.1 Estudo e observação 
 4. Tipologia e grafismos  
4.1 Textos, títulos, lettering, texturas, hachuras 
5.  Estrutura de composição  
5.1 Diagramação de campo (simétrica, assimétrica, livre), expressão com linhas, formas com 
6. Design gráfico  
6.1 Regras e procedimentos para criar um design personalizado e original; estudo da 
7.  História do design  
7.1 A formação do design através de um panorama histórico, passando pelos principais estilos 

 Metodologia  Aulas expositivas apresentando os conceitos e aulas práticas baseadas em pesquisas, análises e 
experimentação de técnicas aplicando os conceitos abordados. 
 

 Critérios de avaliação  Avaliação continuada e individual, onde os exercícios realizado em sala de aula são responsáveis 
pela composição das notas intermediárias. 
Avaliação final. Aplicar os conhecimentos adquiridos durante o semestre num projeto completo 
final. 
A média final (MF) será composta pela síntese das avaliações intermediárias P1 e P2.  
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