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Ementa:

Revisado dos fundamentos de comunicacao integrada. Reflexdo sobre o panorama do mercado de
comunicacao e desenvolvimento de projetos de comunicacdo empresariais. Estudos sobre os
principios de inovacdo e criatividade em nego6cios e em comunicacdo. Discussdo sobre
tendéncias e inovacfes em publicidade e propaganda e o desenvolvimento do TCC. Disciplina de
apoio para desenvolvimento do TCC.

Objetivos:

Possibilitar ao aluno a reflexdo sobre os conceitos de comunicacdo integrada de marketing e
interdisciplinaridade, apresentando o ferramental tradicional das agbes de comunicagdes, as
inovacdes tecnoldgicas e as tendéncias socioculturais que possibilitem estratégias diferenciadas
das empresas, produtos e marcas.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores

Compreender os conceitos Habilitar o aluno a analisar Sensibilizar o aluno para o

desenvolvimento de uma

de comunicacao integrada de
marketing, as inovacdes
tecnolégicas, tendéncias de
mercado e transformacodes
socioculturais.

e discutir ferramentas e acdes
de comunicacdo em busca de
solugdes inovadoras, sempre
dialogando com outras areas
de conhecimento de forma
interdisciplinar

atitude proativa em relacéo ao
uso de novas alternativas de
marketing e comunicacdo em
sintonia com outras areas do
conhecimento.

Conteudo Programéatico

» Contexto Mercadolégico: mercado, empresas e pessoas (revisao)

» Visdo do consumidor sobre marcas: construcao de imagem e mitos (reviséo)

* Planejamento de Comunicacao Integrada (revisao)

* Inovacdo em Marketing e Comunicacado: conceitos e exemplos

» Abordagem social e mercadoldgica a partir da perspectiva da Teoria da Complexidade (TC)

* Temas da TC: Sistemas, redes, teoria do caos, interdisciplinaridade

» Pensamento cartesiano-funcionalista mercadolégico x pensamento da complexidade

» Consumo, sustentabilidade, cidadania planetaria
Planejamento de Comunicacgéo Integrada e Teoria da Complexidade: reflexdes e exemplos

» Desafios da p6s-modernidade no Planejamento de Comunicacao Integrada
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Metodologia
» Aulas teorico-expositivas dialogadas e exemplificadas para a troca de experiéncias entre o
professor e os alunos sobre os temas vigentes no mercado da comunicacéo e do marketing.
» Estudos de casos relacionados ao tema e reflexdo sobre interdisciplinaridade
» Debates de aplicacdo dos conceitos apreendidos
» Avaliacdes individuais para compreender os conceitos e fundamentos apresentados.
» Apresentacéo de propostas de interdisciplinaridade e inovagéo em Publicidade e Propaganda

Critérios de avaliacao
Avaliacdo intermediaria 1 => P1
Avaliagéo intermediéria 2 => P2
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