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Ementa:

Descricdo do uso das principais técnicas e ferramentas de informatica que envolvem a
Diagramacao e a Editorac&o Digital para o uso na Propaganda e no Marketing

Obijetivos :

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer técnicas e Compreender e relacionar as Preocupar-se com a qualidade
procedimentos relativos a técnicas de composicao digital |técnica do layout na elaboracao
composicado em software aplicados a criacao de pecas de pecas publicitarias e
especializado (Indesign e publicitérias. interessar-se pelo aprimoramento
lllustrator). tecnoldgico continuo.

Conteudo Programéatico

Principios e grids de composicao para material digital e impresso.

Possibilidades de composigéo de texto para layout

Conhecimentos basicos para diagramacao em lllustrator ferramentas e recursos.
Conhecimentos basicos para diagramacéo em InDesign: ferramentas e recursos.
Diagramacdes para diferentes suportes: livro, revista, anuncio, pagina digital.
Desenvolvimento de projeto grafico.

oA WNE

Metodologia

Estimular o aluno a participar e realizar suas pesquisas, desenvolver a capacidade de planejar e
experimentar técnicas, materiais e instrumentos. Desenvolver autocritica para avaliar a qualidade
geral de seus trabalhos.

Critérios de avaliacao

Avaliagéo continuada e individual, onde os exercicios realizados em sala de aula sao responsaveis
pela composi¢édo das notas intermedidrias.

A média final (MF) serd composta pela sintese das avaliacGes P1 e P2.
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