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Ementa:

Identificacdo de formas e oportunidades de empreender e inovar. Planejamento de novos
empreendimentos com o uso de modelos e plano de negécios. Apresentacdo de mecanismos de

apoio ao empreendedor.

Objetivos:
Apresentar principios de empreendedorismo aos alunos,
protagonismo no ambiente profissional.

possibilitando o exercicio de

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades

Atitu des, Normas e Valores

Entender o papel do
empreendedor inovador na
sociedade.

Gerar e selecionar ideias para
criacao de projetos inovadores.

Desenvolver modelo e plano de
negaocios para a criacdo de um
novo empreendimento a partir
de uma ideia inovadora.

Conhecer métodos de
avaliacdo de oportunidades.

Integrar conhecimentos de
areas técnicas e de gestao por
meio de atividades de projeto.

Valorizar o comportamento
empreendedor, seja como
gestor de uma empresa
existente (intra-empreendedor)
ou como dono do proprio
negocio

Desenvolver atitudes e
comportamentos
empreendedores.

Conteudo Programatico:

1. Identificando oportunidades de inovar e empreender
1.1 Geracéo de idéias
1.2 Critérios de selecdo de oportunidades valiosas

2. Modelagem de Negécios
2.1 Pensamento Visual
2.2 Introdugéo ao Business Model Canvas

3. Plano de Negécios
3.1 Objetivos e Conteudo do Plano de Negdcios
3.2 Elaborando um Plano de Negécios Simplificado
3.3 Apresentando um Plano de Negdcios

4. Organismos de apoio as startups inovadoras
4.1 Sebrae, Endeavor e Incubadoras de empresas

4.2 Agéncias de Fomento: recursos subsidiados para a inovagao tecnologica

4.3 Investidores Anjo e Venture Capital
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Metodologia

Ha um bloco inicial alternando-se aulas conceituais e de atividades praticas, onde os alunos séo
estimulados a propor a criacdo de produtos ou servicos inovadores, tendo como base o
conhecimento técnico adquirido no curso ou uma ideia que tenham em mente e que desejem
implementar. Em seguida, os alunos deveréo iniciar o desenvolvimento de seu projeto de fato,
modelo e plano de negdcios, devendo cumprir etapas e metodologia pré-estabelecidas na
disciplina, sob a supervisao do professor.

Critérios de avaliagao
A ser definido pelo professor, considerando-se o que determina o regimento e, minimamente, a
demonstragéo do alcance dos objetivos por meio da avaliagdo nas seguintes atividades:

- Atividades em sala de aula
- Plano de Negécios (grupo)
- Avaliacdo Final (individual)
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Revistas

Exame PME

Epoca Negdcios

HSM Management

Pequenas Empresas e Grandes Negocios




