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Ementa:   
Revisão dos fundamentos de comunicação integrada. Reflexão sobre o panorama do mercado de 
comunicação e desenvolvimento de projetos de comunicação empresariais. Estudos sobre os 
princípios de inovação e criatividade em negócios e em comunicação. Discussão sobre 
tendências e inovações em publicidade e propaganda e o desenvolvimento do TCC. Disciplina de 
apoio para desenvolvimento do TCC. 
 
 
Objetivos:  
Possibilitar ao aluno a reflexão sobre os conceitos de comunicação integrada de marketing e 
interdisciplinaridade, apresentando o ferramental tradicional das ações de comunicações, as 
inovações tecnológicas e as tendências socioculturais que possibilitem estratégias diferenciadas 
das empresas, produtos e marcas.    
 

Fatos e Conceitos  Procedimentos e Habilidades  Atitudes, Normas e Valores  
Compreender os conceitos 
de comunicação integrada de 
marketing, as inovações 
tecnológicas, tendências de 
mercado e transformações 
socioculturais. 

Habilitar o aluno a analisar  
e discutir ferramentas e ações 
de comunicação em busca de 
soluções inovadoras, sempre 
dialogando com outras áreas 
de conhecimento de forma 
interdisciplinar 

Sensibilizar o aluno para o 
desenvolvimento de uma  
atitude proativa em relação ao 
uso de novas alternativas de 
marketing e comunicação em 
sintonia com outras áreas do 
conhecimento.   

 
Conteúdo Programático 
• Contexto Mercadológico: mercado, empresas e pessoas (revisão) 
• Visão do consumidor sobre marcas: construção de imagem e mitos (revisão) 
• Planejamento de Comunicação Integrada (revisão)  
• Inovação em Marketing e Comunicação: conceitos e exemplos 
• Abordagem social e mercadológica a partir da perspectiva da Teoria da Complexidade (TC) 
• Temas da TC: Sistemas, redes, teoria do caos, interdisciplinaridade 
• Pensamento cartesiano-funcionalista mercadológico x pensamento da complexidade 
• Consumo, sustentabilidade, cidadania planetária 

 Planejamento de Comunicação Integrada e Teoria da Complexidade: reflexões e exemplos 
• Desafios da pós-modernidade no Planejamento de Comunicação Integrada 
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Metodologia 
• Aulas teórico-expositivas dialogadas e exemplificadas para a troca de experiências entre o         

professor e os alunos sobre os temas vigentes no mercado da comunicação e do marketing. 
• Estudos de casos relacionados ao tema e reflexão sobre interdisciplinaridade 
• Debates de aplicação dos conceitos apreendidos 
• Avaliações individuais para compreender os conceitos e fundamentos apresentados.  
• Apresentação de propostas de interdisciplinaridade e inovação em Publicidade e Propaganda 

 
 
Critérios de avaliação 
Avaliação intermediaria 1 => P1  
Avaliação intermediária 2 => P2 
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