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2 Teodricas/0 Praticas

Economia e Regulagao
Etapa: 2

Ementa:

Definicdo dos agentes econdmicos, demonstracao dos principais problemas econdmicos, discussao
acerca das possibilidades de sistemas econémicos, caracterizacao da relacdo entre oferta demanda e
equilibrio de mercado, apresentacdo dos motivos que levam a altera¢des da situacdo de mercado,
busca da compreensdo acerca da a atuacdo do governo sobre o mercado, demonstracao do conceito
de elasticidade, diferenciacdo das estruturas de mercado, detalhamento do conceito de trade-off e
custo de oportunidade.

Objetivo:

Analisar no que consiste a Microeconomia e os comportamentos dos principais agentes econdmicos
inseridos nessa area econOmica — consumidor e produtor — levantando as varidveis as quais
determinam esse comportamento. Estudar os conglomerados mercadolégicos em que se organizam
as empresas e qual o posicionamento que produtores e consumidores tomam (ou deveriam tomar)
frente a esses tipos de estruturado de mercado. Refletir sobre a situacdo de equilibrio, dentro dos
diferentes setores da economia. Entender que as condutas sdo diferenciadas entre produtores e
consumidores e que, sdo essas diferencas que determinam os conceitos, estruturas e,
consequentemente, os comportamentos econdémicos.

Metodologia/Diretivas:

Aulas expositivas, trabalhos em grupo e individual sobre analise de mercado atual, debates. Exibi¢do
de videos.

Avaliagao:
Elaboracdo de trabalhos de pesquisa e apresentacao e provas individuais.

Conteudo Programatico:

UNIDADE | - INTRODUGAO A MICROECONOMIA

1.1. Do que trata a Microeconomia.

1.2. Conceito de Mercado.

1.3. Equilibrio de mercado: Lei da Oferta e da Demanda.
1.4. Excedentes: do consumidor e do produtor.

1.5. Elasticidades e tipos de bens.
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UNIDADE Il - TEORIA DO CONSUMIDOR
2.1. As decisGes de escolha baseadas na Restricdo Orcamentaria, Preferéncias e Utilidade.

UNIDADE il - TEORIA DO PRODUTOR

3.1. Teoria da Produgdo: Lei dos rendimentos decrescentes e economia de escala.
3.2. Teoria dos Custos: custo de oportunidade e economia de escopo.

3.3. Ponto étimo de produgdo: producdo versus custos.

UNIDADE IV — ESTRUTURAS DE MERCADO
4.1. Concorréncia Perfeita.

4.2. Monopdlio.

4.3. Concorréncia Monopolistica.

4.4. Oligopdlio.

4.5. Indicadores de Concentracdo de Mercado

UNIDADE V - AS FALHAS DE MERCADO
5.1. Externalidades

5.2. Solugdes Privadas e Teorema de Coase
5.3. Solugdes Publicas

5.4. Teoria da Regulacao
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