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ANALISE FINANCEIRA

INVESTIMENT

O INICIAL

O investimento Inicial expressa 0 montante de
capital necessario para que a empresa possa ser
criada e comece a operar. Isso quer dizer que,

alem das Instalacoes fisicas,

equipamentos €

movelis, € Preciso tambem de capltal para Iniciar e

manter a empresa durante o

S primeiros meses ‘de

atividade. Dessa necessidac

e resulta a separac;ao

do investimento inicial em duas categorias:

> Investimentos Fisicos:

> Investimentos Financelros.



LEVANTAMENTO DE
CUSTOS

FIXACAO DO PRECO DE UM.PRODUTO OU
SERVICO

Para estabelecer o preco de um produto ou
Servico, e necessario conhecer 0s seus
custos de producdo. Embora seja 0 mercado
quem define os precos dos produtos, €
preciso conhecer o0 montante de recursos
envolvidos na sua producao para saber se
sera possivel vendé-lo com lucro.



LEVANTAMENTO DE
CUSTOS

CUSTOS FIXOS

Sao aqueles cuja variacao nao é afetada pelo
volume total de producao ou de vendas da
empresa. Isso significa que, nao importa se
a empresa esta vendendo pouco ou muito,
eles permanecem 0S Mesmos.

Custos fixos tendem a manter-se constantes,
nao importa a variacao sofrida pelas receitas
da empresa.



LEVANTAMENTO DE
CUSTOS

CUSTOS FIXOS
Depreciacao
Parcela de custos destinada a protecao do
Investimento fisico proveniente do

envelhecimento e utilizacao dos bens no
processo produtivo da empresa.

Manutencao

Parcela de custos referente a manutencao
preventiva.



LEVANTAMENTO DE
CUSTOS

CUSTOS FIXOS
Seguros

Parcela de custos destinada ao pagamento do
seguro anual dos bens.

Mao-de-obra indireta

E aquela que nao atua diretamente na producao;
mas na administracao da empresa. Nesse caso, nao
devem ser esquecidos 0s correspondentes
encargos sociais, que totalizam alguns beneficios
concedidos aos empregados, devendo ser
Igualmente contabilizados.




LEVANTAMENTO DE
CUSTOS

CUSTOS VARIAVIES

Os custos variaveis sao agueles que variam com a venda de
produtos e, por conseguéncia, com as receitas. Eles costumam
ser representados pelos seguintes itens:

> mao-de-obra direta;

> materia-prima (industria);

> custo da mercadoria vendida (comércio);

> custo do servico vendido (servicos);

> embalagens;

> tributos (ICMS, ISS, PIS, COFINS);

» demais gastos que ocorrem mensalmente, cuja variacao
se da em funcao do volume de vendas.



LEVANTAMENTO DE
CUSTOS

CUSTO TOTAL DE PRODUCAO

O custo total de producao de um produto ou
servico e o resultado da soma dos custos
fixos e dos custos variaveis por unidade

produzida.



PRECO DE VENDA

FORMACAO DO P
PRO

RECO DE VENDA DO
DUTO

A formacao do preco de venda depende do

conhecimento prévio o
empresa. Conhecendo

a estrutura de custos da
0 custo unitario do produto

e facil estimar o seu preco de venda.

Para fazer o calculo do preco de venda, vocé
devera trabalhar com os custos unitarios, ou seja,

para cada unidade fabr
passo ¢ fazer o Rateio

Icada e vendida. O primeiro
de Custos Fixos (RCF).



PRECO DE VENDA

FORMACAO DO PRECO DE VENDA
DO PRODUTO

RATEIO DE CUSTOS FIXOS (RCF)

Custo Fixo total
RCF =~
Quantidade de unidades vendidas



PRECO DE VENDA

FORMACAO DO PRECO DE VENDA DO
PRODUTO

Custos Variavels

Voce precisa saber qual € o gasto total da empresa
por peca fabricada /vendida ou por servico
prestado. Para isso, divida o total de gastos com
matéria-prima e com mao-de-obra pela quantidade
de unidades fabricadas ou horas de servico

prestadas, da mesma forma como fez com os
custos fixos.



PRECO DE VENDA

FORMACAO DO PRECO DE VENDA
DO PRODUTO

CUSTO UNITARIO DE PRODUCAO (CUP)

O Custo Unitario de Producao (CUP), ou
seja, € o valor gasto para fabricar ou
produzir (e nao para vender) cada unidade
fabricada ou comercializada na sua futura
empresa.



PRECO DE VENDA

FORMACAO DO PRECO DE VENDA
DO PRODUTO

CUSTO UNITARIO DE PRODUCAO(CUP)

Rateilo de Custos Fixos

(+) Custo
(+) Custo
(=) Custo

ot

ot

./

nitario o
nitario o

nitario o

e Matéria-Prima
e Mao-de-Obra
e Producao



PRECO DE VENDA

PRECO DE VENDA

Tendo calculado o Custo Unitario de
Producao (CUP), vocé podera,
finalmente, calcular o preco de venda dos
produtos/servicos de sua empresa.



PRECO DE VENDA

PRECO DE VENDA

CUP
PVU = -
1-(CC+ ML)

PVU : Preco de Venda Unitario final ao consumidor;

CUP : Custo unitario de Producdao, calculado no item anterior;

CC : Custo de Comercializacdo. Demonstra quanto sua empresa gasta
para vender cada unidade;

ML: Margem de Lucro Bruta (antes do imposto de renda).



PRECO DE VENDA

CUSTO DE COMERCIALIZACAO (CC)

Além dos custos para produzir os produtos a
empresa tem outros custos como:

a) Custo de Divulgacao

b) ComissOes de Venda

c) Impostos sobre a Venda
d) Previsoes para perdas
e) Fretes

f) Margem de Lucro



INDICADORES DE
DESEMPENHO

Os Indicadores de desempenho servem
para indicar a viabilidade financeira do
seu negocio. Os principais indicadores;
sao:

> Lucratividade;

> Rentabilidade;

> Prazo de retorno do investimento;
> Ponto de equilibrio.




INDICADORES DE
DESEMPENHO

LUCRATIVIDADE

A lucratividade e um indicador de eficiéncia
operacional. Obtido sobre a forma de valer
percentual, indica qual € o ganho que sua

empresa consegue gerar sobre o trabalho
gue desenvolve.

Lucro Liquido
Lucratividade = ------------=---m-mmmmme - x 100

Receita Total



INDICADORES DE
DESEMPENHO

RENTABILIDADE

A Rentabilidade € um indicador de atratividade do
negocio, pois mostra a velocidade com que o
capital por vocé investido retornara. E obtido sob
a forma de valor percentual por unidade de tempo,
e mostra qual a taxa de retorno do capital

Investido por unidade de tempo (por exemplo, mes

Ou ano).

Lucro Liquido

Rentabilidade = --------------------mme - x 100
Investimento Total



INDICADORES DE
DESEMPENHO

PRAZO DE RETORNO DO INVESTIMENTO (PRI)

O Prazo de Retorno do Investimento (PR étambém um
Indicador de atratividade do negocio, pois mostra.o
tempo necessario para gue VOcé recupere tudo o gue
investiu no seu negdcio. E calculado sob a forma de
unidade de tempo, e consiste basicamente no inverso da
rentabilidade.

Investimento Total
PRI = - x 100

Lucro Liquido



INDICADORES DE
DESEMPENHO

PONTO DE EQUILIBRIO — PE

O ponto de equilibrio representa o volume de
vendas em que a empresa nao tera prejuizo nem
lucro. Ou seja, as receitas de sua empresa cobrem
todos os gastos, nao sobrando nada de lucro.

Q = quantidade a ser vendida para
atingir o PE;

Q _ CFT = custo fixo operacional total
p —V p = preco de venda unitario
V = custo variavel unitario



