REGULAMENTO FESTIVAL

HERIVELTO MARTINS DE JINGLES ELEITORAIS

POLITICOM — ABCOP — INTERCOM — REVISTA IMPRENSA —UNIVERSIDADE PRESBITERIANA
MACKENZIE

As entidades acima descritas, POLITICOM (Associacdo Brasileira de Pesquisadores e
Profissionais de Comunicacdo e Marketing Politico), ABCOP (Associacdo Brasileira de
Consultores Politicos), INTERCOM (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo), Universidade Presbiteriana Mackenzie/CCL e Revista IMPRENSA, promovem no
dia 4 de agosto de 2011, no Mackenzie, Rua Piaui, 143, 112 andar, das 18 as 22 horas, o |
FESTIVAL DE JINGLE ELEITORAL, dividido em duas categorias: estudantes de comunicacao e
profissionais. O Festival homenageard o compositor Herivelto Martins, um dos pioneiros do
jingle eleitoral no Brasil., e oferecerd premia¢do de RS 6.500,00 (seis mil e quinhentos reais)

aos vencedores .



1 - DEFINICOES E OBJETIVOS

Artigo 12, O Festival “Herivelto Martins” é destinado aos trabalhos experimentais
exclusivamente produzidos por alunos de bacharelado e/ou especializagdo no dmbito dos
cursos de Comunicacdo Social e suas habilitacdes; bem como para profissionais e musicos da

area

§ 19 — Os trabalhos devem ser desenvolvidos por aluno, grupo de alunos ou agéncia escola,
agéncia junior ou outra denominacdo equivalente; bem como por profissionais e musicos da

area;

§ 22 — Os trabalhos devem, obrigatoriamente, terem sido orientados por um docente, ou
conjunto de docentes, respeitando-se as caracteristicas dos projetos pedagdgicos dos cursos;
ou criados especialmente para este concurso por profissionais e musicos da area.Jingles que ja

foram veiculados em campanhas ndo serdao permitidos.

Artigo 29. Os objetivos principais do Festival “Herivelto Martins” sdo:
a. Estimular a capacita¢do de profissionais para o desenvolvimento de campanhas eleitorais.

b. Estimular o desenvolvimento de projetos experimentais que valorizem os jingles e abordem

a tematica da comunicacdo e do marketing politico.

c. Aprimorar o desenvolvimento de técnicas e procedimentos relacionados a produgdo de

campanhas de comunicagdo e de marketing politico do ponto de vista musical;

d. Estimular a realizacdo de campanhas experimentais em cendarios simulados, envolvendo

alunos, professores, profissionais e postulantes a cargos politicos eletivos.

e. Promover o intercambio entre as escolas de Comunica¢do, professores, estudantes e

profissionais da area;

f. Apresentar a comunidade académica e também ao mercado os projetos laboratoriais
desenvolvidos de forma experimental na area de comunicagdo e marketing politico; bem como

a producdo realizada por profissionais e musicos da area inscritos no concurso.



2 — DAS CARACTERISTICAS DOS TRABALHOS

Artigo 39. Os jingles eleitorais deverdo ter as caracteristicas especificas de uma campanha

simulada ao cargo de prefeito de uma cidade e respeitar as seguintes etapas:

a. Briefing do candidato contendo nome completo, partido a que pertence . Campanha para
Prefeito:Nome do candidato:Numero do Candidato:Partido:Cidade;Voca¢cdo EconOmica da
cidade (Agropecuaria, Turismo, Industrial, Comercio, Servicos etc.);Principal Bandeira da
campanha, Slogan da campanha, e mencionar se o Jingle é para uma campanha de eleicdo ou
reeleicdo do candidato.Os Jingles concorrentes devem apresentar a duracdo minima de 30"
(trinta segundos) e méxima de 3’(trés minutos).

b. Producdo de materiais para midias eletronicas e digitais, respeitando-se a legislacao
vigente. Os tempos dos jingles ndo devem ultrapassar 3 minutos e os autores podem
recomendar,mas ndo necessariamente apresentar, ritmos diferentes para a execugdo da pega

central.

3 - DA INSCRIGAO

Artigo 42. Cada instituicdo de ensino superior poderd inscrever quantos trabalhos quiser para
concorrer ao Festival “Herivelto Martins”. O mesmo ocorre com os profissionais que forem

inscrever os trabalhos.
§ 12 — A selegdo dos trabalhos a serem inscritos € uma prerrogativa de cada instituicdo.
Artigo 52 - As inscri¢Oes dos trabalhos respeitam a seguinte cronologia :

a.Taxas de inscri¢do :Profissionais: RS 40,00 e para Estudantes RS 20,00
b. Datas de inscricdo de 15 de abril a 15 de junho de 2011, através do site

c. As inscricdes devem ser enviadas em formato MP3, através do site :



www.festivaldejingleeleitoral.mackenzie.br

Artigo 62. Para efetivar a inscricdo do trabalho, o aluno responsdvel deve estar inscrito no

Congresso da Politicom. Ja os profissionais ficam isentos desta obrigatoriedade.

§ 12 — Se ndo houver inscricdo do aluno responsavel no Congresso, o trabalho sera excluido do

concurso.

§ 22 — Se o trabalho foi feito por um grupo de alunos, agéncia escola ou agéncia junior, os

demais alunos poderdo fazer a inscricdo no Congresso.
§ 32 -0 aluno que for apresentar o trabalho perante o juri deverd estar inscrito no Congresso.

§ 42 — Os alunos que participaram do trabalho e que n3do se inscreveram no Congresso nao
terdo direito ao certificado de apresentacao do trabalho, cabendo a instituicdo do qual o aluno

faz parte orienta-lo nesse sentido.

Artigo 72. Os profissionais podem participar apenas na data da apresentacdo dos seus

respectivos trabalhos.

4 — DA APRESENTACAO

Artigo 82. O dia e hordrio da apresentagao dos trabalhos para o juri ja esta definido pela

organizagao do Congresso, a saber dia

a. 4 de agosto, quarta-feira, das 18:30 as 22 horas, no Auditério do Edificio Reverendo

Wilson, Universidade Presbiteriana Mackenzie, Rua Piaui, 143, 112 andar

Artigo 92. A auséncia do(s) aluno(s) e /ou profissionais inscrito(s) no dia da apresentagdo

implicard na exclusdo do trabalho do Prémio “Herivelto Martins”.


http://www.festivaldejingleeleitoral.mackenzie.br/

Artigo 1092. A apresentacdo do trabalho devera ser feita especialmente por aluno(s) inscrito(s)
no Congresso, bem como pelos profissionais, podendo a interpretacao dos jingles ser feita por

musicos profissionais.
Artigo 11 2. A apresentacdo devera ser feita em, no maximo, 3 (trés) minutos.

§ 192 — A apresentagdo devera ser feita com os recursos de audio oferecidos pela institui¢ao

sede do | FESTIVAL DE JINGLES ELEITORAIS.

§ 22 — Recomenda-se que os representantes dos grupos de alunos e de profissionais estejam,
pelo menos, 1 hora antes do inicio das atividades para fazer os testes necessarios dos

equipamentos para a apresentacao dos trabalhos.

5-DO JURI

Artigo 12°. O juri sera composto por, pelo menos, 3 (trés) membros que representem

profissionais da comunicacdo e do marketing politico e/ou instituicdes de ensino superior.

§ 19 — N3o sera permitida a participacdo de profissional ligado as atividades de comunicagao e

marketing politico.

§ 22 — Ndo serd permitida a participacao de professor de outra area que nao seja Comunicagdo

Social.

§ 12 — N3o serd permitida a participacdo de profissionais e/ou professores que tenham algum

tipo de vinculo com as instituicdes e/ou candidatos envolvidos com os trabalhos.

Artigo 132. Os membros do juri serdo indicados pelas diretorias da Politicom, Intercom e
ABCOP, promotoras do Festival e informados aos concorrentes ao Prémio somente no dia da

apresentacao dos trabalhos.

Artigo 149. Compete ao juri:

a. Avaliar o trabalho de acordo com as normas estabelecidas neste regulamento.



b. Avaliar o trabalho de acordo com a legislagao eleitoral vigente.

c. Contribuir para a orientacdo dos alunos, futuros profissionais e dos profissionais sobre a

aplicacao real das propostas apresentadas nos jingles.

6 — DO JULGAMENTO E DA PREMIAGAO

Artigo 152. O julgamento serd feito sobre os trabalhos escritos e sobre a apresentacdo com a

atribuicdo de notas de 5 (cinco) a 10 (dez) com intervalos de meio ponto como se segue:
a. nota para criacdo para a obtencdo da média nCR— peso 0 a 2

b. nota para producgdo para a obtencdo da média nPR— peso0a 2

c. nota para a apresentacao para a obtenc¢do da média nAP —peso 0 a2

d. nota final para adequacdo da criagdo e producdo conjunto do trabalho para a obtencdo da

média nCO—pesodeOa 4
§ 12 — A nota da alinea “d” sera atribuida ao final de todas as apresentagdes dos trabalhos.

§ 22 — As notas de cada item serdo somadas e dividas por trés para a obtencdo da média de
cada quesito a ser considerada na formula para a obtencdo da média final (Mf) de cada

trabalho.

§ 32 — Ultrapassar o tempo de apresentagao determinado no caput do artigo 12 implicard na

perda de um ponto da média final (Mf)

Artigo 162. A média final (Mf) das notas atribuida sera determinada pela seguinte expressdo a

partir das médias das notas atribuidas pelo juri:

MF=nCR+nAP +n AP+ nBR : 10



Artigo 172. O vencedor do Prémio “Herivelto Martins” serd o trabalho que obtiver a maior

média entre os trabalhos participantes.

§ 12 - Para efeito de desempate sera considerado o seguinte critério:
12 maior média de nCR

22 maior média de nPR

32 maior média de nAP

42 maior média de nBR

§ 22 — Se o empate persistir a definicdo sera feita a partir do consenso entre os membros do

jari

Artigo 189. A decisdo do juri é suprema, incontestdvel e irrevogavel.

Artigo 192. O vencedor do Prémio “Herivelto Martins” serd agraciado com troféus e as

seguintes premiagodes :
Valores da premiagdo

Estudantes: 1° lugar = RS 1.250,00
2° lugar=RS 750,00

3° lugar= RS 500,00

Profissionais: 1° lugar = RS 2.000,00
2° lugar = RS 1.000,00
3°lugar= RS 500,00,

Tal premiagdo serd oferecida pelos promotores do | Festival De Jingles Eleitorais, a
saber : POLITICOM (Sociedade Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de Comunicacdo e
Marketing Politico), ABCOP ( Associa¢do Brasileira de Consultores de Marketing Politico );
INTERCOM ( Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo) e
Universidade Presbiteriana Mackenzie.



§ 12 — Alunos da agéncia e professores orientadores ou grupo de alunos terdo direito a um
certificado de mencdo honrosa pelo prémio a titulo de enriquecimento do curriculo
profissional. Neste caso, todos os alunos que desenvolveram o trabalho, independente da

inscricdo no Congresso terdo direito ao certificado.

§ 22 — O certificado serd emitido pela instituicdo sede do Congresso com a logomarca do
evento e a chancela da Politicom, ABCOP, INTERCOM Universidade Presbiteriana Mackenzie e

Revista IMPRENSA

Artigo 209. A solenidade de premiacdo sera feita na sequéncia da apresentacdo dos trabalhos

7 — DAS DISPOSIGOES GERAIS

Artigo 212. O Prémio “Herivelto Martins” ndo representa qualquer indicacdo para contrato
profissional, estagio e/ou vinculo empregaticio entre alunos, candidatos, professores,
profissionais e membros do juri envolvidos nos trabalhos e nas atividades relacionadas ao

prémio.

Artigo 2209 Os trabalhos vencedores poderdao ser publicados pela
Politicom,ABCOP,Intercom,Revista IMPRENSA e Universidade Presbiteriana Mackenzie em

midias impressas, eletrénicas e digitais.

§ 12 - Ao fazer a inscricdo o(s) autor(es), orientador(es), profissionais e pessoas envolvidas
autorizam a publicacdo como forma de cessdo de direitos para a Politicom,ABCOP, INTERCOM,

Revista IMPRENSA e Universidade Presbiteriana Mackenzie para a publicagao dos trabalhos.

§ 22 — E de responsabilidade do(s) autor(es) o contrato de cessdo de uso de nome, imagem e
voz das pessoas fisicas e juridicas envolvidas no trabalho, tais como candidatos, partidos,
correligionarios e eleitores, entre outros, ficando a critério da Politicom,ABCOP, INTERCOM
,Revista IMPRENSA e Universidade Presbiteriana Mackenzie a exigéncia da comprovacdo

destes documentos no ato da inscricdo do jingle.



8 - DO HOMENAGEADO

Ao criarem o | FESTIVAL DE JINGLE ELEITORAL, as entidades promotoras, POLITICOM
(Sociedade Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de Comunica¢do e Marketing Politico),
ABCOP (Associagao Brasileira dos Consultores Politicos), INTERCOM ( Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicacao), Revista IMPRENSA E Universidade Presbiteriana
Mackenzie, definiram por homenagear o compositor e cantor HERIVELTO MARTINS, Autor do
Jingle: “A caixinha do Ademar” para a campanha de governador em 1960 em parceria com
Benedito Lacerda,entre outros sucessos nos varios campos da composicdo e interpretagao.

Artigo 232 -- Os organizadores nomeiam a seguinte Comissdo Organizadora para o | FESTIVAL

DE JINGLES ELEITORAIS “HELIVELTON MARTINS”

Presidente : Professor e maestro Kleber Maziero (Escola Superior de Propaganda e
Marketing,ESPM); Professor Ismael de Lima Junior(Universidade Presbiteriana Mackenzie);

Publicitdria Gil Castilho ( representante da ABCOP );

Artigo 2492. Os pontos omissos neste regulamento serdo resolvidos pela diretoria da

Politicom,ABCOP, INTERCOM e Universidade Presbiteriana Mackenzie.



